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Transformez WordPress en un véritable outil de référencement naturel et de visibilité




	Révisez et perfectionnez vos bases en référencement naturel : popularité, indexation, structure…


	Optimisez les réglages de base, ainsi que les extensions et les thèmes de WordPress


	Structurez vos publications en utilisant à bon escient taxonomies et posts types, et rédigez des contenus optimisés


	Allez vers le multilingue, la mobilité, l’Ajax et l’e-commerce sans perte de visibilité sur les moteurs


	Sécurisez WordPress pour ne pas nuire à votre référencement naturel, et apprenez à ne pas faire confiance aux utilisateurs


	Décryptez vos statistiques de trafic (web analytics) et soignez les temps de chargement


	Auditez vos sites WordPress pour en corriger les défauts





Ce livre dévoile les astuces et conseils à appliquer sur WordPress, pour améliorer votre référencement naturel tout en accompagnant les efforts des rédacteurs et des référenceurs et en vous mettant en garde contre les pièges à éviter. La deuxième édition de l’ouvrage tire parti des nouveautés des dernières versions 4.x de WordPress, propose pour chaque chapitre existant des contenus augmentés et comporte trois nouveaux chapitres pour améliorer la sécurité de WordPress, être compatible avec les smartphones et tablettes, et anticiper les erreurs des utilisateurs de votre site.


À qui s’adresse cet ouvrage ?




	Aux administrateurs, intégrateurs et développeurs de sites WordPress souhaitant optimiser le référencement naturel (SEO) de leur site


	Aux rédacteurs web et référenceurs souhaitant comprendre et améliorer les mécanismes de WordPress


	À toute personne désireuse de donner plus de visibilité à son site WordPress







Pour que l’informatique


soit un outil


et non un ennemi !







Améliorer sa visibilité sous WordPress


La visibilité d’un site WordPress peut être décuplée si on maîtrise ses mécanismes techniques. L’enjeu est de bien comprendre ce CMS pour optimiser tant la structure et les réglages, extensions et thèmes propres à WordPress, que les contenus issus de votre travail éditorial de rédaction web. Tout un programme pour améliorer son classement dans les pages de résultats de Google !





Consultant /expert en référencement naturel et WordPress depuis 2008, Daniel Roch accompagne les professionnels dans la mise en oeuvre de WordPress comme un véritable outil de visibilité. Il anime le site www.seomix.fr. Il est également formateur WordPress et SEO, organisateur du WP TECH et conférencier (WordCamp, SEOCamp, SMX Paris…).
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Préface d’Olivier Andrieu


J’ai l’incroyable chance et privilège d’être « tombé dans la marmite » des moteurs de recherche et du Web il y a vingt ans de cela, en 1993 plus précisément. Cette année-là, j’avais appris le langage HTML avec un éditeur de texte pour créer un petit site sur l’excellent vin de mon village. Ce site, toujours en ligne (http://www.klevener.fr/), est d’ailleurs plutôt bien positionné sur Google lorsque l’on tape le nom du vin en question. Un privilège dû à son grand âge, certainement : un positionnement se bonifierait-il avec le temps, comme tout bon cépage qui se respecte ? C’est bien possible...C’était une époque où je proposais, en annexe de mon premier livre (Internet – Guide de connexion, Eyrolles, 1994), la liste exhaustive des sites web français en une dizaine de pages (et pas en petits caractères, qui plus est). Autant vous dire que les index des moteurs n’étaient pas ce qu’ils sont aujourd’hui. Bref, un temps que les moins de vingt ans ne peuvent pas connaître...


En ce temps-là, chers enfants – je laisse s’exprimer mon côté patriarche -, il n’existait pas d’outil permettant de créer un site web. Pas d’éditeur HTML. Pas de CMS. Tout se faisait à la main... Et sans manuel, si vous me passez ce calembour. Puis, année après année, ils ont été légion à apparaître pour nous faciliter la vie au quotidien. Hélas, parmi ces outils, certains avaient oublié la case « SEO » (ou « référencement naturel », pour reprendre un vocable aussi has-been que l’auteur de ces lignes). Créer un site, soit, mais encore faut-il ne pas rater la marche de Google et consorts. Et parfois, ce n’était pas une marche que certains rataient, mais l’escalier entier.


Or, dans la stratégie de mise en place d’un site web, cette étape est aussi essentielle que le bon mûrissement du raisin à la création d’un bon vin. La partie technique du SEO, la mise en place des bonnes balises, des « zones chaudes » analysées par Google, toutes ces phases essentielles se positionnent en amont du projet, avant la mise en ligne. Et le CMS utilisé se doit de vous assister dans cette démarche. Si l’on  se pose la question du référencement naturel en aval, il est souvent trop tard, et force est de mettre en place, à regret, des « rustines » pour colmater les fuites...


En ce sens, WordPress est né avec le SEO dans son ADN, contrairement à d’autres plates-formes. Mais ce point, certes essentiel, ne suffit pas. Le fait que WordPress facilite le travail du référenceur ne dispense pas de la tâche délicate de configurer au mieux l’outil et ses nombreuses extensions, afin d’obtenir un résultat qui plaise aux internautes tout autant qu’aux moteurs de recherche.


Configurer WordPress pour plaire au « dieu Google » est un art, et Daniel Roch était certainement le meilleur auteur pour vous l’enseigner. Spécialiste à la fois du CMS et du SEO, il sait expliquer les tenants et aboutissants du paramétrage le plus efficace pour la visibilité de votre site. Nul doute qu’après avoir lu ces lignes, vous aurez maîtrisé les arcanes de WordPress, exposées avec talent par Daniel.


Dans mon métier, j’ai la chance de rencontrer beaucoup de monde. Et parfois, on tombe sur des personnes que l’on apprécie, des passionnés qui ont envie d’avancer et, surtout, de partager leur connaissance avec le plus grand nombre. Daniel Roch en fait partie, qu’il en soit ici remercié.


L’époque n’est plus à la rétention d’informations ; la sauvegarde d’un pré-carré ne donne plus le pouvoir. Ce dernier est aujourd’hui dans la diffusion et le traitement des informations, qui sont disponibles à tout un chacun grâce à Internet. Mais sans même penser à ces notions de pouvoir, j’ai la conviction que si Daniel écrit et partage ce qu’il sait, c’est tout simplement parce qu’il aime ça. Et ça me plaît :-)


Bonne chance à cet ouvrage qui n’a pas besoin de mes encouragements pour obtenir le succès qu’il mérite de façon évidente. Et à vous, bonne lecture, je vous souhaite une bonne optimisation de WordPress pour le SEO et, par suite logique des choses... un bon référencement !


Olivier Andrieu


Éditeur du site Abondance.com
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Avant-propos


« Où va-t-on mademoiselle ?


— Dans les étoiles ! »


Titanic, James Cameron (Jack et Rose).


WordPress est l’un des outils de création de sites les plus utilisés au monde, il anime près de 23,3 % des sites Internet et représente même jusqu’à 61 % de part de marché de l’ensemble des CMS.


Mais comment rendre un site WordPress plus visible dans les moteurs de recherche ? L’objectif de ce livre est de pouvoir expliquer les différentes méthodes à appliquer pour les référenceurs et développeurs, tant débutants que chevronnés.
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Le logo officiel de WordPress





La raison de l’engouement dont WordPress fait l’objet est simple : il est rapide à installer et facile d’utilisation. Il contient par défaut toutes les fonctions dont peut avoir besoin un webmaster, mais surtout, il est déjà partiellement optimisé pour le référencement naturel. Malgré tout, il reste du travail à faire...


Pour en exploiter la puissance, il faut en effet savoir l’utiliser correctement. Que faire de la toute dernière visseuse électrique du marché si l’on ignore comment s’en servir correctement ? WordPress ne déroge pas à cette règle.


En outre, même pour ceux qui savent l’utiliser, il a deux énormes points faibles :




	la duplication des contenus ;


	l’absence d’options pour gérer certains éléments basiques du référencement.





Pourquoi ce livre ?


Ce guide s’attache à montrer tous les aspects à modifier et à optimiser pour le référencement naturel. Certaines parties s’adressent aux débutants qui doivent mieux connaître WordPress, tandis que d’autres sont dédiées aux référenceurs expérimentés et aux développeurs web. Tout le monde devrait donc y trouver son bonheur.




Pourquoi Google?


Les pages de ce livre feront souvent référence au moteur de recherche Google, sans parler des autres moteurs tels que Yahoo!, Bing, Baidu ou encore Yandex. Il y a deux raisons principales à cela :




	une grande majorité des conseils donnés pour ce moteur de recherche sont valables pour les autres moteurs de recherche ;


	Google possède en France une part de marché écrasante, avec plus de 93 % de part de marché pour le trafic de recherche (source : http://gs.statcounter.com/). Ne pas être visible sur Google, c’est donc n’être visible nulle part, du moins en France...





Nous allons donc tout naturellement nous focaliser sur les critères déterminants de l’algorithme de Google lorsque nous optimiserons le CMS WordPress.





Enfin, sachez que cet ouvrage porte uniquement sur l’optimisation de WordPress pour le référencement. Il ne s’agit pas d’un guide d’utilisation de cet outil. Si vous débutez, nous vous conseillons vivement de commencer par un ouvrage complémentaire permettant de découvrir WordPress.




Avertissement


WordPress et les extensions évoluent rapidement. Avant de continuer votre lecture, vous devez savoir que le livre a été rédigé avec WordPress 4.2, et pour les versions d’extensions qui seront indiquées dans chaque chapitre. Il est donc possible que certains éléments aient changé depuis l’édition de ce livre.





Comment lire cet ouvrage ?


Après avoir publié un premier e-book avec l’aide d’Olivier Andrieu et une première version du livre Optimiser son référencement WordPress, c’est avec un énorme plaisir que je rédige un ouvrage plus complet sur WordPress et le référencement naturel. Cela n’a pas été facile de m’adresser à tous les profils en même temps, car certains d’entre vous sont référenceurs, d’autres développeurs. Certains ont un modeste blog personnel, tandis que d’autres utilisent WordPress au quotidien dans leur travail. Ma difficulté a donc été d’écrire sans délaisser aucun angle, en restant pertinent quel que soit votre niveau de connaissance du Web, du référencement, et bien sûr du développement. Ainsi certaines des optimisations présentées ici pourront sembler évidentes, d’autres superflues.


Par où commencer ce livre, donc ? Par la page que vous êtes en train de lire, en poursuivant jusqu’à la fin pour être sûr de tout appréhender. Ce serait théoriquement la meilleure solution pour tous. Je sais cependant que l’on manque parfois de temps pour lire, ou que certains passages sont déjà connus pour certains, trop complexes pour d’autres. Voici quelques suggestions de parcours de lecture :




	
Pour tout comprendre ou pour débuter : lisez de A à Z sans sauter une page. Vous verrez que j’aborde toutes les problématiques de WordPress par rapport au référencement naturel, et que certaines thématiques sont traitées à plusieurs endroits. Pour certains problèmes, je propose même des solutions différentes ou complémentaires, notamment selon que vous savez ou non développer en PHP, le langage de programmation qui est utilisé par WordPress. C’est le cas, par exemple, pour la duplication de contenus.


	
Pour vous améliorer. Là encore, je conseille de lire l’ensemble du livre dans l’ordre, excepté les deux ou trois premiers chapitres de mise en bouche. Vous aurez toujours une astuce ou un point de vue à apprendre sur le référencement de WordPress. S’il n’y avait que deux chapitres à lire impérativement, je citerais celui sur les thèmes et celui sur l’optimisation des contenus : ces deux points étant les plus importants lors de l’optimisation de WordPress.


	
Pour auditer un site. Un chapitre est dédié à l’audit de site sur WordPress à la fin de ce livre. Il vous expliquera pas à pas comment faire. Mais il sera sans cesse fait référence à tout ce qui aura été écrit avant. Pour lire ce chapitre, il faudra avoir en tête les autres chapitres correspondants.








RESSOURCES Site compagnon du livre


Il est possible qu’une erreur se soit glissée dans cet ouvrage ou que vous vouliez approfondir certains éléments, ou encore que vous ayez besoin d’informations complémentaires pour mieux comprendre les tenants et les aboutissants de certaines préconisations. C’est pour cette raison qu’a été créé un site compagnon, où vous pourrez trouver les éventuelles corrections et errata de ce livre, ainsi qu’une partie des codes PHP qui y sont présentés pour faciliter le copier/coller.




	http://www.wp-referencement.fr








À propos de l’auteur


Je m’appelle Daniel Roch. Je suis consultant en référencement naturel et sur le CMS WordPress – vous l’auriez deviné !
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Ayant un parcours atypique avec une licence en Langues étrangères appliquées à l’université de Nantes, et avec une maîtrise en Création et Management de la PME à l’IDRAC Nantes, c’est finalement vers le Web et le référencement que je me suis tourné en 2008.


Depuis plusieurs années, j’accompagne les professionnels dans l’analyse et l’optimisation du CMS WordPress pour développer un réel support de communication ergonomique, visible et rentable, tout en leur apportant un réel savoir-faire quant à leur visibilité sur Internet via différents leviers d’acquisition : le référencement naturel bien entendu, mais également l’ergonomie, l’e-mailing, les comparateurs de prix ou encore l’affiliation.


En alliant mes connaissances en référencement naturel, et en approfondissant les fonctionnalités de WordPress, j’ai ainsi développé mon expertise pour l’amélioration et l’optimisation de ce CMS, tant pour l’utilisateur que pour le moteur de recherche.


Je suis désormais reconnu comme l’une des références en ce domaine, notamment grâce aux articles publiés sur SeoMix et à ce livre, mais aussi avec les conférences que j’ai donné lors de différents WordCamp, SMX Paris, SEO Camp ou encore lors du TeknSEO.


Vous me trouverez ainsi sur mes différents profils sociaux, mais également lors des différentes formations et conférences que j’ai le plaisir de pouvoir donner, notamment au SEOCamp ou encore au WordCamp Paris.




Retrouvez-moi sur SeoMix, Twitter, Facebook ou Google+




	http://www.seomix.fr/


	https://twitter.com/rochdaniel


	https://www.facebook.com/seomix








Une extension pour le référencement naturel de WordPress


Nous parlerons dans cet ouvrage des extensions utiles pour donner de la visibilité à votre CMS dans les moteurs de recherche. Malheureusement, la quasi-totalité d’entre elles fournissent des fonctionnalités, mais ne vont ni auditer, ni optimiser automatiquement WordPress.


Chez SeoMix, nous sommes justement en train de développer une telle extension. À l’heure où j’écris ces lignes (juillet 2015), le projet est déjà en cours de développement. Si une telle extension vous intéresse, pensez à suivre nos publications sur SeoMix : www.seomix.fr
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PARTIE 1



Retour aux bases


Avant d’entrer dans le détail des optimisations que l’on peut apporter au CMS WordPress, il faut d’abord clarifier certains concepts liés au référencement naturel.




















	Rappels sur les bases du référencement naturel
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Les explications qui suivent sont à garder en tête tout au long de ce livre. Elles sont indispensables pour comprendre les autres chapitres, et donnent les bases pour pratiquer le référencement naturel.


Il est toujours utile de rappeler certains concepts et de donner quelques définitions. Cette partie peut sembler rébarbative, mais elle est obligatoire pour comprendre la suite de ce livre. Armez-vous d’un thé ou d’un café, vous en aurez besoin...





ATTENTION Ceci n’est pas un livre dédié au référencement ni à WordPress


Sachez tout d’abord que ce livre n’est pas destiné à vous enseigner tout sur le référencement naturel, mais bien à utiliser correctement et à optimiser le CMS WordPress dans l’optique du référencement. Je vous recommande donc chaudement de lire également des livres entièrement dédiés aux différents aspects du référencement naturel, ou à WordPress :




	
Réussir son référencement web, Olivier Andrieu, Eyrolles 2015


	
Référencement mobile, Isabelle Canivet-Bourgaux, Eyrolles 2013


	
Bien rédiger pour le Web, Isabelle Canivet-Bourgaux, Eyrolles 2011


	
WordPress pour le blogueur efficace, François-Xavier Bois, Eyrolles 2010


	
Mémento Programmation WordPress, Jonathan Buttigieg, Eyrolles 2013


	
Créer son premier thème WordPress mobile, Thibaut Baillet, Eyrolles 2012


	
Professionnal WordPress Plugin Development, Brad Williams, Ozh Richard et Justin Tadlock, Wrox 2011








Le positionnement et le trafic


Le référencement naturel, aussi appelé SEO (Search Engine Optimization), a pour but d’augmenter le trafic d’un site Internet et, dans la mesure du possible, d’obtenir le trafic le plus pertinent possible : en d’autres termes, il s’agit de faire venir des visiteurs et, si possible, de potentiels clients.


Pour cela, il faut se positionner le plus haut possible dans les résultats de Google et ce, pour chaque expression ou mot-clé pertinent que pourrait saisir un internaute. Si l’on faisait une analogie avec madame Pichon la boulangère, le référencement naturel consisterait à promouvoir la boulangerie pour faire venir un maximum de clients. Pour cela, la boutique doit être placée dans une rue fréquentée, avec une enseigne visible et en communiquant, par exemple, dans le journal local. En référencement naturel, cela revient au même : il faut donner de la visibilité à vos contenus. Vous pouvez proposer les meilleurs produits et services du monde, cela ne servira à rien si personne ne vient sur votre site Internet.


Le souci, c’est que les moteurs de recherche aiment jouer avec les nerfs des référenceurs. On peut ainsi être en deuxième position sur son ordinateur, mais en dixième sur celui du client. Cet écart de perception s’explique par différents facteurs qui peuvent se cumuler les uns avec les autres :




	votre historique de recherche : si vous avez l’habitude de cliquer sur les résultats d’un même site, celui-ci va avoir tendance à remonter chez vous (et uniquement chez vous) ;


	votre localisation géographique : Google peut modifier les résultats présentés en fonction de votre lieu de connexion et de l’expression tapée ;


	la présence et le nombre de publicités Adwords (que certaines personnes, ne connaissant pas le référencement, considèrent comme des positions naturelles) ;


	le fait que vous ne soyez pas connecté au même serveur chez Google. Internet étant une jungle de contenus, certains serveurs sont mis à jour avec un décalage de quelques heures à quelques jours par rapport aux autres. Vous pouvez ainsi voir une position que le reste de la France ne verra que le lendemain ;


	l’ajout de la recherche universelle ou non, c’est-à-dire de contenus « enrichis » dans la page de résultats (des images, de la vidéo, Google Actualités, Google Shopping...).





Par exemple, on peut voir dans la figure 1-1 :




	trois publicités en haut de page ;


	deux résultats naturels juste en dessous ;


	le comparateur de prix de Google à droite (Google Shopping) ;


	dessous, uniquement des publicités.
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Figure 1–1 Les résultats renvoyés par Google pour la requête « Ordinateur portable », avec l’affichage de résultats sponsorisés, de résultats naturels et de résultats provenant de Google Shopping





Pour positionner un contenu, trois grands types de critères sont pris en compte (figure 1-2). Nous allons les passer brièvement en revue.
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Figure 1–2 Les trois grands critères influençant le positionnement d’un contenu





La structure et le code source


Tout d’abord, il faut que la structure de votre site Internet permette de trouver chaque contenu de manière aisée et naturelle, le contenu en lui-même ne suffisant pas. Pour cela, Google doit comprendre vos pages pour ensuite les proposer aux internautes. Le code source de votre site va alors être plus ou moins bien interprété par Google, en fonction notamment de l’utilisation de technologies bloquantes comme le format Flash ou de l’emploi abusif ou mal implanté de JavaScript. Rassurez-vous, nous reparlerons de ces aspects dans les différents chapitres de ce livre.


Ensuite, avoir une structure cohérente dans un site Internet implique plusieurs choses :




	un enchaînement logique entre chaque section ;


	des liens entre chaque contenu ;


	pas de freins dans le code source de vos pages ;


	des contenus non dupliqués.





Là encore, on peut faire une magnifique analogie avec la supérette du coin : si celle-ci change l’agencement des allées, vous risquez d’être perdu. Si, en revanche, chaque produit a une place logique, vous allez pouvoir acheter très facilement et rapidement tous vos articles.


Le contenu


C’est la base du référencement. Quand un internaute fait une recherche sur Internet, il cherche une réponse à un besoin : acheter un produit, entrer en contact avec l’entreprise, télécharger un logiciel, obtenir des informations, se divertir...


Il y a une expression courante en référencement : « Content is King ». Le contenu doit être pertinent et unique. Il doit également être lisible et structuré, tout en incitant l’internaute à accomplir l’action que vous désirez, par exemple acheter vos magnifiques produits ou s’inscrire à votre superbe newsletter.


Le référencement passe donc forcément par une phase de création et d’optimisation de contenus pour chacun des besoins exprimés par vos clients. Vous devez vous assurer que pour chaque expression tapée par l’internaute vous aurez bien un contenu pertinent et ciblé à lui proposer.


Les liens


Enfin, les liens vont donner de la popularité à vos contenus, aussi appelés backlinks ou encore « liens entrants ».


À l’heure actuelle, cela reste un levier très fort pour améliorer votre référencement naturel. Le fait d’avoir de nombreux backlinks optimisés, notamment depuis des sites « populaires » permet de réellement améliorer sa visibilité, quel que soit son secteur d’activité. Et ces liens peuvent provenir de sources très différentes, par exemple :




	des partenaires, clients et fournisseurs ;


	des annuaires ;


	des blogs ;


	des sites de communiqués de presse ;


	des forums ;


	des sites d’actualité ;


	des réseaux sociaux ;


	d’autres sites à vous ;


	etc.





Pour ce point, je vous recommande une fois de plus d’acheter un livre entièrement dédié au référencement naturel pour en comprendre tous les tenants et les aboutissants. Si je dis cela, c’est que vous ne devez jamais négliger les liens dans votre stratégie de référencement naturel. L’expression que j’ai utilisée précédemment est en effet incomplète : « Content is King, but Links are Queens. »


Popularité et PageRank





À SAVOIR Il existe plusieurs termes pour parler de ce concept


Plusieurs expressions sont utilisées pour parler de la popularité d’une page ou d’un site. Ne vous étonnez donc pas de trouver ces différentes appellations : popularité, juice, jus, Citation Flow ou encore PageRank.





Nous parlerons souvent de popularité dans cet ouvrage. Ce terme définit le poids et la valeur d’une page aux yeux des moteurs de recherche :




	plus une page est populaire, plus elle a de chances d’apparaître dans les moteurs de recherche ;


	plus une page reçoit des liens, plus elle sera populaire ;


	plus ces liens proviendront de pages populaires, plus ils vont transmettre de popularité : la popularité est « contagieuse ».





La figure suivante permet de mieux comprendre ce qu’est la popularité, et surtout comment elle peut se transmettre de page en page.
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Figure 1–3 Les pages peu populaires font des liens vers une page « E » qui devient dès lors populaire. © Wikipedia : http://fr.wikipedia.org/wiki/PageRank





Vous devez donc retenir une chose : il faut créer des liens vers les contenus que vous voulez mettre en avant.


Google utilise un indicateur public pour mesurer cela : le PageRank. Noté de 0 à 10, il détermine la popularité d’une page. On peut récupérer cette valeur par différents outils gratuits sur Internet. Je préfère cependant continuer à utiliser le terme de popularité au sens large car la note affichée par le PageRank présente de nombreux défauts :




	le PageRank est une note attribuée par Google à une page à un instant t. Elle n’est pas mise à jour en temps réel : le PageRank réel d’une page peut donc être inférieur ou supérieur à la valeur que vous voyez (le PageRank n’a pas été mis à jour depuis début 2013) ;


	le PageRank est un critère parmi d’autres dans le positionnement d’une page sur Google. Un contenu ayant un PageRank de 3 peut donc tout à fait générer plus de visites qu’un autre contenu ayant un PageRank de 5.


	les annonces récentes de Google indiquent que le PageRank public (appelé « TBPR », ToolBar PageRank) ne sera plus jamais mis à jour. Vous ne devez donc plus vous fier à cet indicateur,





Préférez plutôt des indicateurs provenant d’autres outils, le mieux étant d’en utiliser plusieurs simultanément pour avoir un ordre d’idée réel de la popularité d’une page :




	Ahrefs : https://ahrefs.com/ ;


	Majestic SEO : https://fr.majestic.com/ ;


	Open Site Explorer : https://moz.com/researchtools/ose/.





Indexation et crawl


Autre concept à connaître avant d’attaquer le reste du livre : l’indexation des contenus.


Pour vous donner une liste de résultats lors d’une recherche, Google va chercher dans son index (sa base de données) les contenus pertinents. L’index du moteur de recherche contient des millions et des millions de pages différentes.


Pour être dedans et pour mettre à jour celles qui y sont déjà, Google utilise des robots automatisés que l’on appelle Googlebot. Ils vont suivre les liens et naviguer ainsi de contenus en contenus. C’est ce que l’on appelle le crawl.


Quand il découvre un nouveau contenu ou une page mise à jour, il va également réactualiser sa base de données : c’est ce que l’on appelle l’« indexation ».


Pour être visible sur Internet, la première étape est donc d’être indexé. Les pages et contenus de votre site doivent être bien conçus pour permettre à n’importe quel moteur de recherche de les comprendre. Et dans ce livre, nous allons justement voir comment faciliter le crawl et l’indexation de vos différents contenus.
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