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Résumé

« L’ouvrage de Daniel Roch est indispensable à toute personne travaillant sur WordPress et désirant obtenir une bonne visibilité de son site sur le Web. Un “must” qui trouvera rapidement sa place ! »

Olivier Andrieu, expert en référencement, https://www.abondance.com

« Vous pensiez tout connaître du SEO et de WordPress ? Vous vous trompiez… Daniel pousse la réflexion très loin, tout en restant accessible aux débutants ! »

Julio Potier, expert en sécurité de WordPress, créateur de SecuPress

AMÉLIORER RÉELLEMENT SA VISIBILITÉ

Comment décupler la visibilité d’un site sous WordPress et améliorer son classement dans Google et les autres moteurs de recherche ? L’enjeu est de bien comprendre ce CMS pour optimiser tant la structure et les réglages, les extensions et thèmes que les contenus. Grâce à cet ouvrage, vous transformerez WordPress en véritable outil de référencement naturel et de visibilité.

• Révisez et perfectionnez vos bases en référencement naturel : mots-clés, popularité, indexation, structure…

• Réalisez un réel audit sémantique pour définir la structure idéale de votre site

• Optimisez les réglages de base, ainsi que les extensions et les thèmes de WordPress

• Structurez vos publications en utilisant à bon escient taxonomies et post types, et rédigez des contenus optimisés

• Allez vers le multilingue, la mobilité, l’Ajax, le multisite et l’e-commerce sans perte de visibilité sur les moteurs

• Sécurisez WordPress pour ne pas nuire à votre référencement naturel et apprenez à ne pas faire confiance aux utilisateurs

• Décryptez vos statistiques de trafic (web analytics) et soignez les temps de chargement

• Auditez vos sites WordPress pour en corriger tous les défauts et mettez en place une vraie stratégie SEO

Ce livre dévoile les astuces et conseils pour améliorer son référencement naturel, en accompagnant les efforts des rédacteurs, des chefs de projets, des développeurs, et bien entendu des référenceurs. Cette 4e édition, revue et augmentée, intègre les nouveautés des dernières versions 5.x avec des chapitres entièrement mis à jour, ainsi que de nombreux chapitres supplémentaires : comprendre Google, définir une vraie structure SEO, l’indexation, l’installation optimisée de WordPress, Gutenberg, le balisage Schema.org, les critères E.A.T., le SEO local ou encore la popularité.
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L’auteur

Consultant/expert en référencement naturel et WordPress depuis 2008, Daniel Roch accompagne les professionnels dans la mise en œuvre de WordPress, utilisé comme un véritable outil de visibilité. Il a ainsi créé l’agence experte sur le SEO de WordPress : SeoMix (www.seomix.fr). Il est également formateur WordPress et SEO, cocréateur des conférences techniques WP TECH et conférencier (WordCamp, SEOCamp, QueDuWeb, SMX Paris…).
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Préfaces





Par Olivier Andrieu




Il y a quelques années de cela (cela commence à remonter à la nuit des temps, à l’échelle de l’Internet…), j’ai fait la connaissance de Daniel Roch, un passionné de la première heure du CMS WordPress. Au cours de nos conversations, j’ai ressenti chez lui une véritable envie de communiquer sur la meilleure façon d’optimiser cet outil pour obtenir une meilleure visibilité sur Google. J’avais, à cette époque, envie de publier une guide PDF sur le sujet pour mon site Abondance. Autant dire que nous avons facilement trouvé un accord...


Le chemin du guide numérique d’une centaine de pages vers un « vrai » livre était également la voie toute tracée et logique pour la suite des opérations. La deuxième étape, inéluctable, évidente. L’ouvrage Optimiser son référencement WordPress naquit donc, bien évidemment chez Eyrolles, un choix d’éditeur judicieux (et je ne dis bien sûr pas cela parce que c’est également le mien depuis plus de vingt-cinq ans...).


Cette préface inaugure la quatrième édition de cet ouvrage qui rencontre un succès mérité depuis ses débuts. Comme tous les outils digitaux et le Web en général, WordPress évolue, connaît de très nombreuses nouvelles versions, ajoutant à chaque mouture des fonctionnalités, comblant des manques, proposant des innovations. Et avec le passage assez agité à la version 5.0 de l’outil, il a même fait grincer quelques dents. Par ailleurs, des extensions – ces mêmes extensions ou plug-ins qui ont également fait la réussite de cette plate-forme – naissent, meurent, se modifient. Il faut donc suivre ces évolutions au travers d’une veille approfondie. Une mise à jour pour un ouvrage qui parle de SEO au travers de ce CMS s’avère alors vite indispensable pour rester « up to date ».


WordPress prospère de par le monde et son essor n’a jamais été démenti. Si on en croit Wikipédia, en octobre 2019, ce CMS était utilisé par 34,7 % des sites web dans le monde, alors que les parts de marché de ses concurrents directs ne sont que de 2,7 % pour Joomla et 1,7 % pour Drupal… Il équipe donc plus d’un tiers des sites web de la Toile, loin devant ses plus proches concurrents. Des chiffres qui parlent d’eux-mêmes. Son succès tient aussi à ce que le SEO a toujours été dans son ADN. Mais il ne faut pas croire pour autant, comme on l’entend dire ici ou là, qu’« un site sous WordPress plus un ou deux plug-ins permettent d’avoir un site optimisé pour Google ». Cela est faux et c’est un piège dans lequel il ne faut pas tomber ! Combien de webmasters se laissent aller à utiliser un Yoast (ou assimilé) en suivant les « pastilles de couleur » que ce plug-in propose en se disant que leur site est bien optimisé pour les moteurs de recherche. Chers amis, si vous faites cela, ce livre devrait quelque peu vous ouvrir les yeux…


La rapide installation et prise en main de cette plate-forme peuvent laisser penser qu’une optimisation SEO sera tout aussi facile pour votre site web. S’il est exact que de nombreuses fonctionnalités simplifieront votre travail, il n’en reste pas moins vrai – et vous vous en apercevrez vite en lisant ces pages – qu’il faut un vrai travail, rigoureux et sérieux, pour obtenir de bons résultats.


Un CMS doit avant tout être bien optimisé, configuré, et c’est parfois un travail d’orfèvre qu’il faut accomplir avec l’aide d’un guide pour vous prendre par la main et vous mener avec sérénité sur la voie du succès. Et ça tombe bien (remarquez avec bonheur à quel point la vie est bien faite !), ce guide, vous le tenez justement entre vos mains...


J’ai toute confiance dans le talent de Daniel Roch pour vous emmener sur les voies parfois complexes, mais toujours passionnantes, du SEO sur WordPress.


J’espère donc, comme pour les éditions précédentes, que cet ouvrage qui n’a pas besoin de mes encouragements rencontrera encore le succès qu’il mérite de façon évidente. Et enfin, je vous souhaite une bonne lecture, une bonne optimisation de WordPress pour le SEO et, par suite logique des choses... un bon référencement !


Olivier Andrieu


Éditeur du site Abondance.com





Par Alexandre Bortolotti




Cela va vous sembler exagéré mais le référencement a littéralement changé ma vie.


En effet, sans ces connaissances, WPMarmite ne serait pas une référence dans l’écosystème WordPress. À vrai dire, je ne pense pas que le blog existerait… ou alors dans le cimetière du blogging !


Eh oui, beaucoup de personnes se lancent dans l’aventure mais la plupart abandonnent moins d’un an après, faute de résultats.


On peut même aller au-delà des blogs. Combien de sites ou de boutiques jettent l’éponge car le trafic n’est pas au rendez-vous ?


Si vous êtes dans une période de doute, tenez bon !


Le seul moyen de réussir, c’est-à-dire de rendre son site enfin visible sur les moteurs de recherche, c’est de vous former et de travailler continuellement votre référencement.


Malgré tout, ce n’est pas une discipline aisée. On peut vite s’y perdre en lisant tout et son contraire sur Internet…


C’est pourquoi je vous recommande chaudement la lecture de cet ouvrage qui vous accompagnera pour bien poser les bases. Depuis plus de dix ans, Daniel s’est confronté au référencement de sites WordPress, vous êtes entre de bonnes mains.


Ensuite, ce sera à vous d’expérimenter et d’approfondir vos recherches pour sortir votre site de l’anonymat.


Avant de débuter votre lecture, je tiens à vous partager trois conseils issus de mon expérience.


Ne tombez pas dans le piège des promesses de résultats rapides. Le référencement est une stratégie de moyen/long terme. Votre trafic n’explosera pas la semaine prochaine suite à l’installation d’une extension sur votre site.


Privilégiez toujours l’intérêt de vos visiteurs. Les moteurs de recherche sont des robots, certes, mais derrière votre « trafic » se cache de vraies personnes. Servez-les au mieux avec le contenu de votre site.


N’abandonnez jamais. Pour réussir en référencement, il faut être patient. Plus le temps passe, plus votre travail portera ses fruits et plus vos concurrents décideront de passer à autre chose.


Alors oui, c’est plus facile à dire qu’à faire. Cela dit, il faut savoir ce que l’on veut.


Tout le monde espère plus de trafic, de conversions et de ventes, mais la vraie question est la suivante : comptez-vous faire ce qu’il faut pour y arriver ?


Alexandre Bortolotti


Éditeur du site WPMarmite.com










Avant-propos







« Vers l’infini et au-delà ! »


Toy’s Story


WordPress est l’un des outils de création de sites les plus utilisés au monde, il représente près de 39 % des sites Internet (source : W3Techs).


Mais comment rendre un site WordPress plus visible dans les moteurs de recherche, notamment sur Google ? L’objectif de ce livre est de pouvoir expliquer aux référenceurs et développeurs, aussi bien débutants que chevronnés, toutes les méthodes à appliquer.
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La raison de l’engouement dont WordPress fait l’objet depuis des années est simple : il est rapide à installer et facile d’utilisation. Il contient par défaut toutes les fonctions dont peut avoir besoin un webmaster, mais surtout, il est déjà partiellement optimisé pour le référencement naturel.


Malgré tout, il reste du travail à faire : WordPress présente de nombreux défauts et il lui manque quand même un certain nombre de fonctionnalités. Pour en exploiter le  réel potentiel, il faut en effet savoir l’utiliser correctement. Que faire de la toute dernière visseuse électrique du marché si l’on ignore comment s’en servir correctement ? WordPress ne déroge pas à cette règle.


En outre, même pour ceux qui savent l’utiliser, il a quatre énormes points faibles :


• la duplication des contenus ;


• l’absence d’options pour gérer certains éléments basiques du référencement ;


• une génération de contenus inutiles pour Google ;


• une gestion complexe de la structure entre les contenus.





Pourquoi ce livre ?




Ce guide exhaustif s’attache à montrer tous les aspects à modifier et à optimiser pour le référencement naturel (SEO, pour Search Engine Optimization en anglais). Certaines parties de cet ouvrage s’adressent aux débutants qui doivent apprendre à mieux connaître WordPress, tandis que d’autres sont dédiées aux référenceurs expérimentés et aux développeurs web. Tout le monde y trouvera donc son bonheur.




Pourquoi Google ?


Les pages de ce livre feront souvent référence au moteur de recherche Google et ne parleront pas des autres moteurs tels que Bing, Baidu ou encore Yandex. Il y a deux raisons principales à cela :


• une grande majorité des conseils donnés pour ce moteur de recherche sont valables pour les autres ;


• Google possède en France une part de marché écrasante, avec un taux s’élevant à plus de 92 % pour le trafic de recherche (source : https://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/france). Ne pas être visible sur Google, c’est donc n’être visible nulle part, du moins en France et en Europe…


Nous allons donc naturellement nous focaliser sur les critères déterminants de l’algorithme de Google lorsque nous optimiserons le CMS WordPress.





Enfin, sachez que cet ouvrage porte principalement sur l’optimisation de WordPress pour le référencement. Il ne s’agit pas d’un guide complet d’utilisation de cet outil ni d’amélioration de ses performances ou de sa sécurité (même si nous aborderons toutes ces thématiques). Si vous débutez, nous vous conseillons vivement de commencer par un ouvrage complémentaire permettant de découvrir WordPress.




Avertissement


WordPress et les extensions évoluent rapidement. Avant de continuer votre lecture, vous devez savoir que le livre a été rédigé avec WordPress 5.5 et pour les versions d’extensions qui seront indiquées dans chaque chapitre. Il est donc possible que certains éléments aient changé depuis l’édition de ce livre. Le plus important est de comprendre les raisons qui me poussent à vous conseiller telle ou telle optimisation.









Comment appréhender ce livre ?


Je commence par où ?




Avec cette quatrième édition, le livre devient de plus en plus dense et il peut être compliqué de savoir comment l’utiliser. Voici quelques conseils.


Même si vous pensez maîtriser WordPress, je vous déconseille fortement de délaisser certains chapitres, même les plus basiques d’entre eux : il y a toujours de petites subtilités que les référenceurs et développeurs vont omettre, même pour ceux qui pensent avoir une vision complète de chaque thématique.


Très souvent au sein de notre agence SeoMix, on passe après le travail d’autres développeurs ou référenceurs expérimentés lors de nos audits. Nous constatons que beaucoup des préconisations disséminées dans ce livre ne sont pas respectées. On peut ainsi méconnaître certains aspects, ou tout simplement les oublier au passage.


De même, si certains chapitres ne concernent pas votre site (par exemple, ceux sur le ecommerce ou l’Ajax), prenez néanmoins le temps de les lire : certains conseils peuvent parfois s’appliquer à d’autres typologies de sites WordPress, y compris le vôtre.





Ne pas appliquer bêtement




C’est très important : vous ne devez jamais appliquer au pied de la lettre tous les conseils donnés ici.


Certains peuvent s’adapter parfaitement à votre site, d’autres beaucoup moins. Certains conseils impliquent un vrai travail en amont : par exemple le fait de changer les URL de votre site (une simple option à modifier) nécessite au préalable la préparation d’un plan de redirection. Il est donc important de prendre son temps et de bien réfléchir à chaque conseil delivré dans ce livre.





L’importance de l’idée




C’est l’autre point crucial : ce qui est important dans cet ouvrage, c’est le fait de comprendre les différents concepts.


Je vais vous donner par exemple des options à modifier, ainsi que des extensions à paramétrer. À vrai dire, dans de nombreux cas, on peut appliquer la même optimisation avec d’autres solutions, de nouveaux codes ou encore avec des extensions différentes. Essayez donc surtout de retenir pourquoi on conseille de mettre en place certaines optimisations, plutôt que de retenir comment les mettre en place.






WordPress évolue sans cesse, le référencement aussi




Gardez en tête que le Web évolue vite et donc que WordPress et le SEO changent constamment. La problématique, c’est que certains passages de ce livre peuvent très vite être désuets.


Prenons quelques exemples :


• les traductions évoluent perpétuellement. Lors de la rédaction de cette quatrième édition, le menu « Bibliothèque de médias » a notamment été renommé « médiathèque » ;


• les extensions peuvent aussi proposer des mises à jour qui ajoutent de nouvelles fonctionnalités ou qui changent l’interface.


Je me répète donc : gardez plutôt en tête le concept plutôt que le nom de l’option.





À qui s’adresse ce livre ?




Après avoir publié un premier e-book avec l’aide d’Olivier Andrieu en 2012 et trois versions de ce livre intitulé Optimiser son référencement WordPress, c’est avec un énorme plaisir que je publie cette quatrième version.


Une fois de plus, cela n’a pas été facile de m’adresser à tous les profils en même temps, car certains d’entre vous sont référenceurs, d’autres développeurs ou encore simples utilisateurs. Certains ont un modeste blog personnel, tandis que d’autres utilisent WordPress au quotidien dans leur travail. Ma difficulté a donc été d’écrire pour tous, sans délaisser aucun aspect, tout en restant pertinent quel que soit votre niveau de connaissance du Web, du référencement, du CMS et bien sûr du développement. Ainsi, certaines des optimisations présentées ici pourront sembler évidentes à certains, plus complexes à d’autres.





Comment réussir son référencement avec WordPress ?




Nous voulons tous donner plus de visibilité à notre site, pourtant le nombre de places est restreint sur Google et tout le monde n’y parviendra pas.


C’est malheureux, mais Google affiche uniquement 10 résultats par page. Dans chaque thématique et pour chaque expression que tape un internaute, seuls 10 « élus » apparaissent.


Qu’est-ce qui fait vraiment la différence entre les sites qui se positionnent en haut de la liste et ceux qui n’apparaissent jamais ? Il y a à vrai dire plusieurs explications,  toutes aussi importantes les unes que les autres. Ces explications, vous devrez les garder en tête tout au long de ce livre !


Ayez donc à toujours à l’esprit que :


• le référencement naturel prendra toujours du temps : vous ne pouvez pas espérer avoir des résultats immédiats quand vous mettez en place un travail SEO ;


• le référencement naturel est chronophage : mettre en place des optimisations techniques, rédiger du contenu, créer des liens et suivre son positionnement sont des tâches qui prennent beaucoup de temps. Vous devrez y consacrer de nombreuses heures tous les mois ;


• le référencement naturel devient de plus en plus complexe : vous aurez donc sans doute besoin d’aide externe sur tout ou partie des aspects du référencement naturel, notamment les parties techniques ;


• vous ne pouvez pas tout externaliser : même si vous faites appel à un prestataire externe, vous devrez vous aussi travailler de votre côté ;


• le référencement naturel évolue et vos concurrents aussi : ne vous reposez donc pas sur vos lauriers et suivez l’actualité de WordPress et du SEO ;


• il est plus facile de référencer un site avec une marque, des produits ou des services innovants (dans le sens « différents » des autres). En d’autres termes, le marketing est le meilleur allié du référenceur ;


• il faut toujours essayer de comprendre le besoin réel de l’internaute : cela permet d’optimiser plus facilement ses contenus et la structure de son site, tout en facilitant les conversions (ventes, inscriptions, etc.) ;


• tester est la meilleure façon d’apprendre : ce n’est parce que vous avez lu un élément dans ce livre ou ailleurs que c’est encore d’actualité, ou que cela s’applique dans votre cas de figure. Testez donc sans relâche les conseils que l’on vous donne sans les appliquer au pied de la lettre ;


• non, il ne suffit pas d’utiliser une extension SEO pour être bien positionné (et tant mieux, sinon je n’aurais plus de métier).




ATTENTION Ceci n’est pas un livre dédié uniquement au référencement ni à WordPress


Gardez en tête que ce livre n’est pas destiné à vous enseigner tout sur le référencement naturel ni à maîtriser le CMS de bout en bout sur tous ses aspects, mais bien à l’utiliser correctement et à optimiser WordPress dans l’optique d’un meilleur référencement. Je vous recommande donc chaudement de lire également des livres entièrement dédiés aux différents aspects du référencement naturel, ou à WordPress :


[image: image] Réussir son référencement web, Olivier Andrieu, Éditions Eyrolles 2020


[image: image] Bien rédiger pour le Web, Isabelle Canivet, Éditions Eyrolles 2017


[image: image] Professional WordPress Plugin Development, Brad Williams, Justin Tadlock et John James Jacoby, Wrox 2020
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WP-Referencement.fr, le site dédié au livre




Il est possible aussi qu’une erreur se soit glissée dans cet ouvrage, que vous vouliez approfondir certains éléments, ou encore que vous ayez besoin de recopier les codes PHP, HTML et JS donnés ici.


C’est pour cette raison qu’a été créé un site Internet compagnon, où vous pourrez trouver les éventuelles corrections et errata de ce livre, ainsi qu’une partie des codes PHP qui y sont présentés pour faciliter le copier/coller. Retenez donc cette adresse pour vous aider à mieux utiliser ce livre !




[image: image] https://www.wp-referencement.fr








À propos de l’auteur




Je m’appelle Daniel Roch. Je suis consultant expert en référencement naturel et sur le CMS WordPress – vous l’auriez deviné !
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Je suis le fondateur et associé de l’agence SeoMix, l’agence experte du référencement naturel de WordPress : https://www.seomix.fr


Ayant un parcours atypique, avec une licence en Langues étrangères appliquées à l’université de Nantes et une maîtrise en Création et Management de la PME à l’IDRAC (Nantes), c’est finalement vers le Web et le référencement que je me suis tourné en 2008.


Depuis plusieurs années, j’accompagne les professionnels dans l’analyse et l’optimisation du CMS WordPress pour développer un réel support de communication ergonomique, visible et rentable, tout en leur apportant mon savoir-faire quant à leur visibilité sur Internet via le référencement naturel sous tous ses aspects.


En alliant mes connaissances en SEO et en approfondissant les fonctionnalités de WordPress, j’ai ainsi développé mon expertise pour l’amélioration et l’optimisation de ce CMS, tant pour l’utilisateur que pour le moteur de recherche.


J’ai la chance d’être reconnu en France comme l’une des références en ce domaine, notamment grâce aux articles publiés sur SeoMix et dans ce livre, mais aussi grâce aux conférences que j’ai données lors de différents événements : WordCamp, SMX Paris, SEO Camp, QueDuWeb, SEMRush, meetups locaux ou encore lors du TeknSEO.
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PARTIE 1


Définitions


Avant d’entrer dans le détail des optimisations et stratégies que l’on peut mettre en place avec le CMS WordPress, il faut d’abord comprendre les bases du référencement naturel et le fonctionnement de cet outil open source.













	


Comment fonctionne le référencement naturel ?




	

1















Pour bien optimiser WordPress, il faut impérativement comprendre comment fonctionne réellement Google.


Ici, nous allons parler de mots-clés, d’intention de recherche, mais aussi de crawl, d’indexation, de sémantique, de maillage interne, d’algorithme ou encore de PageRank : autant de concepts indispensables pour pouvoir ensuite optimiser le référencement naturel de son site WordPress.


Si certains de ces termes vous sont inconnus ou sont encore trop flous, pas d’inquiétude, nous allons les passer en revue.





Les grands principes du référencement




Le référencement naturel, aussi appelé SEO (Search Engine Optimization), a pour but d’augmenter le trafic d’un site Internet et, dans la mesure du possible, d’obtenir le trafic le plus pertinent possible : en d’autres termes, il s’agit de faire venir des visiteurs mais surtout de potentiels clients.


Pour ce faire, il faut se positionner le plus haut possible dans les résultats de Google, et ce pour chaque expression ou mot-clé pertinent que pourrait saisir un internaute.


Si l’on faisait une analogie avec un boulanger, le référencement naturel consisterait à promouvoir la boulangerie pour faire venir un maximum de clients. C’est pourquoi la boutique doit être placée dans une rue fréquentée, avec une enseigne visible, tout en communiquant sur le magasin, par exemple dans le journal local. En référencement naturel, cela revient au même : il faut donner de la visibilité à vos contenus et à votre marque.


Vous pouvez proposer les meilleurs produits et services du monde, cela ne servira à rien si personne ne vient sur votre site Internet.


En d’autres termes, vous devez travailler les différents aspects de votre site : les contenus, la popularité et le socle technique. Ce n’est que de cette façon que vos contenus pourront apparaître dans la première page de Google.





Le concept du « mot-clé »




Il faut donc tout d’abord comprendre le concept du « mot-clé ». Cette expression, nous la lisons et l’entendons partout en référencement naturel : dans les livres, les conférences, les tutoriels, les formations, etc. Et malheureusement, elle est parfois mal comprise.


Quand on parle de « mot-clé », on parle de l’expression que vous tapez dans le moteur de recherche (on l’appelle aussi « requête »).
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Figure 1–1
Le mot-clé « acheter du chocolat »


L’internaute exprime un besoin et il recherche des informations et solutions pertinentes.


La complexité du mot-clé


Un mot-clé peut ainsi être composé d’un ou plusieurs mots. Si je souhaite acheter une tondeuse, je peux par exemple taper « tondeuse » tout comme « achat tondeuse électrique pas cher ».


Pour un même besoin, on peut aussi écrire notre expression de plusieurs façons :


• avec des fautes de frappe ;


• avec des synonymes ;


• avec des tournures de phrases différentes ;


• etc.


En règle générale, les résultats que propose Google sont relativement similaires (surtout pour les fautes de frappes et accents). On va donc surtout optimiser le contenu pour la variante principale (celle qui est la plus souvent tapée par l’internaute), comme nous le verrons dans le chapitre sur la rédaction d’un contenu.


Différents besoins


Ce qui nous amène au point suivant : derrière un mot-clé, nous pouvons avoir plusieurs intentions de recherche. Cela veut dire une chose simple : tous les internautes qui tapent un même mot-clé ne recherchent pas forcément la même chose.


Prenons un exemple concret : le terme « Kayak ». Quand un internaute tape ce motclé, il peut vouloir :


• se rendre sur le site de voyage kayak.fr ;


• acheter un kayak ;


• se renseigner sur le sport kayak ;


• avoir des infos sur le groupe de rock Kayak ;


• avoir des informations sur les îles Kayak (il y en a deux dans le monde).


C’est difficile pour un humain de faire la différence entre ces différentes problématiques, et dites-vous que c’est encore pire pour un moteur de recherche.


Quand on parlera de se positionner sur un mot-clé, il faudra que cela ait un intérêt : vous devrez proposer un contenu qui permette de satisfaire la demande de l’internaute.


Le volume de recherche


Dernier point crucial sur le concept du mot-clé, son volume de recherche, c’est-àdire en moyenne combien de personnes font cette recherche par mois. Si ce volume est trop faible, cela veut souvent dire que le mot-clé est inutile (ou alors qu’il n’est pas prioritaire par rapport à d’autres mots-clés plus pertinents).


Voici un petit calcul simplifié pour vous aider à comprendre (attention, chaque mot-clé et chaque secteur d’activité est différent, donc les proportions seront différentes) :


• imaginons un mot-clé avec 100 recherches mensuelles moyennes : 100 recherches ;


• on estime (selon les études) que les résultats naturels captent 80 % des clics, le reste allant vers les résultats payants : 80 clics ;


• en étant en première position, le taux de clics va atteindre les 30 % en moyenne (là encore le pourcentage varie beaucoup en fonction du mot-clé) : 24 visiteurs ;


• sur ces visiteurs, il faut réussir à les transformer en clients. En moyenne, le taux de conversion d’un site va varier entre 0,5 et 5 % : moins d’un client par mois.


Source pour certains chiffres, Abondance.com : https://​www.​abo​nda​nce.​com/​201​811​27-38461-taux-de-clic-dans-les-res​ult​ats-de-rec​her​che-goo​gle-etude.html


En d’autres termes, 100 recherches mensuelles ont peu d’intérêt, surtout si l’on prend en compte tout le travail nécessaire pour arriver en première position. La vraie question restante à se poser est donc simple : combien peut me rapporter une vente ? Selon qu’un client représente 5 € ou 10 000 € de vente, la vision d’un volume de recherche peut changer du tout au tout.


Nous verrons dans un chapitre ultérieur comment récupérer ce chiffre et comment faire un audit de mots-clés.


Un mot-clé = un besoin = une URL


C’est le point de départ d’une stratégie SEO : quand on parle de mot-clé, c’est que l’on veut avoir de la visibilité sur ce dernier. À chaque mot-clé correspond donc un ou plusieurs besoins.


Il faut donc avoir en face un contenu original qui y répond. Gardez en tête un point crucial : pour chaque mot-clé, vous devez avoir un contenu unique et pertinent, et donc avec une URL (une « adresse web ») unique.





La première page de Google ou rien




Maintenant que l’on comprend bien le concept du mot-clé, il faut avoir conscience de la concurrence. Sur une page de résultat classique (ce qu’on appelle la SERP : « search engine result page »), il n’y a que 10 résultats, pas un de plus. Les internautes n’allant quasiment jamais en page 2, il faut impérativement être en page 1 pour obtenir des visiteurs.


C’est pour cette raison que le référencement naturel prend du temps : il faut parfois plusieurs mois pour atteindre la première page. Au début, notre contenu n’apparaît pas du tout. Il passe ensuite en page 6, puis 4, puis 3, puis 2, et enfin la première page.


Les moteurs de recherche ont ainsi l’énorme avantage de vous permettre de toucher plus de personnes au niveau national voire international, mais cela accentue automatiquement la concurrence.


Et pour atteindre cette première page, trois grands axes sont pris en compte (figure 1-2) :


• les contenus (et la structure du site) ;


• la popularité (les liens vers votre site) ;


• le code source (les différentes aspects techniques).


Nous verrons plus loin dans ce chapitre ces trois axes de travail.
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Figure 1–2
Les trois grands critères influençant le positionnement d’un contenu





Des résultats enrichis




Google rend de plus en plus complexe sa page de résultats. En fonction du mot-clé tapé par l’internaute, on peut ainsi avoir :


• des résultats classiques ;


• des résultats payants ;


• des résultats enrichis.


Selon le mot-clé, il peut tout d’abord y avoir jusqu’à quatre publicités en haut des résultats. Et Google essaie de plus en plus de les faire paraître « naturelles ».
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Figure 1–3
Une requête « Audit SEO » qui commence par quatre publicités


Ensuite, Google va afficher ce qu’on appelle la recherche universelle (depuis 2007), c’est-à-dire d’autres types de résultats naturels comme des images, des vidéos, des actualités, une carte Google Maps ou, plus récemment, des foires aux questions ou encore des réponses directement dans la page de résultats.


Sur la figure 1-4, on peut ainsi voir l’exemple de la requête « Games of Thrones » qui affiche des publicités, des résultats naturels, des vidéos, des résultats d’actualités, des questions et ce qu’on appelle le Knowledge Graph à droite (des informations génériques sur l’expression tapée).
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Figure 1–4
Un résultat enrichi sur « Games of Thrones »


Il faut donc s’adapter, et on ne traitera pas notre contenu de la même façon pour un mot-clé si ce dernier affiche des résultats enrichis.





Des résultats personnalisés




Autre problématique, la personnalisation des résultats. Sur un même mot-clé, Google ne nous affichera pas les mêmes contenus.


Le souci, c’est que les moteurs de recherche aiment jouer avec les nerfs des référenceurs. On peut ainsi être en deuxième position sur son ordinateur, mais en dixième sur celui du client. Cet écart de perception s’explique par différents facteurs qui peuvent se cumuler les uns avec les autres :


• votre historique de recherche : si vous avez l’habitude de cliquer sur les résultats d’un même site, celui-ci va avoir tendance à remonter chez vous (et uniquement chez vous) ;


• votre localisation géographique : Google peut modifier les résultats présentés en fonction de votre lieu de connexion et de l’expression tapée ;


• si vous êtes sur mobile ou sur un ordinateur fixe ;


• le fait que vous ne soyez pas connecté au même serveur chez Google. Internet étant une jungle de contenus, certains serveurs sont mis à jour avec un décalage de quelques heures à quelques jours par rapport aux autres. Vous pouvez ainsi voir une position que le reste de la France ne verra que le lendemain.


Ayez donc toujours en tête qu’il n’existe pas un seul positionnement, mais bien plusieurs positionnements différents en fonction des utilisateurs, des requêtes et des positions géographiques.
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Figure 1–5
Chaque utilisateur peut avoir des résultats différents.






Des résultats qui changent constamment




Le positionnement d’un résultat peut varier d’un jour à l’autre, parfois plusieurs fois dans la même journée. Cela s’explique par un Web qui change en continu : rien qu’en 2018, Google aurait apporté 3 234 changements à son moteur de recherche, auxquels s’ajoutent toutes les modifications, suppressions et ajouts de vos concurrents (source : https://​fr.​sli​des​hare.​net/​oli​vie​ran​dri​eu1/​com​ment-​intgrer-​les-​core-​updates-​de-​google-​dans-​sa-stratgie-​seo).


En première page, les variations sont souvent relativement « douces » (une position perdue, deux positions gagnées, etc.). Plus vous serez éloignés de la première position, plus ces variations auront tendance à être fortes. Quand on analyse en profondeur certains mots-clés, on constate par exemple qu’on peut être en position 70 le matin, en position 90 l’après-midi puis en position 60 le lendemain.


Ne vous focalisez donc pas sur le positionnement au jour le jour, mais sur la durée (d’une semaine à l’autre, d’un mois à l’autre voire sur une année).





La saisonnalité et l’anticipation




Un autre point important pour vous aider à mieux appréhender le référencement naturel, c’est de prendre en compte la saisonnalité d’un mot-clé. Quand on utilise un volume de recherche, cela nous donne le volume moyen de recherches par mois, le tout lissé par une année. On peut donc très bien avoir un mot-clé recherché tous les mois de la même façon, mais aussi un mot-clé tapé fortement pendant un mois puis plus rien les mois suivants.


Les mots-clés peuvent ainsi être saisonniers, comme ici avec un exemple flagrant sur le chocolat avec des pics à Noël et Pâques.
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Figure 1–6
La saisonnalité depuis 2004 du terme « Chocolat » (source : Google Trends)


Il est donc impératif d’anticiper plusieurs mois à l’avance chaque mot-clé. Si on prend l’exemple des chocolats de Pâques, ils sont achetés en mars et avril. Il faut donc être déjà positionné début mars et le travail doit commencer plusieurs mois avant, par exemple en novembre.





Le positionnement




Ne pas confondre positionnement et trafic


Quand on parle de référencement naturel, on parle forcément de positionnement : quand je tape un mot-clé, où est situé mon site ?


Pour mesurer l’efficacité de votre SEO, vous devez donc regarder votre positionnement. Attention, ne vous focalisez pas sur le trafic venant du référencement naturel (ce que vous pourriez mesurer par exemple avec un outil de web analytics comme Google Analytics ou Matomo).


Si vous vous basez sur les visiteurs, cela exclut automatiquement l’aspect saisonnier de vos mots-clés. Si on reprend l’exemple du chocolat, avec une même position, le trafic sera bien plus faible en août qu’en décembre, et pourtant le référencement naturel serait tout aussi efficace.


Mesurer son positionnement


Autre point important, nous vous conseillons fortement de suivre le positionnement de votre contenu via des outils externes (dont nous parlerons à différentes reprises au fil de ce livre).


Ainsi, il vous faudra toujours :


• disposer d’un outil de suivi de positionnement (par exemple Ranks, MyPoseo, etc.) ;


• suivre votre trafic en référencement naturel via un outil de web analytics (par exemple, Piwik, Google Analytics, etc.) ;


• consulter votre positionnement et votre trafic en inscrivant gratuitement votre site dans la Search Console de Google (nous en reparlerons).


Seul un logiciel ou un outil externe vous permettra d’avoir votre positionnement réel, c’est-à-dire sans aucune personnalisation de la part de Google (un positionnement « brut »).






L’intention de recherche




C’est un des points les plus importants à comprendre. Google, tout comme les autres moteurs de recherche, recherche le profit, comme n’importe quelle autre entreprise au monde. Pour gagner de l’argent, il faut que les internautes fassent appel à ses services et cliquent sur ses publicités.


Pour y parvenir, Google est obligé de proposer des résultats pertinents. Depuis 2-3 ans, le moteur de recherche évolue et se focalise de plus en plus sur l’intention de recherche et la compréhension de la requête tapée par l’internaute : quel est son besoin et quelle est la meilleure réponse ?


On peut ainsi décomposer plusieurs types d’intentions :


• transaction : je veux acheter un produit ou un service ;


• navigation : je veux aller à un endroit ou sur un contenu précis ;


• information : je me renseigne/m’informe/me forme/me divertit ;


• action : je veux faire quelque chose.


En règle générale, les termes les plus importants sont ceux ayant une intention transactionnelle (car je peux leur vendre mes produits et services) et ceux de navigation me concernant (par exemple tous les mots-clés liés à votre nom de marque).


Pour chaque mot-clé pertinent, vous devrez donc constamment :


• proposer des contenus qui vont réellement répondre à un besoin ;


• garder en tête le besoin et le type d’intention de recherche ;


• avoir des articles uniques et différents de ceux de vos concurrents ;


• mettre en place une structure logique et bien pensée de tous vos contenus ;


• utiliser un design ergonomique, rapide à charger et adapté aux mobiles.





Petit lexique




Nous avons passé en revue le concept de mot-clé, de positionnement et de résultats. Avant d’aborder les trois grands piliers du référencement, il faut tout d’abord connaître plusieurs définitions utiles pour tout le livre. Ces termes vont vous permettre de mieux comprendre l’ensemble des chapitres.


URL : c’est l’adresse d’un contenu web, par exemple https://www.seomix.fr/vive-wordpress/. Chaque contenu a ainsi une URL unique.


Crawl : c’est le fait, pour un moteur de recherche, de parcourir les contenus présents sur le Web. Il va ainsi crawler toutes les URL d’un site.


Indexation : c’est le fait, pour un moteur de recherche, d’analyser, classer puis ajouter des contenus dans sa base de données, pour pouvoir ensuite proposer des résultats aux internautes. À chaque fois que vous faites une recherche sur Google, le moteur va récupérer toutes les URL qu’il aura indexées pour vous afficher le résultat. Sans crawl, aucune indexation n’est possible. Sans indexation, aucun de vos contenus ne pourra être visible.


Bots et robots : il s’agit de programmes informatiques. Les moteurs de recherche les ont créés afin de pouvoir parcourir le Web pour trouver et analyser de nouveaux contenus. Google a ainsi son robot appelé Googlebot. C’est ce dernier qui est en charge de crawler et d’indexer votre site Internet.


Les langages (HTML, CSS, JS, PHP, SQL) : il s’agit des principaux langages web, et notamment ceux utilisés par WordPress. En voici une explication (très) simplifiée :


• HTML : c’est le contenu texte de vos différentes pages. C’est aussi le contenu que « lit » Google. Toutes vos pages web sont en HTML, et ce que vous lisez est le rendu HTML de votre navigateur ;


• CSS : ces fichiers permettent de mettre en pages vos contenus (couleurs, polices, alignements, etc.) ;


• JS : le JavaScript est un langage permettant de rajouter des « effets » et des fonctionnalités plus complexes (par exemple, Facebook fait beaucoup appel à ce langage).


• PHP : c’est le langage qui permet de faire fonctionner WordPress et qui est utilisé pour chaque fonctionnalité du site (menus, formulaires, connexion, abonnements, etc.). Sur le CMS, le PHP est le langage qui va permettre de générer le contenu HTML.


• SQL : renvoie à la base de données où sont stockées toutes les informations de votre site (vos articles, vos catégories, vos utilisateurs, vos pages, etc.)


Si l’on schématise le fonctionnement :


• WordPress fonctionne avec PHP pour vous donner accès à des fonctionnalités (créer un article, modifier un utilisateur, supprimer une catégorie) ;


• en utilisant PHP, vos informations et modifications sont stockées dans votre base de données SQL. Vous pouvez donc agir grâce à PHP et tout ce que vous faites est stocké dans SQL ;


• ensuite, l’internaute va aller sur votre site : le PHP de WordPress va générer de l’HTML qui sera téléchargé sur votre ordinateur et interprété par votre navigateur ;


• l’internaute pourra lire vos contenus grâce à ce dernier, combiné au CSS pour la mise en page et au JS pour des fonctionnalités plus avancées.


En-têtes HTTP : toutes les pages web envoient des informations via ce qu’on appelle des en-têtes HTTP. L’internaute ne les voit pas directement, mais votre navigateur,  les logiciels et les moteurs de recherche, oui. Par défaut, une page web renvoie le code 200 « tout va bien ». Mais les différentes URL peuvent renvoyer d’autres types de code comme « 301 URL redirigée définitivement », « 302 URL redirigée temporaire », « 404 URL en erreur » ou encore « 500 erreur du serveur ». Dès que l’entête est différent de 200, il est fréquent que Google ne puisse pas crawler et indexer le contenu correctement.


Erreur 404 : une URL en 404 renvoie l’en-tête HTTP 404, qui correspond souvent à la mention « Page non trouvée ». On retrouve souvent cet en-tête suite à la suppression d’un contenu ou à la modification d’une URL.


Nofollow : il s’agit d’une directive que l’on donne à Google, lui indiquant qu’il ne faut pas suivre un lien précis ou tous les liens d’une page. Cette directive était pratique pour empêcher Google d’accéder à certains contenus, mais depuis 2020 les équipes du moteur de recherche indiquent qu’ils ne considèrent plus cela comme un ordre mais plutôt comme un conseil. Son efficacité est donc fortement réduite.


Noindex : la directive noindex indique à Google qu’il ne faut pas indexer le contenu sur laquelle elle se trouve ou désindexer ce contenu s’il est déjà présent dans la base de données du moteur de recherche. Elle est donc très pratique pour supprimer des contenus indésirables ou pour empêcher Google d’analyser des contenus « privés ».


Balisage Schema.org : il s’agit de ce que l’on appelle des « données structurées » qui visent à aider les moteurs de recherche à mieux comprendre les contenus. Par exemple, on peut avoir un balisage Schema.org pour baliser une recette de cuisine, ce qui changera son affichage lors d’une recherche.


Balisage Hn : les balises Hn sont des codes HTML qui permettent de créer des titres dans un contenu. Elles servent ainsi à structurer un contenu pour les moteurs de recherche et pour les logiciels d’accessibilité. Pour vous donner une image, cela peut s’apparenter aux sections dans une dissertation (grand 1, petit a, petit b, etc.).


Metas : il s’agit d’informations situées dans le code des pages consultées, en l’occurrence dans le <head> du code HTML. Elles permettent de transmettre des données au navigateur, aux moteurs de recherche ou encore à d’autres sites. Certaines balises metas ont ainsi une vraie utilité pour le référencement naturel. Si on prend la directive Noindex dont on a parlé juste avant, c’est une information que l’on mettra dans la meta Robots.


Responsive design : c’est le fait pour votre site web de s’adapter en temps réel à la taille de l’écran. Grâce au responsive design, votre site doit s’afficher correctement sur téléphone, tablette et ordinateur.


Ajax : il s’agit d’une manière de développer à l’aide de JavaScript. Cela permet de charger ou d’exécuter certaines fonctions de manière dynamique. Par exemple, l’Ajax est souvent utilisé par les sites one-page.






Première étape du SEO : indexation et crawl




Maintenant que l’on a compris ces termes, passons au concret : le SEO, comment cela se met-il en place ?





Principe de base




Google est un robot. C’est un programme informatique. Ceci explique pourquoi il n’est pas capable de réellement comprendre un contenu texte, pas plus qu’il ne peut analyser le contenu réel d’une image ou d’une vidéo. Le robot de Google, appelé Googlebot, analyse principalement le contenu HTML pour ensuite le classer et le proposer à l’internaute.


Pour être bien référencé, il faut donc en premier lieu permettre à Google de comprendre parfaitement vos différents contenus, sans erreurs et sans blocages techniques.





Google à la découverte de vos contenus




Le premier concept à connaître avant de « s’attaquer » au reste du livre, c’est l’indexation des contenus.


Pour fournir à l’utilisateur une liste de résultats lors d’une recherche, Google va chercher dans son index (sa base de données) les contenus pertinents. L’index du moteur de recherche contient ainsi des millions et des millions d’URL différentes pour chaque requête saisie par l’internaute.


[image: image]


Figure 1–7
Il y a 2 200 000 résultats pour la seule expression « j’aime WordPress ».


Pour ajouter un contenu dans cette liste et mettre à jour ceux qui y figurent déjà, Google utilise nos fameux robots automatisés « Googlebots ». Ils vont suivre les liens qu’ils trouvent pour naviguer ainsi de contenus en contenus. C’est ce que l’on appelle le crawl.


Quand un robot découvre un nouveau contenu ou une page mise à jour, il va actualiser sa base de données en analysant le contenu HTML (et donc le texte) : c’est ce que l’on appelle l’indexation.
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Figure 1–8
L’explication visuelle du crawl et de l’indexation


Pour être visible sur Internet, la première étape indispensable est donc d’être indexé. Les pages et contenus de votre site doivent être bien conçus pour permettre à n’importe quel moteur de recherche de les comprendre.


À ce stade, un site WordPress vierge présentera déjà quelques lacunes. Et pour peu que vous ayez installé des extensions et un thème non optimisé, vous pourrez sans le vouloir bloquer partiellement ou complètement ce crawl et cette indexation.


Dans cet ouvrage, nous allons justement voir comment faciliter ce travail au travers des différents chapitres.





Le « crawl budget »




Bien que Google soit une entreprise grande et puissante, le moteur de recherche ne dispose pas de ressources illimitées. Voilà pourquoi Google ne peut pas passer un temps infini lors du crawl et de l’indexation de vos contenus. Il doit donc faire des choix. Par défaut, tout nouveau site possède un crawl budget, ou budget d’exploration, qui s’avère limité. Plus votre site sera grand, plus cette notion sera importante (sur de petits sites, l’optimisation de cet aspect n’aura que très peu d’importance). Ce dernier peut augmenter principalement grâce à deux critères :


• une popularité de plus en plus grande (plus de liens vers votre site) ;


• davantage de contenus pertinents (source officielle : https://webmaster-fr.googleblog.com/2017/01/definition-budget-exploration-crawl-budget.html).


C’est pour cette raison que vous devez toujours avoir en tête l’objectif suivant : chaque URL de mon site est unique et je dois supprimer toute URL qui ne répond pas à un besoin précis de l’internaute. Nous verrons tout au long du livre comment y parvenir.






Les freins au référencement




Nous allons expliquer ici ce qui peut bloquer Google, et donc vous nuire. Vous comprendrez plus facilement pourquoi WordPress est parfois mal optimisé à la base et comment on peut corriger le tir.


Les formats non analysables


Le premier élément qui va freiner Google ou l’empêcher de bien référencer votre site, c’est l’utilisation de formats de contenus que le moteur de recherche a du mal à analyser et à comprendre.


En premier lieu, on trouve le vieux format Flash que Google ne sait absolument pas interpréter. Si votre site WordPress utilise cette technologie, évitez-la absolument.
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Figure 1–9
Fuyez le format Flash !


D’autres formats de contenus peuvent gêner plus ou moins votre visibilité. On peut notamment citer :


• le chargement dynamique des contenus en Ajax s’il est mal conçu ;


• le JavaScript, même si Google parvient de mieux en mieux à le comprendre ;


• les PDF, qui ne remplaceront jamais un vrai contenu texte pour optimiser le maillage interne ;


• les images, du moins si vous oubliez la balise de description alt et si elles sont affichées en dehors d’un contexte logique (nous en reparlerons) ;


• les vidéos que Google ne peut comprendre.


Ne pas bloquer Google


Au-delà des formats de contenus, d’autres éléments peuvent tout simplement vous faire disparaître des moteurs de recherche. Il s’agit souvent d’une erreur d’un développeur ou d’un utilisateur : une option qu’il ne fallait pas cocher, un oubli ou une fonction mal codée qui va « corrompre » le code source de vos contenus – ce qui pourrait vous coûter cher.


Les moteurs peuvent donc parfois mal interpréter vos différentes pages, et décider de les supprimer de l’index ou de leur donner moins d’importance. Parmi les erreurs courantes que l’on trouve sur WordPress ou sur les autres CMS, citons :


• l’ajout de la balise meta noindex qui demande à Google de désindexer le contenu actuel ;


• des redirections de contenu inutiles ;


• un contenu qui ne s’affiche qu’avec du JavaScript ;


• une duplication trop importante d’un même contenu (à savoir, le même texte présent sur plusieurs URL).


En d’autres termes, vous devez concevoir votre site pour qu’il soit lisible non seulement pour les visiteurs, mais aussi par les moteurs de recherche.


La duplication de contenus


Nous allons ici aborder un des problèmes les plus fréquents de WordPress au niveau SEO. Pour Google, trouver un contenu identique sur plusieurs pages est une mauvaise chose. Et ce pour plusieurs raisons :


• l’indexation des contenus est plus compliquée et plus longue : comme le moteur de recherche doit indexer des contenus dupliqués, il va forcément perdre du temps sur des pages inutiles ;


• le moteur aura du mal à déterminer quel est le contenu original ;


• il ne saura pas non plus lequel montrer au visiteur ;


• la popularité est diluée entre plusieurs URL différentes ;


Google cherche à répondre aux besoins des internautes, vous devez donc produire du contenu pertinent unique. En conséquence, Google dévalorise les contenus dupliqués.


Il existe en réalité deux types de contenus dupliqués.


Le contenu dupliqué externe


Le contenu dupliqué externe est simple à comprendre : il s’agit de sites qui volent vos contenus. C’est sans doute la pire forme de duplication de contenus, et il faudra faire valoir vos droits auprès du propriétaire du site concerné ou de son hébergeur pour mettre fin au vol en question.


Ce type de duplication peut même vous faire disparaître des moteurs de recherche. Gardez donc toujours en tête ces conseils :


• publiez des contenus uniques ;


• ne volez pas les publications des autres ;


• faites supprimer les contenus qui vous ont été volés. Je vous recommande de contacter les webmasters concernés pour leur demander le retrait des publications concernées, si nécessaire en les menaçant ou en faisant appel à un avocat.


L’autre moyen de combattre ce type de vol est de donner plus de popularité à votre contenu et à votre site dans son ensemble. Ainsi, le moteur de recherche saura que vous êtes le véritable auteur du contenu volé. Google se base en effet beaucoup sur cette popularité pour deviner qui est à l’origine d’un contenu.


Le contenu dupliqué interne


On trouve également le contenu dupliqué interne. Malheureusement, c’est très souvent le cas sur WordPress qui peut dupliquer par défaut un même contenu sur plusieurs pages différentes.


Google ne vous donnera pas de pénalité pour ce motif, mais votre site perdra en crédibilité, pertinence et popularité. Dans la pratique, à chaque fois qu’il trouve le même contenu sur votre site mais sur une URL différente, il risque d’estimer que cela ne vaut plus la peine de continuer son indexation et son crawl. Vous allez également diluer entre plusieurs pages la popularité qui ne devait correspondre qu’à un seul contenu.


C’est un peu comme si vous faisiez lire à un enfant dix fois la même leçon d’affilée : vous risquez de perdre son attention…





Deuxième étape : contenus et structure


Principe de base




C’est un des piliers du référencement. Quand un internaute fait une recherche sur Internet, il cherche une réponse à un besoin : acheter un produit, entrer en contact avec l’entreprise, télécharger un logiciel, obtenir des informations, apprendre à faire une action précise, se divertir…


Il y a une expression courante en référencement : « Content is King ». Le contenu doit être pertinent et unique. Il doit également être lisible et structuré, tout en incitant l’internaute à accomplir l’action que vous désirez, par exemple acheter vos magnifiques produits ou s’inscrire à votre superbe newsletter.


Le référencement passe donc forcément par une phase de création et d’optimisation de contenus pour chacun des besoins exprimés par vos clients. Vous devrez donc vous assurer que pour chaque expression tapée par l’internaute vous avez bien un contenu pertinent et ciblé à lui proposer. Pour rappel : un mot-clé = un ou plusieurs besoins = une URL et un contenu uniques.
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