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Résumé

Du choix de la plate-forme, du sujet et du nom du blog, jusqu’aux pistes de développement (personnalisation, professionnalisation, monétisation…), en passant par le design, la ligne éditoriale ou les problèmes d’inspiration, cet ouvrage exhaustif vous prend par la main pour vous aider à créer un blog qui vous ressemble et que vous aurez plaisir à faire grandir. Bourré de conseils pratiques, de ressources en ligne, de témoignages, de pas à pas, il vous donnera toutes les clés pour un blog réussi. Que vous soyez geek dans l’âme ou réfractaire à l’informatique, vous y trouverez des informations adaptées à vos capacités et à vos objectifs.

Qui sont les auteurs ?

Trois blogueuses : Marjorie Bourgoin (www.cococerise.fr), Laetitia Lazerges (www.vertcerise.com) et Amélie Nello (www.morning-by-foley.com). Ensemble, elles ont créé un blog collectif, Do it Yvette (www.doityvette.fr), la « boîte à outils numérique », pour partager leurs bons plans, ressources et coups de coeur sur le blogging et le DIY.
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Do it Yvette


Blog it yourself !


Créer son blog, le développer
et en vivre
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Do it Yvette est un collectif dédié à la promotion du do it yourself et de la création, fondée par trois blogueuses, Marjorie Bourgoin du blog Cococerise.fr, Amélie Nello du blog Morningbyfoley.com et Laetitia Lazerges du blog Vertcerise.fr, férues de mode, design et voyages. L’association s’attache à donner une image moderne des loisirs créatifs et à coller aux tendances du moment. Bien dans son époque, Do it Yvette touche également à d’autres domaines comme les nouvelles technologies ou encore l’autoédition.


Fidèle à l’esprit DIY, l’échange de connaissances et la diffusion des savoirs est au cœur des missions du collectif. Do it Yvette édite des livres de créations accessibles à tous, propose des kits DIY, anime des ateliers créatifs et des formations autour du blogging ou du webdesign et a mis en place un site web dédié à la création numérique pour donner à chacun les moyens et l’envie de créer, sur écran et dans la « vraie vie ».
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Il est tout à fait possible de créer un blog avec peu de connaissances techniques. Mais sachez que, plus vous mettrez les mains dans le cambouis, plus vous serez autonome et pourrez adapter votre blog à vos besoins. On n’a rien sans rien !


Il vous faudra toutefois bien peser le pour et le contre avant de choisir un mode de fonctionnement : créer son blog de A à Z ne se fait pas sans effort et opter pour une solution clés en main peut se révéler un meilleur choix. Vous lancer tête baissée dans un projet trop ambitieux, c’est en effet courir le risque d’abandonner prématurément !


Dans ce premier chapitre, nous passerons donc en revue les différentes options qui s’offrent à vous pour créer votre blog, et aborderons quelques bases plus techniques. Avec cet aperçu de ce qui vous attend vous aurez toutes les informations pour faire le bon choix.
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Partir sur de bonnes bases : les aspects techniques


C’est quoi un blog ?


Comprendre le jargon : parlons un peu technique


Premiers pas : configurer et installer son blog







[image: image] Téléchargez le motif de cette page sur diyvette.com/motifs











C’est quoi un blog ?


Le mot blog vient de la contraction de Web log, où log signifie « registre » ou « journal ». Il s’agit donc d’un « journal sur le Web » qui caractérise un type spécifique de site où l’auteur publie, de manière récurrente et régulière, des articles, appelés aussi « billets ». Si les premiers blogs étaient plus proches du journal intime, la pratique s’est aujourd’hui largement répandue et professionnalisée, tant et si bien que l’on trouve aujourd’hui des blogs sur toutes les thématiques, des plus génériques, comme la cuisine, aux sujets de niches, en passant par des blogs de marque. Ils peuvent aussi avoir des apparences très différentes.


Les blogs et la publication sur le Web de manière générale reposent sur des outils ou logiciels spécifiques appelés « Système de gestion de contenu » (ou CMS pour Content Management System). Ils permettent une gestion et une publication de contenu facilitée grâce à des fonctions particulières.


[image: image] Entièrement disponibles en ligne via une interface web. On peut donc y accéder depuis n’importe quel ordinateur vu qu’il n’y a pas de logiciel à installer sur sa propre machine.


[image: image] Dissociation du contenu (ce que vous écrivez) de la présentation (le code qui permet d’afficher votre page). Il est ainsi très facile d’en changer l’apparence en appliquant un thème (ensemble de fichiers gérant le design des pages). Nous en reparlerons au chapitre 3.


[image: image] Édition simplifiée du contenu, sans connaissances techniques, grâce à une interface dite « WYSIWYG » (What You See Is What You Get, en d’autres termes vous voyez les choses telles qu’elles vont s’afficher).


[image: image] Structuration de l’information pour en faciliter l’accès et l’organisation (permettant une recherche par catégorie, mot-clé, date de publication…).


[image: image] Gestion poussée des utilisateurs via des droits spécifiques : par exemple, un seul administrateur aura la main sur le paramétrage du blog tandis que les profils rédacteurs pourront uniquement publier des articles.
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Cuisine, mode, lifestyle, création… Un aperçu de différents blogs (de haut en bas et de gauche à droite) : FifiMandirac, Chocolate & Zucchini, Deedee Paris, Et Pourquoi pas Coline, Do it Yvette, Griottes, Bensimon, La Liste des jolies choses, Eleonore Bridge…
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Un éditeur WYSIWYG, caractéristique des blogs.





Il existe différents CMS, que l’on appelle aussi « plate-forme de blog », qu’il vous faudra choisir avant de vous lancer.


Plate-forme hébergée ou installation de A à Z ?


Deux options sont possibles pour créer votre blog. Soit vous vous tournez vers une plate-forme qui stocke les fichiers de votre blog (contenu, habillage…) et s’assure qu’il est fonctionnel et accessible en permanence. Soit vous gérez tout, et c’est alors à vous de trouver un hébergeur (voir p. 12) pour stocker les fichiers de votre blog et d’en assurer l’installation la maintenance technique.


La plus simple : le blog clés en main sur une plate-forme hébergée


Vous pouvez créer un blog en quelques clics, sur une plate-forme où tout sera déjà installé et paramétré pour être fonctionnel. Il suffit généralement d’ouvrir un compte sur le site choisi, de trouver un nom pour son blog et… c’est tout ! Le blog sera instantanément créé avec l’adresse par défaut http://nomdemonblog.nomdelaplate-forme.fr et il vous sera possible d’écrire votre premier article sans attendre, même si vous souhaiterez sans doute passer un peu de temps dans l’interface pour personnaliser un minimum votre espace.


Le revers de la médaille, est que ces plates-formes offrent en général une personnalisation limitée, et peuvent pour certaines être encombrées de bannières pub disgracieuses. Lorsque l’on débute, c’est tout de même la solution privilégiée car elle ne demande aucun investissement de temps ou d’argent (l’inscription étant gratuite). Vous pourrez tout de même être amené à débourser quelques euros pour accéder à d’avantage de personnalisation (faire disparaître le nom de la plate-forme de votre nom de domaine, débloquer certaines options, etc.).


La plus pro : le blog indépendant avec son propre hébergement


Ici, vous gérez tout de A à Z : l’achat du nom de domaine pour votre blog, l’achat de l’espace d’hébergement pour stocker votre blog et votre contenu, et l’installation des fichiers (si ces 3 étapes vous paraissent complètement incompréhensibles, foncez p. 22, on vous explique tout).


Cela peut sembler impressionnant, mais ça n’est toutefois pas impossible pour un débutant, pour peu que l’on ait tout de même un peu d’affinité avec la technique et, surtout, du temps devant soi. C’est en tout cas le seul moyen d’avoir plus de contrôle sur la qualité et l’apparence de votre site.


Un bon compromis peut-être aussi de faire appel à un professionnel qui pourra se charger de l’installation. Dans ce cas, n’oubliez pas de négocier un tarif pour la maintenance et la gestion des problèmes techniques. Si vous avez un ami dévoué qui s’y connaît en technique, c’est aussi une solution (mais assurez-vous également qu’il sera disponible pour vous dépanner en cas de pépin !).


Comment choisir ?


Si vous hésitez encore entre les deux solutions, le tableau page suivante devrait vous aider à y voir plus clair. Choisissez, parmi ces phrases, celles qui vous représentent le mieux.
















	
Clés en main ou solution pro ?






	Quand un truc plante sur mon ordi je ne sais pas trop quoi faire.

	 

	J’adore passer du temps sur Google pour chercher des solutions à mes problèmes.





	Je ne souhaite pas débourser d’argent pour commencer à bloguer.

	 

	J’envisage de bloguer dans un contexte pro (pour ma marque ou pour me vendre).






	Je me lance dans le blogging, je ne suis pas très sûr de savoir où je vais.

	 

	J’aimerais monétiser mon blog (afficher de la pub par exemple).






	Ce qui m’intéresse, c’est surtout d’écrire des articles.

	 

	Ce n’est pas mon premier blog.






	L’aspect de mon blog n’est pas le plus important.

	 

	J’ai pas mal de temps à consacrer à ce projet.






	FTP, nom de domaine… tout ça, c’est un peu du chinois pour moi !

	 

	J’ai dans mon entourage des personnes compétentes qui pourront m’aider en cas de besoin.






	Je ne parle pas (ou mal) anglais).

	 

	J’adore apprendre de nouvelles choses par moi-même.






	

	

	J’ai une idée très précise de ce que je veux pour mon blog.






	

	

	La technique ne me fait pas peur, j’ai déjà paramétré des choses par moi-même.
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	Solution simple

	 

	Solution pro





 

Vous vous retrouvez plus dans la colonne de droite ? Vous pouvez envisager de créer votre blog en gérant toute l’installation pour bénéficier d’une meilleure autonomie.


Sinon, un blog clés en main suffira à votre utilisation, quitte à passer à la solution pro dans un deuxième temps (voir l’encadré « Je veux changer de plate-forme », p. 10).


Quelle plate-forme ?


Une fois le type de plate-forme défini, reste à déterminer la plate-forme à proprement parler.


Si vous choisissez d’héberger vous-même votre blog, il n’y a presque pas d’hésitation à avoir. WordPress est, de loin, la plus complète et la plus populaire. C’est d’ailleurs celle que nous avons choisie pour nos propres blogs ainsi que pour le blog de Do it Yvette ! Forte d’une énorme communauté d’utilisateurs et de développeurs, c’est la solution qui propose le plus de fonctionnalités, de possibilités de personnalisation (avec un très grand nombre d’habillages graphiques disponibles) et elle est très régulièrement mise à jour. De nombreux tutoriels permettent aux plus aguerris de modifier la structure à leur guise grâce à quelques lignes de code.
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La page d’accueil de WordPress.org.





Si vous préférez une solution clés en main, il vous faudra comparer selon vos besoins. Les plates-formes évoluant régulièrement, il est difficile de vous proposer un comparatif, au risque de rapidement ne plus être à jour, mais voici quelques critères à prendre en compte pour faire votre choix.


[image: image] Les possibilités de personnalisation : existe-t-il un grand choix de mises en pages ? Est-ce facile à modifier ? On trouve par exemple beaucoup de templates (modèles) pour Blogger.


[image: image] La possibilité d’avoir son propre nom de domaine (Canalblog ne le permet pas).


[image: image] La taille de l’espace de stockage pour héberger vos photos (préférez un espace illimité pour être tranquille !).


[image: image] La présence de publicité imposée sur les pages (c’est le cas de Canal blog par exemple) ou au contraire, la possibilité de l’activer via la plate-forme (OverBlog propose sa propre régie pub intégrée).


[image: image] La possibilité de gérer plusieurs auteurs, si vous comptez créer un blog collaboratif.


[image: image] Les options d’export du blog, pour changer de plate-forme et passer sur un blog autohébergé (voir encadré ci-dessous).


Pour vous aider dans votre choix, étudiez vos blogs préférés en vous rendant en bas de page, dans le footer, pour identifier la plate-forme de blog utilisée (elle y est souvent indiquée).


Pour la suite du livre, nous avons sélectionné les plates-formes Blogger et WordPress qui nous semblent les deux solutions les plus complètes.


[image: image] Je veux changer de plate-forme, je fais comment ?




Vous avez commencé à bloguer et soudain, vous changez d’avis. Finalement, vous préférez Blogger à Tumblr. Autant être clair : n’y songez même pas. Soit vous devrez repartir de zéro en faisant une croix sur vos anciens articles, soit, si vous souhaitez conserver le contenu existant, il faudra avoir le courage de copier chaque article un par un et de récupérer vos images. Par ailleurs, vous perdrez les précieux commentaires de vos lecteurs. Mieux vaut donc être sûr de votre choix dès le départ.


Il est en revanche possible de passer d’une plate-forme clés en main à un blog WordPress indépendant, via l’un des outils d’importation disponible. À l’heure où nous écrivons ces pages, WordPress permet par défaut d’importer un blog Blogger, Tumblr, Typepad ou Live Journal. Pensez donc à choisir une plate-forme parmi celles-ci si vous voulez garder la liberté de passer sur un blog indépendant.
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Comprendre le jargon : parlons un peu technique


Pour vous y retrouver sans pour autant vous transformer en geek, il faut comprendre quelques notions et mots de vocabulaire couramment employés dans le monde du Web.


Hébergement


Tout site Internet est constitué de fichiers, et votre blog ne fait pas exception. Pour qu’il soit visible par tous, ces fichiers doivent être stockés, ou hébergés, sur des espaces particuliers, accessibles en permanence, et sécurisés (ne comptez donc pas simplement installer votre blog sur votre ordinateur !). Les sociétés proposant ces solutions sont appelées des hébergeurs.


Bien choisir son hébergement


La recherche de la bonne offre d’hébergement ressemble fort à celle du meilleur forfait mobile : des opérateurs qui ont pignon sur rue, des challengers qui arrivent régulièrement sur le marché, des offres très variées – des low cost avec service minimum à celles plus complètes mais plus dispendieuses – des avantages pas-tout-à-fait-pareil-mais-presque et qui évoluent souvent… Bref, on a vite fait de s’y perdre.


[image: image] Conseil




Pensez bien à renouveler votre hébergement chaque année ! Vous recevrez normalement plusieurs alertes par mail pour vous rappeler l’échéance, ou pourrez opter pour un renouvellement automatique. C’est très important car certains hébergeurs vont très rapidement supprimer tous vos fichiers si vous ne les payez pas. Si vous n’avez pas de sauvegarde stockée ailleurs que sur votre serveur, il vous faudra repartir de zéro !



















	
Jargon

	Explication

	Besoins






	Serveur mutualisé/serveur dédié

	Un serveur mutualisé est, comme son nom l’indique, partagé avec d’autres utilisateurs (de manière tout à fait sécurisée) mais il est surtout déjà paramétré pour faire fonctionner n’importe quel site Internet.
Un serveur dédié est beaucoup plus performant et n’est pas partagé. Vous en aurez donc tout le contrôle mais il n’est absolument pas paramétré (c’est un peu comme acheter un ordinateur et se retrouver à taper des lignes de code pour lancer un programme). Cette solution est plus coûteuse tout en nécessitant des compétences techniques d’administration extrêmement avancées. Elle concerne les sites ayant un trafic énorme.

	Serveur mutualisé suffisant






	Espace web

	Espace alloué pour stocker vos fichiers. Cela comprend donc :
• les fichiers de base du blog WordPress (moins de 25 Mo) ;
• les habillages du blog (ou template, voir p. 117) que vous téléchargerez ainsi que les fonctionnalités supplémentaires (ou plugin, voir p. 79) ;
• les fichiers images et médias que vous inclurez dans vos articles.


	Au moins 500 Mo requis (moins si vous choisissez de stocker vos photos via une autre solution, voir p. 67)






	Noms de domaine

	Nombre d’adresses ou URL personnalisées offertes avec la solution d’hébergement (voir p.12).
Les extensions proposées (.fr , .com, etc.) peuvent être limitées.

	1 nom de domaine requis par blog






	
Trafic

	Quantité de données, en méga-octets (Mo), que le site va envoyer aux visiteurs qui consultent votre blog.
Pour qu’une page web s’affiche sur votre navigateur, les données qu’elle contient – images principalement – sont en effet téléchargées. Lorsque, suite à un trop grand nombre de visites, la limite (généralement mensuelle) est dépassée, votre site peut être bloqué.
Aujourd’hui beaucoup d’hébergeurs proposent un trafic illimité.

	Dépend du nombre de vos visites, et donc de la popularité de votre blog. Un trafic illimité permet d’être tranquille.






	Nombre de sites

	Nombres de sites web pouvant être installés simultanément sur l’espace alloué. Un blog correspondant à un site web, aucun intérêt d’en avoir plus.

	1 site requis par blog






	Adresses e-mail

	Nombre d’adresses liées à votre blog que vous pourrez créer.

	1 adresse peut être utile mais vous pouvez très bien vous contenter d’une adresse Gmail par exemple.






	Langages (PHP, Perl, Python)

	Langages de programmation que l’on peut utiliser sur le serveur.

	PHP dans la version requise (aller sur https://word​press​.org/about/​requirements/ pour les dernières spécifications techniques)
Mais la plupart des hébergeurs proposent une version compatible avec WordPress.






	Sql

	Nombre et taille des bases de données disponibles. Pour un blog, ce sont les structures qui vont stocker le contenu et le paramétrage du blog (billets, options, commentaires) hors fichiers média.

	1 base requise par blog






	Installation en 1-clic

	Lorsque cette option est proposée, un CMS est déjà pré-installé sur le serveur, ce qui évite de nombreuses manipulations techniques.

	Facultatif pour WordPress mais permet une installation facilitée







Les principaux hébergeurs en France sont OVH, 1&1, Amen, Infomaniaks et one.com. Leurs offres évoluant régulièrement et étant souvent comparables, il est impossible de vous en conseiller un plutôt qu’un autre. Ces quelques conseils vous aideront tout de même à prendre une décision.


[image: image] Interrogez votre entourage : le bouche-à-oreille est souvent le meilleur conseiller et choisir le même hébergeur que vos amis pourra s’avérer utile le jour où vous aurez besoin d’aide.


[image: image] Faites bien attention au service après-vente. C’est souvent en cas de problème que la qualité de service peut faire la différence. Les hébergeurs plus chers (type Infomaniaks) proposent souvent un support gratuit, tandis que les plus compétitifs (comme OVH ou 1&1) font payer leur intervention si vous êtes responsable du dysfonctionnement.


[image: image] Ne foncez pas vers une offre surdimensionnée. Tous les hébergeurs permettent de facilement passer au niveau supérieur, il sera toujours temps de mettre votre offre à hébergement à jour si votre blog rencontre un succès tonitruant !


[image: image] Et les hébergements gratuits ?




Certains hébergeurs offrent la possibilité d’obtenir gratuitement un espace de stockage suffisant pour installer WordPress. C’est le cas de Free qui, dans le cadre d’une inscription à son offre d’accès à Internet gratuit, alloue plusieurs Go de stockage. D’autres hébergeurs proposent le même genre de service, parfois dans un cadre associatif, auquel cas les sites à vocation commerciale sont proscrits (impossible donc d’y envisager toute monétisation).


Le revers de la médaille est que les performances ne seront pas forcément au rendez-vous et que le support, en cas de souci, sera généralement moins réactif que celui d’un hébergeur payant. Renseignez-vous donc bien sur les limitations des solutions proposées !


L’hébergement gratuit est en revanche un bon moyen de tester l’installation WordPress complète avant de vous engager chez un hébergeur, si vous avez des doutes sur votre capacité à tout gérer.





Nom de domaine


Le nom de domaine est la partie de l’adresse URL qui permet d’identifier votre site Internet.


http://www. nom du site . extension
=
[ NOM DE DOMAINE ]


Exemple : www.doityvette.fr, le nom de domaine est ici « doityvette.fr ».


Il est donc composé d’un nom – généralement le titre du blog – et d’une extension indiquant le domaine (.fr, .com).


Le nom de domaine est aussi utilisé pour les adresses mail :


yvette@nomdusite.extension


Exemple : contact@doityvette.fr


Ce nom de domaine est votre carte de visite sur le Web, le nom que vous communiquerez aux gens pour qu’ils puissent visiter votre blog. Son choix est donc crucial !


[image: image] Conseil




Quel que soit votre choix pour votre adresse d’usage, nous vous conseillons malgré tout de réserver les deux. Vous éviterez ainsi la surprise de découvrir un blog homonyme en .fr ou .com ouvert par une tierce personne !










[image: image] 5 clés pour choisir son nom de domaine



[image: image] Un nom mémorisable : si vous devez épeler systématiquement votre adresse ou qu’une confusion est possible, il est fort à parier que les gens feront l’erreur et auront du mal à vous retrouver. Évitez par exemple :
- les prononciations difficiles (un nom de domaine trop long, un mot rare ou compliqué, une orthographe particulière…) ;
- l’utilisation de chiffres : les visiteurs seront tentés de l’écrire en toutes lettres ;
- les tirets : les internautes seront toujours plus enclins à taper votre adresse sans tirets. Mais il y a débat sur ce sujet, car ils rendent les URL plus lisibles et Google les apprécie et en tient compte pour le référencement des sites.


Si vous sentez que votre domaine peut être sujet à erreur, réservez en plus le nom de domaine avec l’erreur pressentie. En paramétrant une redirection vers votre site principal, vous serez ainsi sûr de ne pas perdre de visites.


[image: image] Un nom cohérent : si vous avez déjà un pseudo, une marque, une boutique en ligne, une page Facebook ou un compte Twitter, il est plus simple de garder le même nom (on vous connaît déjà).


[image: image] Un nom qui vous appartient : vous êtes soumis aux lois en vigueur sur la propriété intellectuelle. Renseignez-vous sur les marques déposées dans votre secteur d’activité pour éviter de choisir le même nom, ou presque, qu’un concurrent ou une marque qui a pignon sur rue ! De la même façon, évitez les noms de personnalités.


[image: image] Une bonne extension : .fr ou .com ? Aujourd’hui l’extension a peu d’impact sur le référencement de votre site (la facilité qu’auront les gens à tomber sur vous en faisant une recherche Google, voir p. 47). Concentrez-vous donc sur l’image renvoyée : le .com est passe-partout quel que soit le pays, et aujourd’hui le plus populaire (et donc le plus tapé par réflexe). Le .fr pourra être plus rassurant pour un public français et affichera votre « french touch ».


[image: image] Un nom disponible : vous avez trouvé LE nom ? Utilisez un service « Who is » qui identifie les noms de domaine pour vérifier sa disponibilité (par exemple www.gandi.net/whois). Si votre nom est déjà pris, vous pouvez bien sûr vous rabattre sur une autre extension, mais vous risquez de perdre des visiteurs qui naturellement taperont votre nom avec les extensions les plus classiques (et risquent donc de tomber sur votre concurrent !)








Une fois votre nom de domaine choisi, il ne vous reste plus qu’à l’acheter, ou plus exactement à le réserver ou à le louer, car un nom de domaine ne vous appartient jamais vraiment : vous en serez locataire à vie !


Un nom de domaine vous est généralement offert avec votre hébergement, ce qui représente la solution la plus simple et la moins coûteuse. Les puristes préfèrent acheter leur nom de domaine auprès d’un bureau d’enregistrement indépendant, tel que Gandi (gandi.net), ce qui engendre donc un coup supplémentaire (environ 15 € par nom de domaine) mais permet plus d’autonomie (notamment en cas de changement d’hébergeur). En revanche, cela nécessite une étape de paramétrage supplémentaire un peu technique !


[image: image] Conseil




Pensez bien à renouveler votre nom de domaine chaque année ! Vous recevrez normalement plusieurs alertes par mail pour vous en avertir avant l’échéance. Les têtes en l’air préféreront opter pour le renouvellement automatique. Sachez qu’en cas d’oubli, votre nom de domaine retombera dans le domaine public après une période de 30 jours, et sera donc disponible à tous !





Déposer sa marque


En même temps que l’achat d’un nom de domaine, il peut être utile de déposer votre marque pour protéger votre nom, d’autant plus si vous envisagez une professionnalisation.


Devenir propriétaire d’une marque n’est pas si compliqué qu’on pourrait le croire, toutes les démarches pouvant se faire en ligne. Pour un coût de 200 €, vous pouvez effectuer à l’Institut national de propriété industrielle (INPI) un dépôt de marque valable sur 3 types de produits ou services, appelés « classes » (il en existe 45, parmi lesquelles joaillerie, vêtements, produits pharmaceutiques, produits d’imprimerie…).


Votre marque sera ensuite protégée sur le territoire français pour 10 ans, renouvelables indéfiniment. Vous devenez le seul à pouvoir l’utiliser et pourrez vous défendre vis-à-vis des contrefacteurs.


Les outils d’installation (FTP, téléchargement)


Pour installer votre blog sur votre serveur, vous avez besoin d’un outil FTP (pour File Transfer Protocol, protocole de transfert de fichier). C’est cet outil qui va vous permettre de déposer les fichiers d’installation du blog (que vous aurez vous-même préalablement téléchargés) depuis votre ordinateur vers votre hébergement distant.


Ces outils existent soit sous forme de logiciel comme Filezilla, Cyberduck (gratuits) ou Transmit (payant), soit sous forme d’extension pour votre navigateur web (FireFTP pour Firefox ou Chrome FTP pour Chrome).


Se connecter via FTP


Pour vous connecter à votre serveur, il vous faudra les informations et identifiants de connexion fournis par votre hébergeur :


[image: image] l’hôte FTP ;


[image: image] le nom d’utilisateur ;


[image: image] le mot de passe.




[image: image]


Un écran de connexion FTP.





Ces infos se trouvent dans l’e-mail envoyé par votre hébergeur au moment de votre achat. Si besoin, voici les valeurs usuelles des autres paramètres.






	Port FTP

	21






	Type de serveur

	FTP - File Transfer Protocol






	Type d’authentification

	Normale






	Mode de connexion/transfert

	FTP Passif






	Répertoire distant

	/





 

En cas de problème, contactez votre hébergeur.


Nous vous conseillons également d’installer un éditeur HTML. Il va vous servir lorsque vous voudrez personnaliser votre site. C’est un logiciel dédié pour éditer les fichiers HTML, PHP, CSS. Là aussi, il existe des solutions comme Notepad++, TextWangler2, Smultron ou Sublime Text.




[image: image]


Aperçu d’un éditeur HTML (Sublime Text)





[image: image]



Premiers pas : configurer et installer son blog


Si pour mettre sur pied un blog hébergé par des plates-formes de blog type Blogger, Canalblog ou Tumblr, il vous suffit de vous laisser guider, installer un blog WordPress sur votre propre serveur demande un peu plus de travail. Nous allons donc détailler la marche à suivre.


Créer un blog sur Blogger


Rendez-vous à l’adresse www.blogger.com et laissez-vous guider ! Le seul prérequis à cette inscription est d’avoir un compte Google. Il vous suffit ensuite de cliquer sur Nouveau blog, et de renseigner les champs suivants :


[image: image] le titre de votre blog ;


[image: image] l’adresse URL de votre blog (voir p. 16).


Puis vous choisissez un design parmi les templates proposés. Et c’est tout ! Vous avez alors accès au centre de contrôle de votre blog : l’interface d’administration. Elle vous présente une vue d’ensemble de votre site et regroupe toutes les fonctionnalités (voir ci-contre).


Télécharger et installer WordPress


Voici un mode d’emploi complet pour installer votre blog sur votre serveur. Nous vous conseillons de télécharger WordPress, en français de préférence, sur fr.wordpress.org.


1. Décompressez les fichiers. Ces fichiers vont constituer la structure de votre blog.


2. Uploadez les fichiers sur votre serveur à l’aide du logiciel FTP préalablement configuré.




[image: image]


Interface d’administration de Blogger. [image: image] Raccourcis vers les fonctionnalités principales : créer un nouvel article ou page, afficher son blog. [image: image] Menu principal permettant de gérer les articles, les pages, les commentaires, etc. [image: image] Dernières statistiques.





3. Créez une base de données. La base de données est l’endroit où seront stockées les informations liées à votre blog, le contenu (les posts, les commentaires, les liens entre les éléments, etc.). Pour cela, vous devez :


[image: image] vous connecter à l’hébergeur pour accéder à votre espace client ;


[image: image] aller dans la partie hébergement, puis dans la partie concernant les bases de données SQL/Gestion SQL ;


[image: image] créer une base de données en choisissant un nom et un mot de passe (le nom importe peu et ne sera visible nulle part, mais notez bien ces paramètres car ils vous seront indispensables par la suite).


4. Allez sur le blog (soit via votre nom de domaine, soit sur l’adresse temporaire fournie par l’hébergeur) et suivez les instructions. Le paramétrage peut se faire entièrement via le formulaire, il va falloir rentrer :


[image: image] un nom pour le blog,


[image: image] une adresse e-mail,


[image: image] le nom et le mot de passe de la base de données que vous venez de créer,


[image: image] un nom d’utilisateur (par défaut, admin) et un mot de passe.


Pour plus d’infos codex.wordpress.org/fr:Installer_WordPress.


Configurer WordPress


Connexion


Une fois votre blog installé, vous accéderez à votre interface d’admin en ajoutant wp-admin à la fin de l’URL de votre blog (par exemple : lenomdemonblog.com/wp-admin).




[image: image]


L’interface de connexion à WordPress.





Pour vous connecter, vous devrez indiquer votre nom d’utilisateur et le mot de passe que vous avez défini.


Découverte de l’interface d’administration


Une fois connecté, vous arrivez sur votre tableau de bord. Il vous donne des informations générales sur votre blog (nombre d’articles, de catégories, de commentaires…), indique les dernières actions effectuées (les derniers commentaires postés par exemple) et vous informe de l’actualité de WordPress.


En haut, vous avez une barre d’outils qui vous permet :


[image: image] d’accéder à la version en ligne de votre blog [image: image]


[image: image] de voir si des mises à jour sont disponibles [image: image]


[image: image] d’accéder à la gestion des commentaires [image: image]


[image: image] d’écrire un nouveau billet [image: image]




[image: image]


Le tableau de bord WordPress, interface d’administration de votre blog.





Sur le côté gauche se trouve le menu principal de navigation permettant de gérer les articles, les médias, les liens, les pages, les commentaires, l’apparence de votre blog, les extensions, les utilisateurs, les outils et les réglages.



À faire en priorité


[image: image] Créer votre profil perso dans le menu Utilisateurs. Dans Rôle, choisissez Administrateur, pour avoir les mêmes droits que le compte Admin. Les autres rôles sont utiles si vous avez plusieurs membres avec des droits différents : un contributeur pourra par exemple écrire et gérer ses articles mais pas les mettre en ligne. Un auteur pourra à la fois gérer ses articles et la publication de l’ensemble des contributeurs. Vérifiez votre adresse e-mail sur cette même page : les notifications de nouveaux commentaires vous y seront envoyées.




[image: image]


Création d’un utilisateur dans WordPress.





[image: image] Éditer le menu Réglages > Général. Le titre du site et le slogan apparaissent sur votre blog, mais ils sont également très importants pour le référencement : les 160 premiers caractères apparaîtront comme description dans les moteurs de recherche comme Google.


L’adresse de messagerie que vous indiquerez servira uniquement pour l’administration du site (notification de nouveaux membres par exemple). L’adresse du blog est par défaut le nom de domaine. Choisissez ensuite vos préférences pour le format de la date et l’heure.




[image: image]


Paramétrage du blog WordPress : votre description apparaît dans les résultats de recherche Google.





Autres réglages


Faites un tour des autres parties du menu Réglages. En particulier, vous pouvez :


[image: image] dans la partie Ecriture, sélectionner la catégorie par défaut de votre blog et décider de convertir les émoticônes :-) en images (smileys jaunes) ou non ;


[image: image] dans la partie Lecture, choisir le nombre d’articles s’affichant sur votre page d’accueil ou votre flux RSS et décider si vous souhaitez montrer l’article complet ou seulement un extrait sur la page d’accueil ;


[image: image] dans la partie Discussions, activer ou désactiver les commentaires et choisir comment les gérer ;


[image: image] dans la partie Permaliens, choisir la structure de vos URL ; nous vous conseillons de sélectionner Nom de l’article, pour optimiser votre référencement.
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