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Avant-propos

Le journalisme d’information générale et politique, tel qu’il est pratiqué aujourd’hui, semble largement déconnecté des véritables centres d’intérêt des citoyens. Les quotidiens, inadaptés, se vendent peu et sont en crise permanente. Les radios manquent de pugnacité ou d’indépendance (ou des deux) et les journaux télévisés restent bien trop conformistes. Les journalistes eux-mêmes sont très mal considérés par l’opinion publique. Leur cote de crédibilité est pratiquement aussi mauvaise que celle des politiciens, elle-même au plus bas.

La médiocrité de la presse française et la médiocratie des médias ont enfanté un nouveau genre de journalistes : les médiacrates. Cette curieuse caste de parvenus tient le haut de l’affiche depuis près de trente ans, en connivence permanente avec le pouvoir, fût-il représenté par des présidents aussi différents que Mitterrand, Chirac ou Sarkozy. Au lieu de défendre avec courage et de représenter avec honneur leurs concitoyens qui sont également leurs lecteurs, auditeurs et téléspectateurs, ils n’ont comme premier souci que de se mettre en valeur.

On peut, la même semaine, les lire dans la presse écrite, les écouter à la radio et les voir à la télé. La plupart cumulent les emplois et les collaborations extérieures, écrivent
également des livres, participent à des conférences et des débats, multipliant les « ménages ». Beaucoup vont jusqu’à solliciter des décorations, défendant d’autant plus les grands principes de l’indépendance de la presse que leur application personnelle des règles déontologiques est à géométrie variable.

Ces médiacrates qui sont, par nature, incapables de la moindre autocritique, ont-ils une idée des dégâts qu’ils causent à notre fragile démocratie, dont ils devraient être les plus ardents défenseurs ? Outre qu’ils offrent un exemple déplorable aux plus jeunes journalistes, ils ont contaminé la quasi-totalité des services politiques des grands médias et la majorité des rédactions.

Or, c’est justement au moment où les Français auraient le plus besoin des journalistes que ceux-ci se montrent les plus défaillants. Dans un pays qui craque de partout, perturb é par un nouveau président atypique, engoncé dans ses archaïsmes, menacé par des crises sociales à répétition, diminué par des politiques successives néfastes mises en œuvre par des politiciens dépassés et, pour beaucoup, incompétents, le journaliste joue un rôle aussi vital que celui du médecin. Sa vocation : observer et témoigner. Diagnostiquer et publier le diagnostic. Découvrir ce qu’on cache aux électeurs et le dire haut et fort. Appuyer là où ça fait mal.

Le citoyen, le consommateur et le contribuable ont besoin du journaliste pour être informés, comme le patient a besoin du médecin pour être soigné. Encore faut-il que notre journaliste ne soit pas malade lui-même. Qu’il soit indépendant, rigoureux, honnête, responsable, pugnace, recherchant avant tout la vérité, les faits, les vérifiant, ne craignant pas les pouvoirs, n’hésitant pas à poser les bonnes questions et autant de fois que nécessaire, se risquant même, au besoin, à plonger en eaux troubles et ne roulant que pour un seul maître : son lecteur ou son auditeur-t éléspectateur.

Une démocratie ne peut fonctionner harmonieusement sans un équilibre des pouvoirs (exécutif, législatif, judiciaire) et sans l’équilibre de ces pouvoirs avec le contre-pouvoir des grands médias d’information. D’autant qu’un
trop grand nombre de pouvoirs sont concentrés entre les mains d’un président qu’on croirait de droit divin, d’une haute fonction publique issue de l’ENA et d’un rang serré de politiciens adeptes de l’omerta jusqu’au sommet de l’État. Le quatrième pouvoir n’existe plus. Tous les grands médias, à quelques exceptions près, sont entre les mains de vassaux de l’État, quand leurs dirigeants ne sont pas des amis « intimes » du Président.

Drogué par la télé, bousculé par le pouvoir, affaibli par les compromissions, comment le médecin-journaliste pourrait-il exercer? Il a oublié son serment d’Hippocrate. Il a été acheté par les grands « labos » du marché : Dassault, Bouygues, Arnault, Vivendi, Lagardère… Comment pourrait-il rendre un diagnostic exact, dire la vérité à son client et le soigner? Que répondre à notre citoyen français qui observe, sans comprendre, le spectacle hexagonal ne disposant pas des quelques critères de jugement que son journal devrait lui fournir? Pourquoi ne lui dit-on pas la vérité?
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Des lettres et des chiffres

L’information, en France comme partout dans le monde, passe par les trois canaux habituels : la presse écrite, la radio et la télévision. Omettons provisoirement Internet, dont nous examinerons ultérieurement le rôle récent. De même, laissons de côté la presse régionale, dont l’étude nécessiterait une approche spécifique, et concentrons-nous sur la presse dite, abusivement, « nationale ».

Les chiffres de diffusion des quotidiens sont très mauvais; ceux des hebdos sont meilleurs. Sur l’année 2007, en ventes moyennes arrondies, France et étranger, Le Monde affiche 350 000 exemplaires, Le Parisien 336 000, Le Figaro 338 000, Aujourd’hui 187 000 et Libération 133 000. Notons que Le Parisien et Aujourd’hui sont, au cahier local près, un seul et même journal, paraissant sous deux titres différents, le premier diffusé en Ile-de-France, le second dans tout le pays. À eux deux, ces titres représentent donc une vente de 523 000 exemplaires.

La presse nationale regroupe aussi deux quotidiens économiques, Les Échos (119 000 ventes) et La Tribune (78 000), deux quotidiens sportifs, L’Équipe (330 000) et Paris Turf (79 000), et enfin deux quotidiens atypiques: La Croix (98 000) et L’Humanité (50 000). Compte non tenu de France-Soir en raison de sa triste agonie.


Tous ces chiffres de « diffusion totale payée » proviennent d’un seul organisme, l’OJD (Office de justification de la diffusion) en position de monopole. Exerçant sans véritable contrôle, l’OJD peut donc se prêter à quelques « aménagements » afin d’améliorer sensiblement lesdites diffusions: par exemple, comptage plein tarif d’abonnements « collectifs » à prix cassés ou distributions prétendument « payantes » auprès de réseaux non officiels (avions d’Air France, chaînes hôtelières, loueurs de voitures, parkings de Vinci, salles Gaumont, etc.). Chacun peut s’y retrouver selon ses besoins et ainsi atténuer la baisse de ses ventes réelles : au Figaro, cette diffusion parallèle représente 25 % des « ventes » (85 000 exemplaires). À Libération, c’est 22 %, et au Monde 16 %1.

Encore quelques chiffres alarmants : selon l’OJD, la diffusion de ces quotidiens nationaux a diminué de 17,8 % en dix ans, et de 2 % en moyenne chaque année entre 2004 et 20062, tandis que leur chiffre d’affaires cumulé a baissé de 15,7 % depuis 1990. Plus inquiétant encore : le prix de vente moyen a progressé deux fois plus vite que l’indice général des prix entre 1970 et 2002. Ce prix de vente moyen est le plus élevé d’Europe, avec celui des Pays-Bas, le double de celui du Royaume-Uni, un bon tiers de plus que celui de l’Allemagne. Enfin, la consommation de la presse quotidienne en France (y compris la presse régionale) est de 190 exemplaires pour 1000 habitants, contre 345 en Allemagne, 406 au Royaume-Uni et 548 en Finlande. À l’exception des Échos et de L’Équipe, tous les quotidiens nationaux français perdent de l’argent. Le Monde et Libération sont des gouffres.

Tel est l’implacable constat : les trois premiers quotidiens nationaux (Le Monde, Le Parisien et Le Figaro) se situent chichement entre 330 000 et 350 000 exemplaires vendus. Triste tir groupé pour un pays de plus de 60 millions d’habitants ! Au Royaume-Uni, avec une population comparable, le Sun s’écoule à plus de 3 millions d’exemplaires,
le Daily Mail à 2,2 millions, le Mirror à 1,6 million, le Daily Telegraph à 900 000, le Times à 660 000 et le Guardian à près de 400 000. Le dimanche, 3,7 millions de Britanniques achètent le News of the World et 1,35 million le Sunday Times3, mais aussi des quotidiens spécialisés, économiques ou autres. Au Royaume-Uni, comme en France, la concurrence d’Internet et des gratuits fait rage et enrage tout autant les vrais pros de la presse. Que faut-il penser de cette édifiante comparaison ? La réponse est simple : les Anglais éditent des journaux qui intéressent leurs lecteurs.

En revanche, côté hebdos et news magazines, c’est une autre chanson : nous sommes dans le bon peloton en Europe. L’Express et Le Nouvel Observateur se situent entre 535 000 et 540 000 exemplaires ; Le Figaro Magazine à 460 000. Autour de 400 000, on trouve Le Point ; à 263 000, Le Journal du Dimanche ; et autour de 200 000, Marianne. Un peu à part, Le Canard Enchaîné se situe à plus de 400 000 et Paris Match à 750 000. Au total, cela représente 3,5 millions d’exemplaires, à opposer à la diffusion cumul ée de 1,4 million de nos quotidiens nationaux généralistes. Cette fois, les Anglais et les Allemands font moins bien, tout comme les Suédois ou les Norvégiens.

L’Express, Le Nouvel Observateur, Le Point et Marianne, qui forment le carré d’as des news magazines, avec une identité originale, un concept proche, un format et un prix de vente voisins, cumulent 1,7 million d’exemplaires vendus. C’est une particularité française qui peut s’expliquer par les très mauvaises ventes de notre presse quotidienne. Encore faut-il que les news magazines soient de bonne facture, ce qui est le cas.

Pour la plupart, les journalistes sont conscients du probl ème. Nombre d’entre eux ont migré de la « grande presse » vers la radio et la télé, où les opportunités se sont multipliées depuis la libéralisation des ondes. Les plus indépendants, souvent les plus talentueux, supportant mal les carcans imposés et le conformisme ambiant, ont quitté la profession pour écrire des livres, soit comme
auteurs, soit comme « nègres ». La quasi-totalité des livres de people ou de politiciens est ainsi rédigée par d’anciens journalistes ou par des intermittents de la presse.

Si l’on élargit le débat aux médias d’information, toutes catégories confondues, il apparaît que les journalistes sont de plus en plus mal considérés par leurs concitoyens. L’addition est même salée. À la question posée par l’institut CSA à l’automne 20054 : « Avez-vous une bonne ou une mauvaise opinion… », les sondés plaçaient les journalistes dans le bas du tableau avec 31 % de mauvaises opinions (32 % pour les chefs d’entreprise, 44 % pour les syndicalistes et 71 % pour les politiciens). Ils étaient devancés par les juges (25 %), les policiers (18 %), les militaires (16 %), les enseignants (15 %) et les infirmières, qui figuraient au sommet de la pyramide avec 2 % seulement de mauvaises opinions.

En mai 2005, le CSA avait également questionné les Français pour le compte de Marianne5 : « À propos des médias, pour chacune des phrases suivantes, vous me direz si vous êtes d’accord ou pas d’accord… » À l’affirmation: « Les médias sont indépendants du pouvoir politique  », 35 % sont d’accord, 59 % ne le sont pas. À l’affirmation : « Les médias sont indépendants du pouvoir économique », on obtient le même résultat, 35 % qui sont d’accord et 59 % qui ne le sont pas. Ces deux 59 % sonnent comme le tambour de la Grande Armée annon çant la retraite de Russie. Un nouveau sondage de l’institut LH2 pour Libération en octobre 2007 montre que 62 % des Français estiment que leurs médias d’information sont « dépendants du pouvoir politique ».

De son côté, Le Point, avec La Croix et TNS Sofres, a établi ces dernières années un baromètre annuel censé mesurer la « confiance des Français dans les médias ». Sur l’année 2004, le journal constate : « Les résultats tombent chaque fois comme une douche froide : la méfiance
règne6. » Ainsi, à la question : « Faites-vous confiance ou pas à la presse écrite, la radio et la télévision ? », les résultats sont accablants : 49 % des Français ne font pas confiance à la presse écrite, 43 % à la radio et 54 % à la télévision, cette dernière remportant la palme, mais en définitive d’assez peu. Sur l’année 2005, l’hebdo note un nouveau recul pour le média télévision avec 14 points en moins depuis 19997. Sur l’année 2006, aucun changement notable, une majorité de Français (60 %) doutant toujours de l’indépendance des journalistes. Seules 30 % des personnes interrogées estiment qu’ils résistent aux pressions des partis politiques et du pouvoir8. Président de la Fondation nationale des sciences politiques, René Rémond a donné son analyse : « La personnalisation actuelle de la vie publique est excessive, et les médias obéissent au parti pris constant de tout expliquer par le choc des ambitions. » Et il ajoutait : « Aujourd’hui, tout un chacun est introduit dans les cuisines de la République. Et on ne retient de la politique que l’écume. »

Toujours dans Le Point, Cynthia Fleury, enseignante à Sciences Po, explique : « Les médias, comme les parlementaires, ont à représenter la parole de la société, et donc à rendre compte de sa diversité et de son pluralisme. Or, souvent, par un processus davantage insidieux que volontaire, ils tendent à représenter de façon inégale la parole des citoyens. Conséquence : une parole citoyenne souvent confisquée et quantité de sujets orphelins, mis de côté9. »

Un processus insidieux, certes, mais de quelle nature? Jean Sévillia, écrivain, journaliste au Figaro, a une idée sur la question. Dans son livre Le Terrorisme intellectuel de 1945 à nos jours, il cite une enquête réalisée par Marianne en 2001. « D’après cette enquête, écrit-il, 53 % des journalistes comparent leur profession au métier d’enseignant (d’où, sans doute, leur propension à donner des leçons),
44 % d’entre eux considérant leur activité comme une vocation et 18 % comme une mission […]. Leurs choix politiques, néanmoins, sont encore plus éclairants. Interrog és un an avant le scrutin présidentiel de 2002 sur leur vote probable du premier tour, les journalistes répondaient dans cet ordre de préférence : Lionel Jospin (32 %), Noël Mamère (13 %), Jean-Pierre Chevènement (8 %), Arlette Laguiller (5 %), Robert Hue (5 %) – soit un sous-total de 63 % pour la gauche –, Jacques Chirac (4 %), Alain Madelin (1 %) et François Bayrou (1 %) – soit un sous-total de 6 % pour le centre et la droite –, Jean-Marie Le Pen ne recueillant aucune intention de vote10. »

Analysant ce sondage, le journaliste de Marianne Philippe Cohen était tout retourné : « N’est-il pas étonnant au sein d’une démocratie, écrivait-il, que 6 % seulement des journalistes osent se déclarer électeurs de droite, quand on estime qu’au moins 50 % des Français votent ainsi? Ou que 87 % d’entre eux s’affirment favorables à la régularisation automatique de tous les sans-papiers. » Et d’ajouter : « Il faudrait être quelque peu naïf, après cela, pour s’étonner du fossé, abyssal, qui se creuse entre la caste journalistique et la population. »

Voilà qui est bien vu ! Que les journalistes français, pris dans leur ensemble, soient très majoritairement de gauche n’est en soi ni une nouveauté ni un délit. Il en est de même dans la plupart des grands pays démocratiques. En étant un peu simplistes, s’agissant d’une population qui exerce un métier intellectuel par « vocation » (critère qu’il partage avec le métier d’enseignant), il semble naturel qu’ils se situent plutôt du côté du progrès social et de la défense des faibles et des opprimés que de celui des conservateurs, au sens où ce vocable désignerait les dépositaires d’un avantage, d’un privilège ou d’une position sociale.

Reste la très forte proportion de journalistes en accord avec l’extrême gauche : 23 % en cumulant les intentions de vote pour Mamère, Laguiller et Hue (après les législatives
de 2007, les députés verts rescapés du naufrage des élections se sont inscrits à l’Assemblée nationale dans le même groupe que les députés communistes).

Un panorama introductif de la presse en France et du métier de journaliste se doit d’aborder la question de la presse gratuite – deux mots qui vont très mal ensemble, le premier d’entre eux étant, de plus, inappropri é. Que deux groupes scandinaves, qui ne savaient pas comment utiliser leurs surplus de papier journal, se soient lancés en même temps, à la fin des années 1990, dans l’édition de « journaux » gratuits dans toute l’Europe, cela n’a rien de choquant. Les groupes de presse « traditionnels  » ne se privent pas de réaliser des supports publicitaires avec petites annonces et autres pavés, entourés de « rédactionnels » bas de gamme et destinés aux boîtes aux lettres, boulangeries et bars-tabac.

Le fait que Métro et 20 Minutes soient distribués dans la rue ne modifie pas la donne : ne trouvant leur équilibre financier que grâce à la seule publicité, leur indépendance est réduite ; et l’indigence de leurs moyens rédactionnels n’arrange rien. Qu’ils soient dirigés par une « présidente du comité éditorial » (Métro) et par un « directeur de la rédaction  » (20 Minutes), qu’ils soient réalisés par des « journalistes  » avec carte de presse et imprimés par des ouvriers syndiqués à la CGT du Livre, ne doit tromper personne. Et pas davantage qu’ils soient « contrôlés », comme les quotidiens nationaux, par l’OJD.

Le vrai problème, c’est que ces gratuits aggravent la mauvaise image de la presse payante, particulièrement auprès des plus jeunes, en ajoutant une impression de confusion (« tous les journaux se ressemblent ») à un crédit de consommation (les « journaux » gratuits étant forcément moins chers que les journaux payants).


1. Télérama, 12 septembre 2007.


2. Le Monde, 1er septembre 2006.


3. Le Monde, 19 janvier 2006.


4. Le Parisien, 10 octobre 2005.


5. Marianne, 14 mai 2005.


6. Le Point, 3 février 2005.
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8. Le Monde, 15 février 2007.
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10. Marianne, 23 avril 2001. Jean Sévillia, Le Terrorisme intellectuel de 1945 à nos jours, Perrin, 2000 et 2004.
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La vérité ? Quelle vérité ?

À chaque discipline correspond une connaissance technique spécifique. Vouloir jouer du piano demande un long apprentissage. Vouloir pratiquer le tennis ou le golf suppose d’en assimiler les techniques de base et les règles. Quant à devenir pianiste concertiste, joueur professionnel de tennis ou de golf, cela exige évidemment de posséder « les fondamentaux » du métier.

Quand il s’agit d’un art ou d’un sport privilégiant les cellules grises par rapport à l’huile de coude, s’ajoutent à ces fondamentaux des vertus morales et intellectuelles, d’autant plus indispensables pour des professionnels en position de responsabilité devant leurs concitoyens.

Tel est le cas pour les journalistes, qui, pour donner leur pleine mesure, ont en outre besoin d’une grande expérience, la vertu consistant en la matière à savoir tirer les leçons du temps et à s’enrichir des épreuves vécues.

Dans les fondamentaux du journalisme, le socle intangible est la recherche de l’exactitude des faits afin de pouvoir les traiter de manière objective. Bien des commentateurs, la totalité des politiciens et la majorité des acteurs économiques et sociaux ne sont pas partisans de dire la vérité à nos concitoyens. L’essayiste Nicolas Baverez a écrit à ce propos des phrases tranchantes, dans une
chronique remarquée : « Le mensonge demeure l’arme de destruction massive contre la liberté et l’instrument privilégi é des despotes. Son institutionnalisation corrompt non seulement l’État, mais la société et les citoyens, provoquant la ruine des nations et des menteurs eux-mêmes. La meilleure preuve en fut apportée par l’effondrement de l’empire soviétique, qui n’a pas été obtenu par une victoire politique ou militaire de l’Occident, mais par la décomposition intérieure indissociable d’un mensonge érigé en doctrine d’État1. »

Baverez prend un autre exemple : « La perte de légitimit é de l’administration Bush découle moins de son échec militaire en Irak que de la manipulation de l’information ayant précédé l’intervention des États-Unis, les deux motifs invoqués du lien du régime de Saddam Hussein avec Al-Qaida et de la détention d’armes de destruction massive s’étant révélés non seulement faux mais forgés de toutes pièces. » D’où une conclusion choc : « La première menace contre la liberté n’est pas la violence, mais le mensonge. Parce que la liberté n’est pas vraie quand la vérité n’est pas libre. »

Critiquant le rôle de la presse dans l’affaire d’Outreau, un lecteur de Libération s’insurge : « En observant la manière avec laquelle la presse traite le juge Burgaud, il est possible de douter que cette même presse se remette en cause2. » Ce même lecteur, François Baudin, de Nancy, se permet même de tancer les journalistes : « La communication exige du courage, des principes : ne pas se satisfaire de vérités partielles, mais en permanence chercher la vérité, ne pas se laisser influencer par l’opinion publique, ne pas vouloir à tout prix former cette même opinion, voilà le rôle de la presse. Être un acteur de vérité, un promoteur de paix. Aujourd’hui, la presse est en danger lorsque l’industrie médiatique devient un organe d’auto-promotion n’aspirant qu’au profit et donc à l’audience au point de perdre le sens de ses missions et de ses responsabilit és. » François Baudin a presque tout compris.


Sur cette exigence de vérité, deux écrivains célèbres pour leur engagement, hommes libres ô combien, journalistes dans l’âme, Albert Camus et Jean-François Revel, se sont largement exprimés, le second y ayant consacré une grande part de son œuvre.

« Voici la rentrée, écrit Albert Camus dans Combat. On va reprendre les tractations, les marchandages et les chicanes. Les mêmes problèmes qui nous excèdent seront conduits dans les mêmes impasses. Et chaque fois qu’une voix libre s’essaiera à dire, sans prétention, ce qu’elle en pense, une armée de chiens de garde de tout poil et de toute couleur aboiera furieusement pour couvrir son écho3. »

Camus a écrit à propos de la liberté de la presse : « Un pays vaut souvent ce que vaut sa presse », une phrase reprise par Edwy Plenel dans son livre Procès, qui en rapporte une autre, du même auteur, fustigeant une presse n’ayant « d’autre but que de grandir la puissance de quelques-uns et d’autre effet que d’avilir la moralité de tous4 ».

Pour sa part, Jean Daniel se souvient de toute l’œuvre de Camus et s’en inspire dans sa vie quotidienne de « commandeur  » de la rédaction du Nouvel Observateur. Il en a même fait un livre, Avec Camus5.


1. Le Point, 5 octobre 2006.


2. Libération, 13 février 2006.


3. Combat, 30 avril 1947.


4. Edwy Plenel, Procès, Stock, 2006.


5. Jean Daniel, Avec Camus. Comment résister à l’air du temps, Gallimard, 2006.
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