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CoursÉThDEExECCECgÉ19ChAPitre1

Les rades qestiosqe se oset les écoomistesL’économie peut se dé nir comme la science des choix dans un univers assujetti à la rareté des biens. Quel que soit le niveau de leurs revenus, les acteurs doivent arbitrer entre différentes dépenses et entre différents produits. Ce qui est vrai pour un individu l’est tout autant pour une entreprise ou pour une économie nationale.i Commet faire des coi das  iversa ressorces limitées ?  Q’est-ce qe l’tilité e écoomie ? Des besoins s’imposent à nous et nous devons les satisfaire : boire lorsque nous avons soif, manger lorsque nous avons faim, nous protéger du froid quand vient l’hiver.  Nous consommons des marchandises choisies pour le degré de satisfaction qu’elles nous procurent. Les éco-nomistes évoquent la notion d’utilité pour désigner la capacité d’un produit à répondre à un besoin. Un verre de boisson étanchera la soif, une automobile facilitera nos déplacements en l’absence de transports en  commun, un cours d’économie nous préparera à un examen.B  L’tilité des bies est le ls sovet sbjective L’utilité d’un bien, marchandise ou service, est différente en fonction des besoins ressentis par les agents économiques (la climatisation d’un véhicule automobile n’aura pas la même utilité en Scandinavie qu’au Maghreb).  Dans tous les cas de  gures, l’utilité d’un bien est toujours relative à un besoin subjectif découlant des préférences d’un individu ou d’un groupe  d’individus. En économie, un produit peut être aussi bien une marchandise physique (un ordinateur par exemple) qu’un service (par exemple l’offre d’un fournisseur d’accès à Internet - FAI).www.annabac.com
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10 Certains besoins essentiels liés à la survie des individus sont universels ; d’autres facteurs (âge, sexe, environnement socioculturel, niveau d’instruc-tion et de revenu) se traduisent par une différenciation des besoins.C  La otio d’tilité mariale Vous êtes au milieu du désert et vous avez soif. Vous buvez un verre d’eau et celui-ci vous procure une grande satisfaction L’utilité de ce pre-mier verre d’eau est maximale. Vous avez cependant encore soif et consommez un deuxième verre d’eau, son utilité est encore importante. Mais si vous conti-nuez à boire, le besoin et le plaisir de boire seront décroissants.  Lorsque l’on consomme des doses successives d’un même bien, l’utilité de chaque unité consommée est inférieure à la précédente. Les économistes ont ainsi formulé la loi de l’utilité marginale décroissante. L’uti-lité marginale mesure l’utilité de la dernière unité consommée. D  Q’est-ce qe la cotraite bdétaire ? Chaque consommateur, face à des besoins sans cesse présents mais dont le budget de dépenses est forcément limité, doit opérer des choix. Que ce budget soit de 100 ou de 10 000 euros par mois, il faut choisir et dé nir des préférences forcément fondées sur la  subjectivité des besoins.  La contrainte budgétaire découle du décalage entre les besoins (le plus souvent illimités) et les moyens dis-ponibles pour les satisfaire (qui sont limités). La contrainte budgétaire ne caractérise pas seulement les ménages, mais l’ensemble des agents économiques, tels les entreprises ou les administra-tions publiques (État, collectivités locales ou administrations de sécurité sociale). Un gouvernement doit-il privilégier la défense nationale, la justice ou l’éducation nationale ? Face à la multitude des besoins, et dans un cadre budgétaire contraint par ses recettes  scales, il doit arbitrer entre différents postes dans les dépenses publiques.Le besoin disparaît au fur et à mesure de la consommation d’un produit. Aussi les dernières unités du produit consommé ont-elles moins de valeur que les premières. Vous disposez d’une somme de 1 500 euros et vous souhaitez vous faire plaisir. Allez-vous opter pour un séjour à la montagne ou l’achat d’un téléviseur 3D ? 
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CoursÉThDEExECCECgÉ111ii Qe rodire ? Commet mesre-t-o la rodctio ?  prodctio marcade et rodctio o marcade1. La production marchande Pour acheter un bien de consommation, vous vous adressez à un intermé-diaire sur le marché. L’intermédiaire a lui-même sélectionné les produits susceptibles d’intéresser sa clientèle. Vous avez alors recours au secteur mar-chand de l’économie.  L’entreprise à l’origine de la création du produit et l’entreprise de distribu-tion fournissent le produit dans un objectif de proﬁ t.  L’économie marchande ne donne satisfaction qu’aux consommateurs qui peuvent manifester une demande solvable sur le marché, c’est-à-dire une demande assortie d’un pouvoir d’achat leur permettant de payer le produit.2. La production non marchande Si vous vous promenez dans un parc public, visitez un musée avec vos camarades de classe ou si vous passez les épreuves du baccalauréat, vous vous situez dans le secteur non marchand de l’économie : vous n’aurez pas à vous acquitter d’un paiement puisque les services qui vous sont offerts sont gratuits.  La production non marchande est ﬁ nancée par les administrations publiques, c’est-à-dire l’État ou les collectivités locales de la République (régions, départements, communes).  Les services non marchands répondent à l’intérêt général et permettent de réduire les inégalités associées à l’inégale distribution des revenus.B  La valer ajotée et sa mesre1. La notion de valeur ajoutée Lorsque vous commandez une pizza dans un res-taurant, le pizzaïolo confectionne la pizza à partir de différents ingrédients. Ces différents produits consti-tuent une valeur qui existe avant l’élaboration de la pizza. La pizza qui arrive dans votre assiette résulte du savoir-faire du cuisinier. Cette nouvelle valeur s’ajoute à la précédente, aussi parle-t-on de valeur ajoutée. La valeur des consommations intermédiaires est retranchée de la valeur des produits vendus a n d’éviter une double comptabilisation des richesses produites.
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12 La notion de valeur ajoutée correspond aux richesses créées par les entre-prises. Elle se dé nit comme la différence entre le chiffre d’affaires (le mon-tant des ventes) et les consommations intermédiaires détruites ou incorpo-rées aux produits  nis (matières premières, produits semi- nis, énergie). Le calcul de la valeur ajoutée=–Valeur ajoutéeChiffred’affairesConsommationsintermédiaires=–2. Le partage de la valeur ajoutée La valeur ajoutée donne lieu à un partage qui rémunère les facteurs de pro-duction, c’est-à-dire tous ceux qui ont participé (directement ou indirecte-ment) à la réalisation du produit :– les salaires des travailleurs ;– les revenus des propriétaires du capital, notamment les dividendes des actionnaires dans le cas d’une entreprise sociétaire (SARL, société ano-nyme) ;– les intérêts des emprunts contractés auprès du système bancaire ;– les impôts et taxes prélevés par les administrations publiques. La valeur ajoutée permet de calculer le PIB (produit intérieur brut). Le PIB est égal à la somme des valeurs ajoutées des unités résidentes, à laquelle on ajoute la TVA (taxe sur la valeur ajoutée) ainsi que les droits de douane.Les unités résidentes caractérisent les agents économiques (ménages, entreprises, banques, administrations publiques) rattachés à une activité économique se déroulant sur le territoire national. 
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