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            Avant-propos

            
               Cet ouvrage, publié pour la première fois en 1997, vise à donner une présentation
                  d’ensemble des travaux savants sur la question de la stéréotypie. Son propos est de
                  rassembler et de synthétiser les recherches auxquelles cette question a donné lieu
                  dans différentes disciplines qui, le plus souvent, s’ignorent mutuellement. Cette
                  approche transversale s’avère plus que jamais précieuse aujourd’hui face au défi que
                  constitue la nécessité de s’ouvrir à une multidisciplinarité féconde, c’est-à-dire
                  consciente des recoupements comme des différences. Les problématiques que cette approche
                  a permis de dégager sont restées à l’ordre du jour. Nous proposons ici une version
                  légèrement modifiée, qui prend soin d’actualiser la bibliographie en tenant compte
                  des principaux travaux publiés.
               

               Le 10février 2011

            

         

      

   
      
         
            Introduction

            
               Certains Allemands se plaisent à raconter cette blague: «Quel est le livre le plus court du monde? – Quatre mille ans d’humour allemand.» L’histoire ne fera pas rire tout le monde, mais elle pose précisément la question des représentations stéréotypées, des jugements tout faits, à l’emporte-pièce. De même, une expression comme «essuyer une défaite» est perceptible comme une formule figée, rebattue, un automatisme de langage que l’on tourne en dérision. LeDictionnaire des idées reçues indique ainsi: «Défaite S’essuie – et est tellement complète qu’il ne reste personne pour en porter la nouvelle.»
               

               Dans le langage courant, on parle à ce propos de clichés ou de stéréotypes, de lieux
                  communs ou d’idées reçues, plus rarement aujourd’hui de poncifs. Le partage des mots
                  et des notions n’est pas clair, mais l’impression générale est négative. Depuis un
                  siècle environ, le développement de la presse, puis des différentes formes de médias,
                  l’avènement des sociétés démocratiques modernes ont créé une hantise de la stéréotypie.
                  On dénonce le prêt-à-penser, le déjà-dit. À la croisée de la question de l’opinion
                  et de l’expression individuelle, stéréotypes et clichés sont aussi devenus des sujets
                  de réflexion dans différents champs des sciences humaines. Les notions ont été théorisées
                  et mises en œuvre dans les sciences sociales, les sciences du langage, les études
                  littéraires. Mais chaque discipline a eu tendance à travailler de façon autonome,
                  dans la méconnaissance des autres domaines où le stéréotype était pensé.
               

               Pourquoi donc la question des évidences partagées, des représentations collectives, des automatismes de langage se trouve-t-elle au centre des réflexions contemporaines? Dans quelle mesure leurs perspectives peuvent-elles se recouper? Pour y voir un peu plus clair, nous proposons une démarche fondée sur l’histoire des notions et sur un parcours dans les disciplines qui ont théorisé les phénomènes de stéréotypie au xxe et auxxie siècle.
               

               Le premier chapitre est consacré à l’émergence des mots et des notions, et à leur
                  évolution sémantique dans le langage courant. On examinera des expressions comme cliché, poncif, lieux communs, idées reçues, stéréotype. On verra comment
                  des relations nouvelles s’établissent progressivement entre ces différents termes,
                  qui dans le langage courant restent souvent synonymes.
               

               Les autres chapitres proposent un parcours sélectif à travers les sciences humaines
                  qui ont construit la stéréotypie comme objet théorique. Notre propos n’est pas de
                  fournir une synthèse qui définirait une essence du cliché et du stéréotype. Il n’est
                  pas non plus de mettre en œuvre une interdisciplinarité qui dégagerait de chaque domaine
                  de pensée, de façon éclectique, ce qu’il pourrait apporter de meilleur. Nous avons
                  cherché au contraire à souligner la façon dont chaque discipline construit son objet
                  en fonction de sa logique propre et de ses intérêts. Le lecteur pourra ainsi aborder
                  la question du stéréotype telle qu’elle se pose dans chaque discipline. Mais une lecture
                  transversale des chapitres lui permettra aussi de confronter les approches.
               

               Le chapitre2 porte sur les sciences sociales, qui ont fait émerger le stéréotype comme représentation collective figée et en ont fait un objet d’étude empirique. Cette notion a contribué à l’analyse des relations entre les groupes sociaux et leurs membres individuels. Sous son versant négatif, elle participe d’une réflexion sur le préjugé; sous son versant positif, elle a partie liée avec la construction de l’identité sociale et la cognition sociale.

               Le chapitre 3 est consacré aux études littéraires, qui analysent les phénomènes de
                  stéréotypie d’un point de vue esthétique et idéologique. La stylistique et la poétique
                  s’intéressent au cliché comme effet de style ou comme procédé de construction du texte.
                  Dans les courants critiques attentifs à la dimension sociale du texte littéraire et
                  à la question des imaginaires sociaux, c’est la doxa,le stéréotype comme schème collectif, et les idées reçues qui sont privilégiées. Le
                  stéréotype intervient encore dans la réflexion sur la lecture littéraire et contribue
                  à une nouvelle didactique de la lecture. Alors que les phénomènes de stéréotypie étaient
                  au départ considérés comme des traces de banalité, ils sont de plus en plus souvent
                  étudiés dans leur fonction constructive et leur productivité.
               

               Le chapitre 4 passe en revue les différentes notions (locutions figées, stéréotypes,
                  prototypes, lieux communs ou topoï,langue de bois) qui interviennent tantôt dans l’étude de la langue, tantôt dans l’analyse
                  des discours.
               

               L’étude de la langue inclut des préoccupations très diverses, qui vont de la morphosyntaxe
                  lexicale (question des locutions figées) à la sémantique. L’analyse des discours comprend une étude de l’argumentation comme art de persuader,
                  et une approche du discours historique, politique, journalistique.
               

               Le stéréotype apparaît ainsi comme un objet transversal de la réflexion contemporaine
                  dans les sciences humaines, qui ne le prennent pas toujours en mauvaise part. Il traverse
                  la question de l’opinion et du sens commun, du rapport à l’autre, de la catégorisation.
                  Il permet d’étudier les interactions sociales, la relation des discours aux imaginaires
                  sociaux, et plus largement le rapport entre langage et société.
               

               Cette mise au point sur la stéréotypie discursive invite à explorer d’autres champs que nous n’abordons pas, en particulier tout ce qui concerne l’image: la photographie, le cinéma, la télévision, l’image publicitaire.
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         Histoire des notions

         
            1. Clichés

               Dans Les Figures du discours, Fontanier cite comme exemples canoniques de métaphores, de comparaisons et d’hyperboles: vie orageuse, remords dévorant, enflammé de colère, fondant en larmes, l’émail des prairies, le vaisseau de l’État, plus blanc que la neige ou c’est un tigre. Ce qui était le modèle de la figure dans la rhétorique classique est devenu pour nous
                  le comble du cliché. À la fin du xixesiècle, Remy de Gourmont écrivait ainsi, dans Esthétique de la langue française (1899):
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