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				● Le cours est structuré en doubles-pages, pour faciliter les révisions. La page de gauche présente un cours précis et concis.

				● La page de droite présente les documents associés au cours, ainsi que le vocabulaire.

				● Une double page Révision  résume les points importants à retenir, les mots-clés et présente une carte mentale.

				● La rubrique « apprendre autrement » propose un lien vers une ressource qui complète le cours.
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				● Cette rubrique présente de manière simple la résolution de questions classiques qu’il est indispensable de maîtriser en SES.
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				● Un Quiz permet de se tester rapidement.

				● Des questions de vérification des connaissances vous permettent de voir si le cours est bien acquis.

				● Variés, les exercices d’entraînement ont pour but de manipuler les notions du chapitre et de s’exercer à la méthode.
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				3 spécialités en Première, 2 spécialités en Tle

				● À la fin de l’année, les élèves de Première sélectionnent parmi les trois spécia-lités choisies en début d’année celle qu’ils ne poursuivront pas en terminale. 

				● Les deux spécialités conservées en Terminale sont évaluées par une épreuve finale en Terminale (60 % de la note finale). Cette épreuve se déroule en mars.

				● Par ailleurs, toutes les notes des bulletins scolaires comptent pour 40 % de la note finale.
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				Chapitre 1 Le fonctionnement d’un marché concurrentiel
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				1. Quelles sont les structures de marché ?

			

		

		
			
				 Quelles sont les structures de marché ?

				
					
						De quoi s’agit-il ?

						Les échanges de biens et services se réalisent sur des marchés, à un certain prix.  Un marché se caractérise par des règles qui encadrent son fonctionnement et par la diversité de ses structures.

					

				

			

		

		
			
				Le marché désigne un lieu concret ou virtuel sur lequel se confrontent une offre et une demande. Un marché revêt des formes très différentes par sa taille, la nature de ses échanges, ou encore ses formes (marché local, foires). Le prix étant un régulateur des échanges, le marché permet de coordonner les intérêts divergents des offreurs et des demandeurs.

				Un marché ne peut fonctionner sans l’existence préalable de droits de propriétés (droits dont dispose le propriétaire d’un bien de l’utiliser comme il le souhaite, d’en tirer un bénéfice, d’en disposer librement, par exemple en le vendant). Un brevet est un titre de propriété industrielle qui confère à son détenteur l’exclusivité de l’exploitation de son invention (produit ou procédé). Un brevet a une durée de vie limitée dans le temps (20 ans maximum).

				On distingue trois catégories de marchés : le marché des biens et services (marché de l’automobile), le marché du travail (échange d’une offre et d’une demande de travail en fonction du salaire réel) et le marché des capitaux (sur lequel s’échangent des titres financiers, de la monnaie). 

				Le marché est une construction sociale. L’activité marchande est encadrée par un ensemble de règles, formelles (lois, règlements) ou informelles (codes de langage, conven-tions), qui organisent les interactions. Les institutions marchandes (Code du travail, Autorité de la concurrence…) contribuent au bon fonctionnement des marchés (Doc. 1).

				On distingue une grande variété de structures de marché, selon la configuration de l’offre et de la demande. La concurrence pure et parfaite n’est qu’une structure parmi d’autres (Doc. 2). Les hypothèses de ce modèle de concurrence sont l’atomicité, l’homo-généité, la libre entrée, la transparence et la libre circulation des facteurs de production.

				Les formes les plus courantes de marchés imparfaits (non-respect des conditions de concurrence pure et parfaite) sont le monopole ou l’oligopole (absence d’atomicité) et la concurrence monopolistique (absence d’homogénéité).
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				 Abus de position dominante : l’Europe sanctionne Google d’une troisième amende

				
					
						La Commission européenne a infligé, ce mercredi 20 mars, une nouvelle amende de 1,49 milliard d’euros à Google, l’accusant, une fois de plus, d’abuser de sa position dominante au détriment de la concurrence. […] Le dossier concerne cette fois-ci sa régie publicitaire AdSense. Suite à une enquête lancée en juillet 2016, le gendarme de la concurrence en Europe reproche au géant américain d’avoir imposé un certain nombre de clauses restrictives dans les contrats passés avec des sites web tiers (tels des détaillants en lignes ou des journaux) empêchant ainsi ses concurrents de placer leurs publicités contextuelles sur ces sites. […] Cette amende est la troisième décidée en moins de deux ans par l’exécutif européen à l’encontre de Google. En juillet 2018, le groupe de Mountain View avait été sommé de payer 4,34 milliards d’euros pour avoir abusé de la position dominante d’Android, son système gratuit d’exploitation pour smartphone, afin d’asseoir la suprématie de son service de recherche en ligne. […] Un an auparavant, le 27 juin 2017, c’était une amende de 2,42 milliards d’euros pour avoir abusé de sa position dominante dans la recherche en ligne. Google a fait appel de ces deux décisions devant la Cour européenne de justice à Luxembourg, tout en réglant les sommes exigées.

						AFP, « Abus de position dominante : l’Europe sanctionne Google d’une troisième amende », www.latribune.fr, 20 mars 2019.
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					Marché : lieu où les offres des vendeurs et les demandes des acheteurs se rencontrent pour échanger des biens ou des services à un certain prix.

					Droits de propriété : ensemble des règles juridiques permettant de détenir et d’utiliser un bien sous certaines contraintes et restrictions.

					Institutions marchandes : institutions constituées par les conventions, les règles et les organismes qui régulent les activités marchandes.

					Structure de marché : manière dont l’offre et la demande sont composées sur un marché et qui en détermine le degré de concurrence.
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					Exemple : le marché de l’armement en France

				

			

			
				
					[image: ]
				

				
					
						La concurrence parfaite se rencontre rarement, la concurrence monopolistique est le cas le plus fréquent.
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				2. Comment fonctionne la régulation marchande ?

			

		

		
			
				 Comment fonctionne la régulation marchande ?

				
					
						De quoi s’agit-il ?

						Sur un marché concurrentiel, la confrontation de l’offre et de la demande détermine une situation d’équilibre et permet la réalisation d’un surplus.

					

				

			

		

		
			
				La fonction d’offre (de demande) représente la quantité offerte (demandée) par les producteurs (consommateurs), en fonction du prix du marché. C’est une fonction crois-sante (décroissante) du prix. À un prix trop faible, les entreprises les moins efficaces ne couvrent pas leur coût de production et n’ont pas intérêt à produire. Le consommateur, pour maximiser sa satisfaction, exprimera une demande plus forte si le prix est faible.

				La pente de la courbe d’offre indique la sensibilité de l’offre au prix (vitesse avec laquelle l’offre augmente quand le prix augmente = élasticité de l’offre par rapport au prix). La courbe de demande est une droite à pente négative, d’autant plus forte que l’élasticité de la demande par rapport au prix est élevée (Doc. 1). 

				Lorsque le prix est flexible et que l’entrée sur le marché est libre, le jeu de « l’offre et de la demande » permet d’atteindre l’équilibre : un prix se forme, qui permet d’égaliser l’offre et la demande. La variation du prix permet l’ajustement de l’offre et de la demande et garantit une allocation optimale (la meilleure utilisation possible) des ressources.

				Le processus d’ajustement se fait par « tâtonnement » : si l’offre est supérieure à la demande, la baisse du prix encouragera la demande mais découragera l’offre, jusqu’à la réalisation de l’équilibre. Le prix agit comme un signal et oriente les choix des agents, motivés par la recherche du profit (offreurs) ou de l’utilité (demandeurs).

				À l’équilibre du marché, offreurs et demandeurs, qui participent à l’échange, réalisent des gains à l’échange (ou « surplus ») (Doc. 2). Le surplus des consommateurs est égal à la différence entre le prix qu’ils sont prêts à payer et le prix qu’ils payent réellement (prix du marché). Le surplus des producteurs est égal à la différence entre la somme minimum pour laquelle les producteurs sont prêts à vendre leur production et le prix effectif auquel ils la vendent.

				Au point d’équilibre, la satisfaction des offreurs et demandeurs ne peut plus progresser. La somme des surplus est maximisée.
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							Les gains à l’échange et le surplus
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				 Tabac : la hausse des prix fait-elle vraiment diminuer le nombre de fumeurs ?

				
					
						L’exemple de l’Australie est frappant : en faisant passer le prix du paquet au-dessus de 20 dollars, le pays a divisé par deux le nombre de fumeurs. […] Mécaniquement, lorsque les prix augmentent, les fumeurs intermittents achètent moins souvent de paquets, ceux qui fument quotidiennement vont davantage se restreindre tandis que les personnes qui ont arrêté sont moins tentées de s’y remettre. Quant aux jeunes, ils sont évidemment moins nombreux à commencer à fumer. […] [En France,] après avoir augmenté de 6 % en octobre 2012, les prix du tabac ont été relevés de 4,5 % en juillet 2013, puis de 3 % en moyenne en janvier 2014. […] Comment ont évolué les ventes ? Selon la Direction générale des douanes et des droits indirects, la quantité totale de cigarettes vendues est passée d’environ 97 000 tonnes à 40 000 entre 2000 et 2018, soit une diminution de 41 %. […] En Australie, où le paquet de Winfield est par exemple passé de 5 dollars en 1990 à 22 dollars en 2015 (augmentation de 440 % !), la part de fumeurs dans la population a été divisée par deux entre 1980 et 2016 pour atteindre 14 %.

						C. Thibert, « Tabac : la hausse des prix fait-elle vraiment diminuer le nombre de fumeurs ? », sante.lefigaro.fr, 31 oct. 2019.

					

				

				 Les surplus

				
					
						
							Par exemple, les consommateurs disposés à payer le prix P1 pour se procurer une certaine quantité de bien Q1, réalisent un gain à l’échange (= P1 – P*) en achetant cette quantité au prix d’équilibre P*. 

						

					

					
						
							L’échange sur le marché génère des gains pour les consommateurs et les producteurs. La situation d’équilibre maximise la somme des deux surplus (zone hachurée = surplus total).
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					Offre/Demande : quantité produite et désirée être vendue/achetée pour un prix donné.

					Élasticité : rapport du taux de variation d’une grandeur (quantité offerte, demandée) au taux de variation de l’une des variables susceptibles de l’influencer (prix, revenu).

					Équilibre : situation caractérisée par l’égalité de l’offre et de la demande pour un prix donné. 

					Surplus : gain obtenu par le consommateur (ou le producteur) lorsque le prix payé (ou perçu) est inférieur (ou supérieur) au prix qu’il aurait accepté de payer (ou de vendre).
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				3. Les changements dans l’équilibre du marché

			

		

		
			
				 Les changements dans l’équilibre du marché

				
					
						De quoi s’agit-il ?

						Des événements peuvent faire varier la situation d’équilibre, en modifiant l’offre et la demande.

					

				

			

		

		
			
				La demande d’un bien est déterminée par les préférences (goûts, effet de mode) d’un individu, son revenu et le prix du bien, celui des biens comparables et le nombre de consom-mateurs. La modification des variables autres que le prix du bien implique un déplacement de la courbe de demande. On parle de choc sur la demande. Par exemple, une canicule affectera la courbe de demande de glaces en modifiant les goûts des consommateurs, qui vont augmenter leur demande de glaces à un prix donné. À court terme, la courbe d’offre est inchangée, mais la courbe de demande se déplace vers la droite (Doc. 1a).

				Certains événements peuvent affecter l’offre d’un bien ou d’un service. Une variation du prix des facteurs de production, une évolution de la productivité constituent des chocs sur l’offre, induisant un déplacement de la courbe d’offre et donc de la situation d’équilibre. Une baisse du prix des matières premières réduit le coût de production, entraînant une augmentation de l’offre et un déplacement de la courbe d’offre vers la droite (Doc. 1b).
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							Remarque

							Une taxe soda est une taxe imposée par les pouvoirs publics sur les boissons sucrées dans le but d’inciter les consommateurs à réduire leur consommation.
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				Pour obtenir des recettes fiscales ou orienter le comporte-ment des consommateurs et/ou des producteurs, l’État peut décider d’instaurer une taxe supportée soit par les consom-mateurs (TVA), soit par les producteurs (taxe « soda »), ce qui affecte alors le coût de production. 

				Dans le cas d’une taxe supportée par les acheteurs, l’offre reste inchangée, mais la demande se déplace vers le bas, d’une distance égale au montant de la taxe, car pour un même prix de marché, la taxe rend le prix du bien concerné plus élevé. La taxe réduit la taille du marché, augmente le prix payé par les consommateurs et réduit le prix perçu par les producteurs.

				L’instauration d’une taxe va affecter l’équilibre du marché (prix et quantité d’équilibre). En effet, que la taxe soit supportée par le producteur ou le consommateur, le prix va être plus élevé. Par conséquent, cela implique une diminution des quantités demandées pour chaque niveau de prix. La situation d’équilibre est donc modifiée (Doc. 2).

				
					
						[image: ]
					

					
						[image: ]
					

					
						
							2. 

						

					

					
						
							L’incidence d’une taxe forfaitaire sur l’offre ou sur la demande
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							L’existence de chocs sur l’offre et sur la demande
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				 Les effets d’un choc sur l’offre et sur la demande
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				Le déplacement des courbes d’offre et/ou de demande suite à un « choc » entraîne la formation d’un nouvel équilibre.

				 Les effets d’une taxe forfaitaire sur l’équilibre
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							(B+D) représente la charge fiscale supportée par les acheteurs et les vendeurs.

						

					

					
						
							Au nouvel équilibre, les quantités échangées sont moindres, les acheteurs consomment moins, les producteurs vendent moins. 
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					Choc sur la demande : un choc de demande est une variation, positive ou négative, imprévue de la demande globale adressée aux producteurs (variation des dépenses publiques, du revenu des ménages…).

					Choc sur l’offre : un choc d’offre est une variation, positive ou négative, imprévue des conditions de production qui affecte les producteurs (évolution des gains de productivité, des quantités de facteurs de production).
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				4. Le calcul du producteur et la fonction d’offre

			

		

		
			
				 Le calcul du producteur et la fonction d’offre

				
					
						De quoi s’agit-il ?

						Le calcul du producteur désigne le comportement du producteur qui cherche à maximiser son profit, en définissant la quantité 

						optimale à produire en fonction du prix du marché.
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							Remarque

							Les coûts fixes sont constants quel que soit le volume de la production. Cependant, ils peuvent augmenter lorsque le producteur réalise de nouveaux investissements par exemple.
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				Pour produire, l’entreprise effectue des dépenses. Certaines sont indépendantes du niveau de la production, les coûts fixes (loyers), d’autres non, les coûts variables (achats de matières premières). Le coût total (CF + CV) est une fonction croissante de la quantité produite. La recette totale (= chiffre d’affaires) croît avec les quantités produites et le prix. En concurrence pure et parfaite, le marché impose le prix au producteur, donc son profit (RT – CT) dépend des quantités. Le produc-teur choisit le volume de production (Q) qui va maximiser son bénéfice, en tenant compte des dépenses et des recettes.

				Pour déterminer la quantité (Q) à produire qui maximise son profit, l’entreprise déter-mine d’abord son seuil de rentabilité, elle ne produit que si RT > CT, donc si sa recette moyenne (le prix de vente) est supérieure au coût moyen (CT/Q). Ensuite, elle produit tant que la recette marginale (prix de vente) est supérieure au coût marginal (coût d’une unité supplémentaire), car son profit total augmente (Doc. 1).

				Le comportement du producteur permet de déterminer la courbe d’offre du produc-teur. Le modèle est celui de la concurrence pure et parfaite, dans lequel les agents, ici les offreurs, sont preneurs de prix. La fonction d’offre de l’entreprise associe, à chaque niveau de prix du marché, la quantité à produire qui va maximiser son profit.

				La courbe d’offre de l’entreprise dépend du coût marginal. Ainsi, pour tout prix supé-rieur à p*, l’entreprise produit une quantité qui égalise le prix et son coût marginal (maximisation du profit). La courbe d’offre de l’entreprise est donc la partie croissante de son coût marginal situé au-dessus du minimum du coût moyen (Doc. 2). L’offre de marché correspond alors à la somme de toutes les offres individuelles qui maximisent le profit de chaque entreprise sur le marché.
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							Comment se détermine la courbe d’offre ?
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							Comment le producteur maximise-t-il son profit ?
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				 La maximisation du profit du producteur
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							Dès que le Cm est supérieur au prix, le profit total diminue, puisque chaque unité supplémentaire coûte plus qu’elle ne rapporte. 

							L’entreprise maximise donc son profit lorsque la courbe de Cm coupe celle du prix, autrement dit lorsque prix = Cm, ce qui détermine la quantité à produire (q*) pour maximiser le profit.

						

					

				

				 La courbe d’offre de l’entreprise, en situation de concurrence pure et parfaite
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				Pour maximiser son profit, le producteur produit la quantité qui égalise le coût marginal au prix. La courbe d’offre correspond donc à la courbe de coût marginal, puisque pour chaque niveau de prix 

				(donné par le marché), la courbe de coût marginal permet de déterminer les quantités à produire.
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					Coût marginal : supplément de coût résultant de la production d’une unité supplémentaire.

					Courbe d’offre : représentation graphique de la fonction d’offre, qui établit une relation entre le prix et les quantités offertes sur le marché.
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				Révision Express
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				Le marché constitue un lieu de rencontre entre une offre et une demande, qui aboutit à la formation d’un prix. Les marchés se distinguent par la diversité des produits échangés (biens, service, travail, capital). Les différentes structures de marché correspondent aux caractéristiques de l’offre et de la demande. L’analyse néo-classique distingue le modèle de concurrence pure et parfaite d’autres situations (monopole, oligopole…). 

				Le fonctionnement du marché repose sur l’existence d’institutions marchandes, il n’est donc pas un ordre naturel mais une construction sociale et historique. Ainsi, il ne peut y avoir d’échanges marchands sans l’existence de droits de propriété (comme les brevets).

				Dans une économie de marché, l’ajustement de l’offre et de la demande se réalise par la flexibilité des prix. Il existe alors un prix, dit d’équilibre, qui assure l’égalité entre offre et demande. À l’équilibre, l’allocation des ressources est optimale, et l’échange réalisé génère un surplus pour les producteurs comme pour les acheteurs.

				La situation d’équilibre est instable et peut varier sous l’influence de chocs sur l’offre ou sur la demande, les forces du marché, en l’absence de l’intervention de l’État, déterminent un nouvel équilibre. En instaurant des taxes, l’État modifie le signal du prix et influence les décisions des offreurs et des demandeurs. 

				La modélisation permet de comprendre le comportement des producteurs et de déterminer quelle quantité produire pour maximiser son profit. La courbe d’offre se détermine à partir du calcul du producteur.
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				Maximisation du profit et courbe d’offre : 

			

		

		
			
				[image: ]
			

			
				
					  Vidéo

					
						
							[image: ]
						

						
							[image: ]
						

						
							[image: ]
						

					

				

			

		

		
			[image: ]
		

		
			
				[image: ]
			

			
				
					Apprendre autrement 

				

			

		

	
		
			[image: ]
		

		
			[image: ]
		

		
			[image: ]
		

		
			
				Chapitre 1 • Le fonctionnement d’un marché concurrentiel • 21

			

		

		
			[image: ]
		

		
			
				
					[image: ]
				

				
					
						[image: ]
					

					
						[image: ]
					

					
						[image: ]
					

					
						[image: ]
					

				

			

			
				[image: ]
			

			
				[image: ]
			

		

		
			
				[image: ]
			

			
				
					[image: ]
				

				
					
						N’hésite pas à construire ta propre carte mentale

					

				

				
					
						
							[image: ]
						

						
							[image: ]
						

					

					
						[image: ]
					

				

			

		

		
			
				> Le fonctionnement d’un marché concurrentiel

			

		

	
		
			[image: ]
		

		
			
				22

			

		

		
			[image: ]
		

		
			
				
					Les courbes d’offre et de demande permettent de visualiser une situation d’équilibre et de comprendre les effets d’un choc économique sur l’équilibre (induisant un déplacement des courbes).

					La fonction de demande est la formulation mathématique de la relation Quantité/Prix, elle exprime les couples Q/p dès lors qu’il y a une variation du prix. La demande est une fonction décroissante du prix, constituée par les quantités que les consommateurs sont disposés à acheter pour chaque prix.

					Comme pour la fonction de demande, la fonction d’offre est la formulation mathématique de la relation Quantité/prix. Cette fois, la relation entre le prix et la quantité offerte est une relation positive. L’offre est constituée par les quantités que les producteurs sont disposés à vendre pour chaque prix : plus le prix est élevé, plus l’offre augmente.

					La situation d’équilibre s’observe à l’intersection des deux courbes. Offreurs et demandeurs satisfaits du prix (P*) réalisent l’échange. À ce prix, l’offre est égale à la demande (Figure 1)
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					MÉTHODE

				

			

		

		
			
				Méthode

			

		

		
			
				 Représenter graphiquement les courbes d’offre et de demande
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						ÉNONCÉ

					

				

				1. Calculez l’offre globale pour chaque niveau de prix (Doc. 1).

				2. Représentez graphiquement ce marché en choisissant l’échelle pertinente.

				3. Déterminez l’équilibre de marché (prix d’équilibre, quantité d’équilibre).

				
					
						
							Les courbes d’offre et de demande permettent de visualiser une situation d’équilibre et de comprendre les effets d’un choc économique sur l’équilibre (induisant un déplacement des courbes).

							La fonction de demande est la formulation mathématique de la relation Quantité/Prix. Elle exprime les couples Q/p dès lors qu’il y a une variation du prix. La demande est une fonction décroissante du prix, constituée par les quantités que les consommateurs sont disposés à acheter pour chaque prix.

							Comme pour la fonction de demande, la fonction d’offre est la formulation mathématique de la relation Quantité/prix. Cette fois, la relation entre le prix et la quantité offerte est une relation positive. L’offre est constituée par les quantités que les producteurs sont disposés à vendre pour chaque prix : plus le prix est élevé, plus l’offre augmente.

							La situation d’équilibre s’observe à l’intersection des deux courbes. Offreurs et demandeurs satisfaits du prix (P*) réalisent l’échange. À ce prix, l’offre est égale à la demande (Figure 1)
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