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      Les premiers acteurs à s’être engagés dans la voie du commerce équitable sont des associations de solidarité internationale, en lutte contre la pauvreté dans les pays en développement. Leur idée de base : mettre sur pied des structures de production permettant aux producteurs marginalisés de couvrir leurs besoins, soutenus par une dimension de coopération et d’appui-conseil. À ce mouvement à forte valeur symbolique s’ajoute peu à peu la notion de responsabilité sociale des entreprises, dont l’objectif est alors de réintroduire une certaine éthique dans les affaires. Ce mouvement est relayé dès la fin des années soixante par le mouvement tiers-mondiste, qui revendique une redistribution plus équitable des richesses.

    


    
De l’idée aux labels


    Dès 1964, soutenu au départ par des groupes minoritaires qui s’affirment en opposants au système, le commerce équitable s’inscrit peu à peu au sein du développement durable, ce qui permet de le diffuser pour un large public, mais aussi de le légitimer et de l’institutionnaliser. Sans remettre fondamentalement en cause le système libéral, il s’agit de proposer des ajustements, notamment en ce qui concerne les critères sociaux et environnementaux, afin de limiter les impacts négatifs de la croissance économique. Dès 1988, les produits issus du commerce équitable font leur apparition dans les circuits de la grande distribution, permettant du même coup d’augmenter le volume des ventes et la notoriété du concept.
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    Répartition des ventes de produits labellisés par pays d’Europe


    Pays-Bas : 17,5 %


    Autres : 6,3 %


    France : 2,7 %


    Italie : 4,5 %


    Grande-Bretagne : 22,5 %


    Allemagne : 22,5 %


    Suisse : 19,6 %


    Danemark: 4,5 %


    D’après Tristan Lecomte, Le pari du commerce équitable – Mondialisation

    et développement durable, Les Éditions d’Organisation, 2004.
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Le commerce
équitable

Pour une meilleure alliance
entre petits producteurs du Sud
et consommateurs du Nord

Idéalistes, les objectifs initiaux du commerce

équitable servent toujours de guide aujourdhui ~
«Le commerce équitable est un partenariat fondé
sur le dialogue, la transparence et le
respect, dont lobjectif est de parvenir &
une plus grand équité dans le
ccommerce mondial. Il contribue au
développement durable en offrant
de meilleurs conditions
commerciales et en garantissant
Tes droits des producteurs et des
travailleurs marginalisés, tout
particuliérement au sud de la
plangte. »

International Federation

of Alternative Trade (2001)
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