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Presentación

			Los diseñadores gráficos de televisión son diseñadores de imágenes en movimiento. Su trabajo se distingue del de otros profesionales de la imagen principalmente por tres aspectos. En primer lugar, el diseñador gráfico de televisión opera principalmente con imágenes creadas, es decir, no captadas de la realidad, siendo el ordenador la principal herramienta de creación de dichas imágenes. En segundo lugar, el diseño gráfico televisivo cumple una función sintáctica de articulación de las imágenes de la programación, pero sin constituir un género propio de ésta. En la jerga del medio este trabajo se conoce como «grafismo», y sus profesionales son los «grafistas». En tercer lugar, el diseño gráfico televisivo se caracteriza por unas propiedades expresivas y estéticas que le otorgan un peso propio dentro de las manifestaciones artísticas actuales.

			En la primera parte de este trabajo se exponen simultáneamente los aspectos técnicos (cómo se hace) y tecnológicos (fundamentos de la tecnología) del grafismo televisivo, por ser dos aspectos estrechamente complementarios que perderían gran parte de su valor por separado.

			La segunda parte del trabajo se dedica al estudio del grafismo como lenguaje. La imagen infográfica estática o animada, por su relativa novedad y constante evolución, constituye un área del estudio de la imagen que todavía no se encuentra establecida, y su potencial lingüístico aumenta cada día. La infografía animada bebe principalmente de las fuentes del cine, del cine de animación en particular y de todo el cine en general, por lo que reflexionar sobre el lenguaje del grafismo animado a la luz del lenguaje cinematográfico puede resultar ilustrativo.

			Finalmente, en la tercera parte se aborda el grafismo como arte. La infografía es un movimiento artístico que todavía se encuentra en pleno desarrollo. El medio televisivo también está cambiando. Al carecer de perspectiva histórica se exponen un conjunto de ideas sobre el nuevo modelo de arte que propone la infografía y su adaptación concreta al medio televisivo.

			El uso articulado de una técnica deriva en la construcción de un lenguaje. Y cuando este lenguaje consigue desarrollar sus propias reglas hace de la técnica una herramienta para la expresión artística.

			Esto es el diseño gráfico en televisión: técnica, lenguaje y arte.
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El diseñador gráfico en televisión

			La respuesta a la pregunta «¿Qué hace un diseñador gráfico de televisión?» no es sencilla. A menudo se contesta que es «quien diseña los títulos de los programas». Es cierto, en parte, pero un grafista es mucho más.

			
1.1. EL NACIMIENTO DE UNA NUEVA PROFESIÓN


			Los diseñadores de decorados y los diseñadores de moda pasaron del cine a la televisión siguiendo una evolución lógica. Pero ¿y los diseñadores gráficos? La provisión de títulos y subtítulos fue un requerimiento básico del medio cinematográfico desde su principio, y el diseño gráfico siempre ha estado relacionado con la presentación de palabras. Sin embargo, la falta de conocimiento de productores y realizadores, primeros usuarios del servicio, acerca del potencial del diseño gráfico aplicado a la televisión, y los complejos procedimientos técnicos con que se encontraban los diseñadores gráficos hicieron que el arte gráfico para televisión no se evidenciara en sus inicios. Este hecho iba acompañado de una gran confusión sobre el objeto del trabajo de los diseñadores gráficos en este medio, un trabajo cuya responsabilidad era a menudo compartida por otras áreas, como es el caso de los diseñadores de escenarios.

			Resulta sorprendente que el reconocimiento de la importancia de la aportación del diseño gráfico a la televisión tardara tanto en producirse, al ser la televisión un medio que depende de las imágenes y de la información gráfica. Lo cierto es que el desarrollo del diseño gráfico televisivo fue muy lento, hasta que hace relativamente pocos años la competencia desatada por la audiencia entre las distintas televisiones por un lado, y la publicidad con sus elevados estándares de producción por otro, impulsaron definitivamente esta profesión. De esta forma, la necesidad que tiene la televisión moderna de incorporar títulos, símbolos, ilustraciones e imágenes en movimiento en la pantalla electrónica ha acabado creando una nueva rama del diseño gráfico: el grafismo televisivo.

			Desde el principio, todos los métodos conocidos en las antiguas ramas del diseño (dibujo, impresión, fotografía…) se utilizaban para producir texto e imágenes gráficas en pantalla. La industria televisiva no contaba con sistemas eficaces para la manipulación creativa de las imágenes, debido a que los efectos especiales para televisión requerían un alto coste y un largo proceso de elaboración por ser subsidiarios de las técnicas de producción cinematográfica. En la actualidad, el proceso digital de las imágenes televisivas ha conseguido realizar en vídeo una gama de efectos ilimitados, impensables para los complicados equipos de truca cinematográfica.

			Dentro de la programación televisiva, los gráficos hicieron su primera aparición en las retransmisiones de los escrutinios electorales. En la BBC, los gráficos sustituyeron al «swingometer», un rudimentario mecanismo parecido al voltímetro cuya aguja oscilaba de un lado a otro para indicar cuál de los dos partidos iba en cabeza a medida que se realizaba el escrutinio. Hoy en día los equipos de grafismo electrónico han conseguido delimitar y especializar más la tarea de los grafistas y también han aumentado su consideración profesional. El diseño gráfico se ha convertido en la contribución más significativa al lenguaje televisivo de los últimos años, sumando un gran porcentaje del tiempo de transmisión de cada cadena; puede mejorar la calidad de la imagen y expresar ideas e información en formas imposibles de conseguir con ningún otro medio.

			
1.2. LOS PRECURSORES


			El diseño gráfico para televisión es lo bastante reciente como para que algunos de sus profesionales hayan experimentado grandes cambios en la vertiente artesanal de su trabajo y puedan considerarse auténticos «pioneros». Es el caso de Saul Bass (EE. UU.), Bernard Lodge (Inglaterra) y Jaime Agulló (España).

			
1.2.1. Saul Bass


			El cine mudo de los años 20 fue un medio de comunicación internacional muy potente, porque trabajaba manipulando imágenes que en gran medida trascendían al lenguaje hablado. La introducción de palabras, encabezamientos y rótulos en las películas mudas fue una temprana intrusión del elemento gráfico. La consecución técnica del sonido quebró su caracter políglota, y desde entonces el cine tuvo que desarrollarse por separado en cada país.

			Durante la década de los 50 el cine dejó de ser un juguete para desarrollarse como una de las industrias mayores y más ampliamente difundidas. Por su parte, las cadenas de televisión norteamericanas estuvieron muy ocupadas en dotarse de una organización propia antes de la Segunda Guerra Mundial, y no existió ninguna amenaza para la industria del cine hasta mediados de la década de 1950, momento en que la audiencia doméstica empezó a incrementarse de forma espectacular.

			Uno de los métodos empleados para combatir la menor asistencia al cine fue la mejora de su publicidad. Se contrataron diseñadores gráficos no sólo para realizar los carteles e imprimir material complementario, sino también para las cabeceras de las películas. Entre los más influyentes y de mayor éxito destaca Saul Bass.

			Saul Bass nació el 8 de mayo de 1920 en Nueva York, donde estudió diseño gráfico en la Art Students League y en el Brooklyn College. Bass revolucionó el diseño de los títulos de crédito, empezando con la película de Otto Preminger Carmen Jones, en 1954. Fue pionero en el uso de técnicas de animación, con las que consiguió todo un rango de efectos emocionales y psicológicos imposibles de obtener con la técnica tradicional de rotulación. De sus colaboraciones con Otto Preminger destacan los siguientes títulos: El hombre del brazo de oro (1956), Anatomía de un asesinato (1959) o El rapto de Bunny Lake (1965). De su colaboración con Alfred Hitchcock destacan: Vértigo (1958), Con la muerte en los talones (1959) y Psicosis (1960), pero también colaboró con otros directores como Michael Anderson en La vuelta al mundo en 80 días (1956).
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			Cabecera realizada por Saul Bass para la película Anatomía de un asesinato, de Otto Preminger (1959).
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			Cabecera realizada por Saul Bass para la película Psicosis, de Alfred Hitchcock (1960).

			Saul Bass consideraba que el interés del espectador por la película debía despertarse desde el primer fotograma. Algo que hoy parece obvio no lo era entonces, ya que antes de Saul Bass las cabeceras tendían a ser aburridas listas de participantes. Para Saul Bass la cabecera no debía ser un mero trámite, sino un recurso para crear un clima para la película que estaba a punto de proyectarse. Los créditos de Saul Bass aportaron nueva savia creativa al uso tradicional de rótulos confeccionados a mano y filmados sobre muchos metros de tela de satén colgado, y se constituyeron en los típicos créditos durante muchos años. La obra de este diseñador influyó en el trabajo de muchos grafistas durante la década de los 60.

			El trabajo de Saul Bass siguió hasta poco antes de su muerte, el 25 de abril de 1996, con la realización de numerosos títulos de crédito para otras tantas películas.
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			Técnica de retroalimentación de video utilizada en una cortinilla de TVE a mediados de los años 80.

			La influencia que el diseño gráfico cinematográfico ha tenido sobre el diseño gráfico televisivo ha sido paradójica. Los títulos cinematográficos cuidadosamente diseñados ayudan a predisponer mejor al espectador hacia la historia que vendrá, pero su efecto es demasiado tardío para la venta de localidades. Por el contrario, los títulos de encabezamiento en televisión tienen un impacto mucho más directo. Resulta irónico que el esfuerzo del cine por retener su audiencia recurriendo al diseño gráfico haya sido un estímulo tan importante en el trabajo de los diseñadores gráficos de televisión.

			
1.2.2. Bernard Lodge


			Bernard Lodge fue uno de los primeros diseñadores gráficos de televisión interesado en el uso de técnicas de vídeo para poder prescindir del trabajo artístico dibujado y pintado sobre la película.

			Las imágenes generadas exclusivamente a partir de la electrónica nos han acompañado a lo largo de la historia de la televisión. Así, las familiares barras de colores se producen electrónicamente y no mediante el diseño gráfico (aunque en los comienzos de la televisión las cartas de ajuste eran diseños manuales situados sobre un atril). Partiendo de este planteamiento, Bernard Lodge inventó y puso en práctica numerosos efectos. Por ejemplo, explotó el efecto de retroalimentación que se produce cuando una videocámara se dirige hacia un monitor, también conocido como efecto «feedback» o «howl». Las imágenes rotatorias y seminebulosas que ello produce fueron más tarde la base para desarrollar los títulos de Dr. Who, un programa casi legendario dentro de la BBC.
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			Técnica de «streaktiming» utilizada como efecto especial en la película Star Trek II: la ira de Khan (principios de los años 80).

			Pero las principales aportaciones de Lodge se encontraron en el desarrollo de las técnicas de animación cinematográfica utilizando la cámara practicable controlada por ordenador, sin recurrir al uso de la convencional secuencia de animación dibujada a mano. Desarrolló particularmente dos técnicas esenciales: por un lado, el «streaktiming», donde el control de la exposición y el movimiento de cada figura producía un efecto de neón borroso; y por otro lado, el «slit-scan», donde se tomaba el dibujo a través de una ranura muy estrecha y con largas exposiciones mientras la cámara se movía, lo que simulaba una perspectiva controlada del original.

			Bernard Lodge se sumó al equipo de la BBC en 1959, tras abandonar el Canterbury College of Art. En 1977 puso en marcha su propia empresa junto a Colin Cheesman, que había sido jefe de grafismo en la BBC, lo que se convirtió en Lodge & Cheesman. Una buena parte del trabajo creado por Lodge & Cheesman fue destinado a anuncios publicitarios y al cine, donde contribuyeron a realizar las secuencias de efectos gráficos de las películas Star Trek, Alien y Blade Runner. Pero ambos admiten que su aprendizaje proviene de su trabajo como grafistas en televisión.

			
1.2.3. Jaime Agulló


			Jaime Agulló nació en Madrid en el año 1930. En sus comienzos profesionales hizo numerosas incursiones en el mundo de la publicidad, trabajando en empresas del medio. Más adelante entró a formar parte del equipo artístico de una productora de cine y dibujo animado y finalmente acabó en Televisión Española, empresa para la que trabajó durante treinta años como integrante del departamento de grafismo de Prado del Rey.

			Trabajar en TVE le permitió ampliar sus conocimientos dado el carácter específico del medio. Técnicas por entonces nuevas, como el «croma-key», le llevaron a realizar trabajos muy interesantes para decorados ficticios (posiblemente los orígenes del decorado virtual en la actualidad), algo entonces muy innovador y que no dejaba de ser una labor eminentemente artística. Realizó numerosas mascotas para programas, así como ilustraciones en programas infantiles y logotipos. A sus personajes animados los llamaba «monos»; entre sus «monos» más entrañables destacan los personajes «Ruperta», mascota del programa Un, Dos, Tres, o la «Familia Telerín».
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			«Ruperta», la conocida mascota del programa de TVE Un, Dos, Tres, fue una creación de Jaime Agulló.

			Jaime Agulló era un profesional de la antigua escuela: tablero, lápiz, pincel… Manejaba con impresionante destreza y rapidez el pincel, aportando soluciones rápidas en las que la rotulación artística cobraba un papel fundamental. Éste era el caso de los cartones de presentación de programación de TVE, que en muchos casos requerían una gran improvisación.

			Jaime Agulló estuvo entregado a su profesión hasta incluso poco antes de morir, en agosto de 1994.
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			Los grafistas deben encontrar soluciones gráficas a problemas muy variados (imagen de «Ilusiones Virtuales», documental emitido en Documentos TV de La 2).
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			La posibilidad de animar añade atractivo al trabajo de los diseñadores gráficos de televisión (imagen de una promoción de la cadena londinense LWT de mediados de los años 80).

			
1.3. UN MEDIO NUEVO PARA EL DISEÑO GRÁFICO


			
1.3.1. La particularidad de diseñar en televisión


			Diseñar para el medio más potente de comunicación de masas es un privilegio al alcance de muy poca gente. Las audiencias son enormes y, sin embargo, el grupo de gente comprometida con el grafismo televisivo es muy pequeño, especialmente si lo comparamos con el número de diseñadores gráficos presentes en publicidad o en prensa. Este desequilibrio se debe a particularidades del trabajo en televisión que no se encuentran en el diseño gráfico tradicional.

			En primer lugar, el diseñador gráfico de televisión debe planificar y producir imágenes con sonido y movimiento. Combinar las palabras, la música y los efectos sonoros y luego sincronizarlos con precisión con la imagen es la esencia del grafismo. Esta combinación de elementos ha probado ser una de las formas más eficaces de llamar la atención. Basta con hacer dos pequeñas pruebas: si extraemos una imagen de una secuencia en movimiento para imprimirla sobre papel veremos cómo pierde todo su sentido, y si quitamos el sonido de una secuencia animada comprobaremos cómo ésta pierde gran parte de su atractivo, y posiblemente su significado. Pero aunque la animación es un arma muy poderosa, tradicionalmente ha sido costoso conseguir incluso los resultados más sencillos. Los cambios técnicos han abierto nuevas vías para mejorar la técnica de animación, pero también han planteado nuevos problemas.

			El grafista necesita conocer técnicas de vídeo especializadas que no son familiares ni accesibles para el diseñador gráfico tradicional. El corto lapso en el que tantos mensajes gráficos aparecen en pantalla suele ser inversamente proporcional a la cantidad de tiempo y esfuerzo necesarios para preparar el trabajo. Incluso con el apoyo de equipos electrónicos e informáticos, sigue siendo muy elevado el número de horas necesarias para producir unos pocos segundos de imágenes animadas.

			Este trabajo, pese a su carácter visual, permanece apenas unos segundos delante de millones de espectadores antes de desaparecer, quizás para siempre. Existen memorables diseños de imágenes impresas que permanecen en la memoria de mucha gente; sin embargo, el perpetuo movimiento del grafismo hace más difícil su retención. Tan sólo después de un largo tiempo de emisión se consigue que el espectador recuerde la cabecera de un programa particular.

			Las funciones del grafista pueden abarcar desde la secuencia de encabezamiento y los rótulos de presentación hasta el contenido gráfico del programa, que puede ser una sencilla ilustración o pueden ser secuencias de varios minutos de compleja animación. El grafista necesita conocer la profesión, el medio, pues un día deberá enfrentarse a la confección de un programa de información financiera y al día siguiente a la de un concurso. En las series dramáticas o comedias deberá leer el guión y compenetrarse con el punto de vista del director; en las noticias deberá analizar las informaciones…; además, en las obras teatrales, espectáculos de variedades y concursos, también deberá producir el trabajo gráfico impreso (tarjetas de visita, periódicos, carteles, menú de un restaurante…).

			
1.3.2. El grafista y el realizador


			Cuando los grafistas son asignados a un determinado programa trabajan con el realizador del mismo, quien asume la categoría de cliente. La preocupación y el interés por la presentación gráfica difiere mucho entre un realizador y otro; muy pocos han tenido preparación en artes visuales, ya que se formaron pensando con palabras y términos literarios. Por este motivo, para algunos realizadores el grafismo no es más que un recurso opcional; para otros, cada vez más, el trabajo gráfico es un elemento vital y unificador que puede ayudar a concretar el sentido y la dirección de la producción.

			La relación entre el realizador y el grafista es vital para la consecución de un resultado coherente, y se da en el marco de un gran número de especialistas controlados por el realizador de un modo organizado y disciplinado (guionistas, intérpretes, diseñadores de decorados, iluminadores, técnicos de sonido, operadores de cámara, de vídeo…). Muchas veces los grafistas no pueden controlar el contenido de lo que producen, sino que es decisión del realizador del programa, de la misma manera que en una agencia de publicidad el diseñador gráfico se encuentra bajo las órdenes del director de arte. Pero una vez establecidas las directrices, el grafista pasa a ser responsable de todos los aspectos gráficos.

			
1.3.3. Del «storyboard» a la pantalla


			Muchos procedimientos de trabajo permanecen constantes a pesar de los adelantos técnicos.

			El «briefing», o información de base suministrada al grafista para emprender su trabajo, puede variar desde una rápida llamada telefónica en estado de pánico hasta una reunión formal con orden del día. Y en el caso de eventos excepcionales, tales como unas olimpiadas o unas elecciones generales, la confección de todo un programa de identidad visual televisiva puede suponer semanas de trabajo. Desgraciadamente, lo habitual es recibir «briefings» del tipo «hazme algo que esté bien utilizando ese efecto nuevo».

			Tal y como ocurre en las filmaciones tradicionales y en la imagen real, la fase de boceto de una secuencia informatizada de animación concentra la mayor parte del trabajo. Aquí es donde debe determinarse y planificarse cuidadosamente el mensaje visual, así como la estructura y el estilo de la secuencia. Cuando la idea ya ha sido aceptada a partir del boceto, este se convierte en el medio de comunicación más importante entre el grafista y el resto del equipo.
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			La producción de grafismos para documentales suele gozar de mayor tiempo y dinero (imagen de la colección National Geographic).

			El «storyboard» es el punto básico de partida. Los avances tecnológicos han permitido el desarrollo de «storys» muy elaborados, incluyendo desde imágenes informáticas hasta «animatics», una grabación de secuencias de imágenes fijas que simulan una animación y que pueden incluir sonido. No existe un modelo único para la creación del «story»; el único requisito es que presente la información básica para todas las personas involucradas en el proyecto, desde el operador de cámara hasta el programador del ordenador (si lo hay), y que sirva de base para estimar los costos de la producción. Antes de realizar el trabajo definitivo suelen realizarse una serie de pruebas para dar el visto bueno a determinados diseños, texturas, e incluso un test de línea, es decir, una previsualización en baja calidad para comprobar el movimiento de las imágenes.

			
1.3.4. El presupuesto


			La relativa importancia de un proceso de producción puede establecerse según la cantidad de dinero que se requiere para concretarlo. A grandes rasgos puede estimarse que entre un 10 y un 15 por 100 del costo del programa se destina a la producción de los decorados, y sólo cerca del 2 por 100 al grafismo.

			Los presupuestos más altos se reservan para los programas de cambio de identidad corporativa. El tiempo de vida de la imagen de una cadena suele estar sujeto a las estaciones del año. Así, son habituales pequeñas transformaciones con la introducción de elementos identificativos de cada temporada que no rompan con el concepto de base. Las cabeceras de los informativos pueden tener mayor perdurabilidad, aunque lo ideal sería cambiarlas al menos una vez al año.

			Podemos distinguir dos partidas presupuestarias básicas: los costes externos y los costes internos. Los costes externos son generalmente negociables, pues corresponden al sueldo del personal técnico (grafistas, decoradores, cámaras…). Los costes internos suelen ser costes fijos por el uso de equipos por horas (salas de postproducción). Otra diferencia es que los costes externos suponen una salida real de dinero de la empresa, mientras que los internos pueden compartirse con otros programas.

			Al igual que ocurre en el diseño gráfico tradicional, los diseñadores gráficos de televisión suelen pensar que no cuentan con bastantes fondos para realizar un proyecto bien acabado. Generalmente los productores consiguen resultados de acuerdo a lo que pagan, ya que la calidad no sólo proviene de las ideas, sino también del cuidado del detalle, y eso cuesta dinero.

			Las series dramáticas y los grandes documentales son las producciones que permiten la realización de proyectos más cuidados, pues suelen contar con más tiempo y recursos. Resulta fundamental conocer los medios de los que se dispone para que al surgir una idea el grafista pueda saber si es viable con un presupuesto determinado.

			La fuerte competitividad de la cada vez mayor oferta televisiva produce, por un lado, la necesidad de mantener, si no aumentar, los estándares de calidad y presentación de la programación y, por otro, la de mantener un control estricto de los recursos disponibles. La reducción de costes ha redundado en la realización de programas con gran contenido gráfico pero de pobre calidad. Los programas de calidad no suelen coincidir con la franja horaria de mayor audiencia o «prime-time», por lo que anunciantes y patrocinadores no suelen tener interés en apoyarlos.

			
1.4. FORMACIÓN


			Trabajar como grafista era inimaginable para muchos estudiantes de diseño en los tiempos de monopolio de TVE. Pocos de ellos tenían conocimientos de animación tradicional, siendo su referencia más próxima las películas de Walt Disney. Los primeros diseñadores gráficos de televisión no contaban, pues, con ninguna formación específica; términos como «señal por componentes» o «campo de vídeo» les eran desconocidos, por lo que tuvieron que adaptarse rápidamente.

			No han existido en España, al menos oficialmente, unos estudios especializados en la formación de grafistas, ni tan siquiera puede decirse que esta especialidad exista como asignatura. Materias afines, como «animación», «diseño por ordenador» o «cine y televisión», son aproximaciones esenciales para aquellos que quieran dedicarse al diseño gráfico en televisión.

			El principal inconveniente para el establecimiento de unos estudios en este campo sigue siendo el alto coste monetario de los equipos profesionales. Además, hay que contar con que cada pocos años los incesantes avances tecnológicos hacen que los equipos queden anticuados.

			Por otro lado, en televisión existen pocos empleados fijos. La mayoría tiene contratos temporales, y esto afecta igualmente al departamiento de grafismo. Existe además una gran dificultad para poder acceder a prácticas profesionales que, a falta de la existencia de una formación específica, son la única forma de conocer un entorno altamente especializado como es la televisión.

			La cadena británica de televisión Thames Television redactó en 1989 un informe interno que establecía el perfil idóneo del candidato para ser grafista. Este profesional debía dominar tanto los aspectos técnicos como artísticos de su trabajo.
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			Spot de presentación de Antena 3 Televisión durante su primera etapa (principios de los años 90).

			
1.4.1. Formación técnica


			El manejo de equipos de televisión abarca campos muy diversos:

			—Fotografía: manejo de cámaras profesionales de gran formato, revelado y tipos de película, trucos de laboratorio (ampliadora, filtros…), iluminación…

			—Cine: aplicación de la cámara practicable a la animación manual, conocimiento de efectos cinematográficos (lentes especiales, cámaras de alta velocidad…).

			—Vídeo: formatos y sistemas, manejo de magnetoscopios profesionales y mesas de edición, máquinas de efectos electrónicos (tituladoras, mezcladores…), cámara de vídeo practicable…

			—Sonido: manejo de mesas de mezclas, magnetófonos, efectos digitales… El informe de la Thames Television incluso habla de la conveniencia de saber música.

			—Informática: programas para la creación de imágenes bidimensionales (2D) y tridimensionales (3D), edición de vídeo digital, programación, periféricos…

			Las necesidades del grafista se han alejado de la animación tradicional y se integran en las técnicas electrónicas televisivas. Los únicos estudios en España con carácter oficial en la formación de operadores de equipos son los módulos de Imagen y Sonido, que imparten unos pocos institutos de Formación Profesional. La mayoría de facultades de Ciencias de la Información se basan en una formación académica y conceden menor importancia relativa a los aspectos técnicos de la comunicación.

			
1.4.2. Formación artística


			Aunque el trabajo del grafista se basa en el manejo de equipos electrónicos, se espera que tenga un conocimiento esencial y, sin embargo, no siempre evidente: que sepa dibujar. Entrar en discusiones sobre lo que esto significa en términos de estilo y calidad puede resultar complicado. Desde el punto de vista del diseño animado que se transmite por televisión, donde rara vez se utiliza en su elaboración otro lápiz que no sea el óptico, saber dibujar es tener fluidez en la representación de ideas; no podemos dibujar algo que no somos capaces de ver, aunque sólo sea en nuestra mente, por lo que se podría afirmar que saber dibujar es saber ver en dos y tres dimensiones. Un grafista no puede olvidar que, por encima de todo, es un comunicador.

			También es de esperar que el grafista tenga pleno conocimiento de técnicas de impresión (litografía, offset…), especialmente para la preparación de todo tipo de elementos gráficos del decorado y para la realización de originales para publicidad.

			En España los estudios de diseño gráfico sólo encuentran reconocimiento oficial como especialidad dentro de las escuelas de Artes y Oficios. Por desgracia, la gran mayoría de las facultades de Bellas Artes siguen limitándose a una formación meramente artística, olvidando los aspectos técnicos del diseño.

			[image: ]

			Cortinilla del Canal Internacional de la NBC (fines de los años 90).

			Pese a la rigurosidad que mostraba este informe, se han omitido cualidades que a mi entender resultan elementales: intuición, inventiva, imaginación… es decir, creatividad. En un mundo tan competido como el de la comunicación estas son las cualidades que marcan diferencias y, sobre todo, son las más dificiles de enseñar y evaluar.
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			Avance de programación en el Canal Internacional de TVE (fines de los años 90).

			
1.5. SALIDAS PROFESIONALES


			Trabajar como grafista fuera de TVE era algo impensable en los años 80. TVE era un monopolio y rara vez acudía a servicios externos. Hoy las cadenas de televisión se han multiplicado, así como las productoras, lo que ha aumentado la competencia y la necesidad de grafistas. Éstas son las principales salidas profesionales:

			
1.5.1. Televisiones generalistas públicas o privadas


			Todas las cadenas de cobertura nacional existentes en España (TVE, Antena 3, Tele 5 y Canal +), cuentan con un departamento de grafismo propio.

			Entre la inmensa cantidad de emisoras existentes en otros países destaca principalmente el departamento de grafismo de la BBC. Éste ha establecido estándares en el diseño creativo, tanto desde un punto de vista técnico como estético, en gran medida por haber sido una cadena sin imperativos comerciales. Cabeceras «históricas» como Dr. Who (Bernard Lodge), Famous Gossips (Alan Jeapes), I, Claudius (Dick Bailey), Tomorrow’s world (Pauline Carter) o Soldiers (Liz Friedman) permanecen en la memoria de muchos ingleses.

			La situación cambió en la BBC cuando, como ocurrió con TVE, esta cadena se enfrentó a una situación competitiva. Además, en su reglamento interno quedó establecido que al menos el 25 por 100 de la producción anual debía contratarse a empresas externas. El departamento de grafismo quedó afectado en el sentido de que los productores tienen la posibilidad de comprar el diseño gráfico de su programa a cualquier fuente que consideren oportuna. En contrapartida, los grafistas de la BBC tienen ahora la posibilidad de efectuar trabajos para otras cadenas.
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			Imagen del spot de presentación de Vía Digital (fines de los años 90).

			
1.5.2. Televisiones autonómicas


			Todas las cadenas autonómicas (TV3, TeleMadrid, Canal 9, Canal Sur y ETB) cuentan también con su departamento de grafismo. TV3 ha conseguido la mayor reputación por la calidad de sus producciones. Algunos de sus profesionales también han destacado en empresas privadas.

			
1.5.3. Televisiones locales


			Además de la falta de recursos, las televisiones locales arrastran el problema de una falta de regulación legal. Corresponde a cada Comunidad Autónoma sacar a concurso el espectro que el Estado deja para emitir a nivel regional, provincial, comarcal y local. La mayoría de televisiones locales completa su limitada producción propia con la reproducción de la señal de televisiones por satélite, y las producciones de grafismo son modestas.

			
1.5.4. Televisión por satélite


			La televisión por satélite es posible gracias a emisoras que producen una emisión regular con una señal hertziana analógica, como las tradicionales, salvo que su conducto es vía satélite. Esto les permite llegar a una audiencia internacional, y para recibirlas se necesita una antena parabólica. A pesar de no tener una difusión comparable con la de la televisión generalista, los canales vía satélite deben acatar las mismas leyes de competencia que todos sus análogos, requieran antena parabólica o no.

			Una de las primeras cadenas por satélite europeas fue la «Sky Channel», surgida en febrero de 1989, y que después se denominó «British Sky Broadcasting». Fue la primera oportunidad para los grafistas británicos de trabajar para un servicio de televisión por satélite.

			La aportación española al mercado del satélite la constituye el Canal Internacional de Televisión Española. Su imagen corporativa fue desarrollada por Videocomunicación, una empresa externa que se encargó de la realización tanto de los indicativos como de la continuidad, aunque bajo los imperativos dictados por Televisión Española.

			
1.5.5. Televisión digital


			La televisión digital también se puede emitir vía satélite, pero como su nombre indica, la señal es digital, por lo que para su recepción el espectador precisa abonarse y alquilar un descodificador. A diferencia de la televisión por satélite convencional, la televisión digital no pretende una audiencia internacional, de forma que algunas cadenas digitales utilizan para su difusión señales terrestres.

			La tecnología digital permite la difusión de un gran número de canales con una gran calidad de imagen, gracias a la utilización de una señal multiplex que contiene varios servicios de vídeo y datos adicionales en un solo canal UHF. Las diferencias se plantean según el medio de transmisión de la señal digital. Tecnológicamente la televisión digital por satélite tiene un ancho de banda mayor, lo que permite el transporte de más información, pero se produce un mayor retardo desde que se transmite la señal hasta que se recibe, lo que repercute en la respuesta de su interactividad. En la televisión digital emitida vía terrestre el ancho de banda es menor, lo que implica menos canales y menos interactividad.

			La principal aportación que ofrece la televisión digital es precisamente su carácter interactivo, lo que supone nuevos retos para el trabajo de los grafistas. El usuario visualiza en pantalla toda la oferta disponible, los canales clasificados por temas y horarios y además puede saber instantáneamente qué se está emitiendo en ese momento en cada uno de ellos. Este interfaz gráfico, denominado «navegador» o «mosaico», funciona básicamente como lo hace una página web en internet. El usuario posee incluso un buzón de correo personal.

			El mercado televisivo digital en España se inició con Canal Satélite Digital y Vía Digital, por satélite, y una terrestre aparecida un poco más tarde, Quiero TV, que no requiere antena parabólica para captar la señal. En los tres casos se trata de televisiones de pago.

			Anterior al desarrollo de la televisión digital se encuentra la televisión por cable, muy extendida en países como Estados Unidos. La fibra óptica permite transmitir una gran cantidad de información por un delgado hilo de vidrio, por el que circulan millones de bits por segundo en forma de impulsos de luz. Las compañías telefónicas han cableado las ciudades con redes de fibra óptica, que utilizan para transmitir voz y datos. Estas redes pueden ser empleadas para ofrecer servicios de televisión por cable, ya que también pueden transmitir imágenes. En España supone una forma de competencia para las demás televisiones digitales, pero de una manera indirecta, ya que su producto estrella no es la televisión interactiva sino los servicios de telecomunicaciones (teléfono e internet).

			
1.5.6. Empresas especializadas en grafismo televisivo


			En el seno de las emisoras de televisión los estándares de calidad son difíciles de mantener en medio de la batalla comercial. El grafismo es posiblemente el elemento de producción de un programa del que más rápidamente se prescinde.

			Las difíciles condiciones de competitividad y contratos basura entre los que se desenvuelven muchos grafistas ha tenido como consecuencia positiva el desarrollo de empresas independientes especializadas en «broadcast design». El futuro profesional de muchos grafistas se dirige en buena parte por este camino, por tratarse de empresas que han alcanzado un alto grado de calidad en su producción, y porque pueden dirigir su producción a diferentes clientes y cadenas. La oferta de empresas especializadas en estos trabajos ha aumentado progresivamente en España desde mediados de los años 80.

			ATC fue posiblemente la primera empresa española constituida para la generación de imagen animada tridimensional, pues inició su andadura en 1983. Un año más tarde comenzó su andadura Animática, realizando el ciclo completo de producción: concepción, diseño y tecnología, incluida la postproducción. En este sentido Animática se ha diferenciado de otro tipo de ofertas del mercado español y europeo, en los cuales se oferta o bien creación y diseño, o bien servicios técnicos de producción o de postproducción. Los primeros equipos de Animática fueron la estación gráfica Bosch FGS-4000 y el primer grabador cuadro a cuadro («frame a frame») que llegó a Europa, el Sony BVH-2500. Han trabajado para la práctica totalidad de canales nacionales, así como para algunos extranjeros.

			Desde entonces varias empresas han destacado en la realización de este tipo de producciones audiovisuales: Ostra Delta, REM Infográfica, Sincronia, Telson, Zoptic… Algunas tienen equipos técnicos propios, mientras que otras se limitan a labores de «consulting».

			Entre las empresas extranjeras especializadas en grafismo destaca de nuevo el ejemplo inglés, donde algunos grafistas de emisoras como la BBC o la ITV abandonaron su trabajo para formar sus propias empresas: Bernard Lodge y Colin Cheesman, de la BBC, formaron Lodge & Cheesman; Colin Robinson y Martin Lambie-Nairn, grafistas de la ITV, formaron Lambie-Nairn & Company, cuyo trabajo más conocido ha sido la identidad visual de Channel 4.

			Otras reconocidas empresas británicas dentro de este sector han sido CAL videographics, Complete, The Frame Store, Molinaire o The Moving Picture Company. Estas empresas empezaron a desempeñar su trabajo para emisoras extranjeras y agencias de publicidad, y pronto fueron consideradas las de más alto nivel mundial, tanto por su creatividad como tecnología.

			
1.5.7. Productoras de vídeo


			Cada vez existen más productoras independientes de vídeo o televisión que poseen equipos de grafismo electrónico. Esto se debe tanto a la continua mejora de la relación calidad-precio que tienen los equipos como a la gran competitividad que existe en el sector por la proliferación de empresas de este tipo.

			Los términos «postproducción» y «empresas de servicios» se usan en el mundo profesional de forma indistinta para hacer referencia al mismo tipo de actividad, ya que la configuración de la oferta de los servicios de las empresas de este sector puede ser muy variable. Suele hablarse de «productoras» para designar aquellas empresas que desempeñan principalmente labores de preproducción, mientras que los términos de «empresas de servicios» o de «postproducción» se utilizan preferentemente para designar aquellas empresas que han reunido un gran equipo de grafismo junto a sus equipos de vídeo. Las mejores empresas de servicios disponen de todo lo necesario para entrar en ellas con un «storyboard» y salir con el trabajo final bajo el brazo.

			
1.5.8. Empresas proveedoras de equipos


			Son empresas que basan su actividad en la adquisición y alquiler de material profesional. Al margen de proveer tecnología, estas empresas suelen proporcionar personal cualificado en el manejo de sus equipos. Empresas como Ostra Delta han preferido acudir a este tipo de proveedores antes que invertir en la adquisición de equipos propios, por considerar que así pueden adaptarse de forma más flexible a la oferta tecnológica en función de las necesidades de cada trabajo.

			Tanto en el caso de las postproductoras de vídeo como de las empresas proveedoras de equipos el problema que se le plantea al realizador es saber lo que ofrece cada empresa y a cuál debe acudir. Todas las empresas están continuamente cambiando sus equipos y personal y es difícil para un realizador conocer en cada momento la oferta de que dispone. Por este motivo a menudo los realizadores suelen acabar formando relaciones profesionales con determinados grafistas y montadores, independientemente de cual sea su empresa. Por su parte, las empresas tratan de mantener a sus clientes informados con demostraciones de los nuevos equipos y todo tipo de material promocional. La prensa especializada también desempeña un papel importante.

			
1.5.9. Agencias de publicidad


			En sus comienzos, los anuncios publicitarios estaban dirigidos por directores de cine, lo que proporcionaba a estos spots la visión cinematográfica de sus directores. Cuando los primeros grafistas crearon sus propias empresas encontraron en la publicidad televisiva un amplio sector en el que poder desarrollar sus conocimientos, enriqueciendo con sus aportaciones el lenguaje publicitario.

			Muchas empresas precisan de operadores en momentos puntuales de necesidad. Cada vez más hay grafistas que trabajan viajando de una cadena a otra o incluso de un país a otro, es decir, de proyecto en proyecto.

			[image: ]

			Legendaria animación cinematográfica de la RKO (años 40).

		

	
		
			CAPÍTULO II

			
El diseño gráfico en televisión

			
2.1. MARKETING TELEVISIVO: LA IDENTIDAD COMO FACTOR ESTRATÉGICO


			La identidad corporativa, es decir, lo que habitualmente conocemos como la «imagen», es un elemento fundamental en nuestra sociedad de comunicación de masas. En el caso de la televisión, cuyo producto es precisamente la difusión de imágenes a millones de espectadores, el tratamiento de su propia imagen, entendida como identidad, es un factor primordial.

			[image: ]

			El inconfundible ojo de la CBS ha conseguido sobrevivir fiel a su diseño original (imagen emitida en el programa Metrópolis de La 2).

			[image: ]

			Imagen del spot de promoción del cambio de identidad de Tele 5 (segunda mitad de los años 90).

			En términos de estrategia de marketing, una empresa se vende por un conjunto de factores racionales y emocionales. Los elementos racionales no son más que la producción de una programación cualitativa y cuantitativamente superior a la de la competencia. Las televisiones generalistas se encuentran a menudo ante la imposibilidad de alcanzar una diferenciación clara en términos de los factores racionales, ya que sus productos, en este caso los programas, pueden ser fácilmente copiados por sus rivales. Frente a esta situación, una cadena de televisión busca alcanzar una mayor complicidad emocional con sus espectadores para vencer a la competencia. La batalla por conseguir esa complicidad emocional se libra en diferentes niveles:

			—Simplicidad y claridad. Los beneficios de la comunicación deben ser transmitidos de manera que puedan ser identificados instantáneamente. La simplicidad y la claridad son esenciales y deberían reflejarse en cualquier aspecto de la comunicación gráfica de la cadena. Por ejemplo, la animación del logosímbolo se crea para ser repetida muchas veces al día y no debe cansar.

			—Personalidad propia. Gestionar la personalidad de una cadena de televisión requiere considerar todas las formas en las que ésta es proyectada, sentida y percibida por la audiencia. Uno de los problemas con que se encuentra el grafista es reconciliar la efectividad de la animación visual con los requerimientos del material publicitario impreso o presentado en cualquier otra forma, ya que la imagen de la cadena no sólo se transmite a través de la pantalla. Lograr la mayor coherencia de significados en la comunicación global de la cadena no es cuestión de suerte, sino que es el producto de una estrategia planificada. La cuidada creación, mantenimiento y proyección de una identidad es crucial para posicionarse en el mercado televisivo.

			—Especialización en los contenidos. Con el advenimiento de nuevas formas de televisión estamos asistiendo a una paulatina especialización en los contenidos, al surgimiento de televisiones «temáticas». El grafismo cumple la función de expresar e identificar la diferencia.

			[image: ]

			Menú de programación de la BBC Internacional (fines de los años 90).

			En definitiva, las cadenas de televisión se han convertido en productos que compiten con otras cadenas en la misma estantería del supermercado de la comunicación, y el grafismo actúa como «packaging».

			
2.2. TIPOLOGÍA DE LOS GRAFISMOS


			Aunque las categorías nunca han sido en la práctica tan estrechas como parecen en la teoría, el manual de identidad corporativa de una empresa de televisión podría tener dos apartados principales: por un lado, la «continuidad», es decir, todos aquellos grafismos basados en elementos gráficos corporativos y cuya función es articular el discurso televisivo a la vez que promocionar la imagen del canal; y por otro lado, el grafismo propio de cada uno de los programas, que aunque puede incluir elementos corporativos, suele diseñarse individualmente.

			[image: ]

			Cortinilla de TVE de mediados de los años 80. Llama la atención cómo la falta de competencia hacía que no figurase el logotipo.

			[image: ]

			Cortinilla de TVE 2 de fines de los años 80. La aparición de la competencia motivaría que esta cadena se rebautizara tiempo después como La 2.

			
2.2.1. La continuidad


			Dentro de la continuidad se encuentran los indicativos, las autopromociones o avances de programación, las cortinillas y los sinfines. En estos casos el logosímbolo puede utilizarse de muchas maneras: como marca, como elemento constructivo, como soporte, incluso como base para gags. El logosímbolo debe adaptarse a cada circunstancia, con el fin de hacerlo más dinámico, sin que ello suponga una pérdida de su identidad inicial.

			• Los indicativos

			Los indicativos son secuencias animadas y acompañadas de música con las que un canal de televisión se da a conocer promocionando su marca o logosímbolo (entendemos por logosímbolo la unión que pueden formar el símbolo y el logotipo de un canal). Los indicativos no suelen ser metafóricos, se trata simplemente de dar tridimensionalidad y movimiento a una figura emblemática, por lo que también se les conoce como «logos volantes».
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