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	Utan tvekan är en av de största sociologiska och ekonomiska revolutionerna i historien inträdet i det som kallas masskonsumtion, det vill säga den epok då den stora majoriteten av befolkningen börjar frigöra sig från varornas rent monetariska bruksvärde. Konsumtionen svarar inte längre på ett djupt behov av överlevnad viktat vertikalt av marknadsvärde, såsom uppehälle eller inköp för att avvärja vinterns extrema kyla, men förenar gradvis konsumtionen som  en placebo för moral under medeltiden  , och i mindre utsträckning ostentatisk konsumtion, nämligen konsumtionen av lyxvaror för att belysa dess plats i samhället. 

	 

	I takt med att produktiviteten och därmed lönerna har ökat, vilket har möjliggjorts i synnerhet genom otaliga innovationsprocesser, både mekaniska och tekniska men också vetenskapliga och ledande, expanderar konsumtionen till att omfatta nästan hela samhället – från proletariatet i artonhundratalets mening, den nuvarande arbetarklassen till de rikaste samhällsklasserna – till glädje för alla köpmän som nu finner medel för att  deras policy att utveckla expansionsstrategier runt om i världen. Idag, när vi tittar på våra urbana landskap över hela världen, slås vi av likheten mellan stadskärnor, de är verkligen en återspegling av en globalisering (process av sammankoppling och utbyte: av människor, varor och tjänster, kapital och kultur) ökat sedan artonhundratalet som bokstavligen blev USA: s mjuka makt. Stadskärnor, och därmed stora köpcentrum, "kopieras" på den amerikanska modellen av CBD (Central Buisness District) där de stora globala varumärkena, från lyx till konsumentvaror, sitter som ett emblem. Konsumtionen har strängt taget skiftat från överlevnad till en kvasi-sakralisering av denna hegemoniska handling av kapitalismen. Det blir normen på helgerna att gå till de stora köpcentren för att  betala din lön (eller innan du får din lön) för kläder, snabbmat eller  någon gadget som kapitalismen har satt i rampljuset. Denna konsumtion blir ett beroende, från placebo har det blivit ett hårt läkemedel som hemsöker våra vanor, vår ekonomi och våra sociala koder.
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