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Vorwort



   



Sie sind Werbetreibender
oder möchten es werden? Sie arbeiten bereits mit dem Medium Radio
und wollen Ihren Umsatz erhöhen? Vielleicht möchten Sie jetzt erst
mit Radiowerbung anfangen?



 



Ganz egal ob Sie bereits im
Radio Werbung geschaltet haben oder nicht - dieses Buch liefert
Ihnen wichtige Tipps und Tricks wie Sie beim Hörer in Erinnerung
bleiben und wie Sie innerhalb eines Werbeblocks deutlich auffallen.
Auch ohne eine Eckplatzierung im Werbeblock.



 



Wir, das sind Alex Flick und
Philipp Stumpf, arbeiten kreativ im Bereich der Radiospots und
haben täglich mit Spotproduktionen zu tun. Dabei begleiten wir mit
unserer Audioagentur (Last Salvation Records) den Kunden von der
Idee bis hin zum fertigen Spot. Unsere Erfahrung und einige
Fortbildungen zum Bereich Hörfunk haben wir in diesem Buch für Sie
gebündelt.



 



Diese Tipps und Tricks
können Sie problemlos und ohne großen Aufwand in Ihren nächsten
Werbekampagnen verwenden.



 



Wir bedanken uns für Ihren
Kauf und wünschen Ihnen viel Spaß bei der Umsetzung unserer Tipps
und Tricks und viel Erfolg.








Das Spot-Navigationsgerät


Radio - geht ins Ohr, bleibt
im Kopf.



Das haben Sie sicherlich
schon einige Male gehört. Und voilà, der Satz blieb Ihnen im Kopf.
Damit Sie als Werbetreibender das Medium Radio optimal für sich
nutzen können haben wir Ihnen verschiedene Tipps und Tricks
zusammengestellt.
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Nur einen beliebigen Spot
für Ihr Produkt, ihre Dienstleistung oder das Recruiting auf einem
Sender zu schalten könnte Ihnen zwar etwas Aufmerksamkeit bringen,
aber mit einem maßgeschneiderten Spot können Sie nachhaltig im
Gespräch bleiben. Es gibt viele Faktoren die für einen
erfolgreichen Radiospot stehen und im Mittelpunkt steht natürlich
immer das was Sie bewerben wollen - die Information. Wie Sie diese
Information verpacken und dem Hörer vermitteln ist anschließend
entscheidend.



 



Sie sollten also zu Beginn
genau wissen welchen Weg Sie einschlagen möchten. Wir vergleichen
das gerne damit: Sie stehen an einer Gabelung und vor Ihnen liegen
drei unterschiedliche Wege. Auf dem linken Weg stehen einige
Informationsstände an denen Sie sich bedienen können. Wenn Sie den
rechten Weg gehen wartet hinter jeder Kurve eine unterhaltsame
Darbietung wie zum Beispiel ein Konzert oder ein Film. Der mittlere
Weg vereint die beiden anderen Wege und bietet interessant und
unterhaltsam verpackte Informationen.



 



Sie haben es sicher schon
herausgelesen, es gibt drei Arten von Radiospots:



	
Der informative Spot


	
Der unterhaltsame
Spot


	
Der unterhaltsame und
informative Spot





 



Und jede dieser Arten
liefert andere Ergebnisse.



Wir besuchten, bei einem
führenden Radiosender in Baden-Württemberg, einen Vortrag über die
Forschungsergebnisse von Radiowerbung. Die Ergebnisse aus seiner
Forschung waren interessant und zum Teil auch sehr
erstaunlich.
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Es dürfte Sie nicht
überraschen, dass der unterhaltsame und informative Spot, also der
kompletteste Spot, die besten Ergebnisse erzielt hat. In den
meisten Fällen wird die Information in diesen Spots spielend
vermittelt und der Hörer saugt sie förmlich auf. Das sorgt für die
bessere Erinnerung und Sympathie und dadurch für mehr Umsatz in
Ihrem Unternehmen. Kreativität gewinnt. Aber nehmen Sie das nicht
als Leitsatz, denn der informative Spot erzielte bessere Ergebnisse
als der Unterhaltsame. Allerdings kann ein rein unterhaltsamer Spot
auch kaum Informationen über Ihr Produkt beinhalten - Maximal den
Marken- und Produktnamen. Wenn Sie also nicht genau wissen welchen
Weg sie gehen wollen und es Ihnen an einer pfiffigen Idee fehlt,
dann nehmen Sie lieber den informativen Weg. Der unterhaltsame Weg
kann Sie auch ans Ziel führen, aber wenn Sie hinter jeder Kurve
einer Darbietung beiwohnen sollen dann dauert das seine Zeit.
Allerdings können Sie mit dem unterhaltsamen Spot den Hörer zum
schmunzeln bringen. Das muss er dann, im besten Fall, jedes Mal tun
wenn er Ihr Produkt sieht. Auch das kann nachhaltig Verkäufe
generieren.
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