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Vorwort



Wann wurden Sie das letzte Mal von einer Firma angerufen, welche für irgendeine Studie oder Umfrage genau Ihre Meinung wissen wollte?


Solche Umfragen sind den Auftraggebern viel Geld wert. Damit werden neue Produkte geplant, Marketingmaßnahmen überprüft und die Grundlagen für Lobbyarbeit gelegt. Weltweit haben alleine 2014 Marktforschungsunternehmen gemäß Statista.com einen Gesamtumsatz von 39,7 Mio. US$ gemacht. Dieser Wert entspricht ca. ⅔ des Bruttosozialproduktes des EU-Mitgliedsstaates Luxemburg. Ein riesiger Betrag also, den Firmen mit der Meinung und dem Wissen von Menschen wie Ihnen umsetzen.


Was denken Sie, wer die wirkliche Wertschöpfung für diese Firma bietet. Die Administratoren, welche die Daten zusammenstellen oder die Damen und Herren, welche Ihnen mit ihrem Anruf den Feierabend versüßen? Nein! Sie und Ihr Wissen, das Sie diesen Marktbefragern kostenlos zur Verfügung stellen, machen den wirklichen Wert aus. Immer mehr Menschen sind sich dessen bewusst und nicht mehr bereit, diesen Firmen ihre Zeit kostenlos zur Verfügung zu stellen. Zugleich gibt es im Rahmen von Globalisierung und Innovationen immer mehr Bedarf an Marktbefragungen. Dem tragen hunderte von Firmen inzwischen auch im Internet Rechnung, wo sie den Teilnehmern als Anreiz Vergütungen für ihre Zeit anbieten.


Dabei können die Vergütungen sehr unterschiedlich aussehen. In manchen Fällen bekommen Teilnehmer irgendwelche Punkte, welche sie beim Erreichen einer gewissen Punktezahl in Geld oder Geschenke wechseln können. Manche Anbieter bieten auch direkt eine Bezahlung an. Diese kann von ein paar Cents pro Umfrage bis zu über 1000 US$ liegen. In diesem Buch werde ich Ihnen aufzeigen, wie Sie an die Umfragen kommen, welche wirklich gute Profite bringen, und wie Sie sich mit der Beantwortung von Umfragen ein regelmäßiges und solides Neben- oder Haupteinkommen verschaffen können.


Es ist an der Zeit, dass Sie selbst von Ihrem Wissen profitieren und es nicht weiterhin an Menschen verschenken.


Viel Erfolg dabei!


Olav Kalt





Ein offenes Wort



Liebe Leserin, lieber Leser,


Unlängst begegnete ich einem meiner Leser auf einer Veranstaltung. Als ich mich vorstellte, sprach er mich ziemlich ungehalten an. Er hätte eines meiner Bücher gekauft. Dieses sei zum einen viel zu dünn gewesen und was darinstünde, hätte er ohnehin zu einem guten Teil gewusst.


Natürlich ist es immer eine Freude, einen Leser zu treffen, und so wollte ich unbedingt mehr erfahren und fragte ihn, welches Buch er denn da gekauft habe. Er meinte, es sei eines über den Marktplatz Etsy gewesen. Das machte mich neugierig, da ich im Allgemeinen sehr positive Feedbacks zu diesen Büchern erhalte und selbst gestandene Etsy-Verkäufer mir schon gesagt hatten, dass sie einige neue Ideen und Aspekte darin gefunden hätten.


Ich fragte ihn also nach seinem eigenen Etsy-Shop und den gemachten Erfahrungen. Früher wäre ich von seiner Antwort noch sehr überrascht gewesen. Heute bin ich es nicht mehr; mein Kritiker meinte, er hätte da mal diese Seite angeschaut und werde dann irgendwann auch etwas tun, sei sich aber noch nicht sicher, ob er nicht besser über Aliexpress verkaufen wolle.
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Wie Sie in Online-Befragungen mit
minimalem Aufwand bis Giber 1000
USS$ fiir lhre Meinung verdienen
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