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Einstieg.


Kompaktwissen in Markentechnik.



Wahre Anziehungskraft ist ein Sog – ohne Worte, ohne Geschrei und ohne Tricks. In der Entwicklung der Menschheit gab es schon immer dieses unglaubliche Phänomen des Sogs. Dass sich Menschen ohne offensichtliche Erklärung zu starken Menschen hingezogen fühlen.


Und genau dieses Phänomen gilt auch für Unternehmen, welche eine magische Kraft auf Menschen ausüben. Es ist das gewisse Etwas, das als Funken überspringt – auf Kunden, wie auf das eigene Team.


Doch was ist das Geheimnis all jener Unternehmen, welche überdurchschnittlich viele Kunden anziehen? Das Geheimnis heisst Markenkraft. Ob bewusst oder unbewusst wenden starke Marken die entsprechenden Markentechniken an, welche sie im Markt nach vorne bringen. Und um diese Markentechniken geht es in diesem Buch.


Wie dieses Buch entstand.


Als Autor habe ich von Oktober 2018 bis Oktober 2019 fünfzig Management-Letters mit je zwei Tipps verfasst, welche jetzt mit zusätzlichen Inputs und neuen Praxisbeispielen Einzug in dieses Buch halten. Unverzichtbare Markentechniken, welche Unternehmen nachweislich fördern, sind nun sichtbar gemacht.


Warnung.


Dieses Buch enthält Kompaktwissen in Markentechnik. Angewendet können diese Techniken Unternehmen stärken – eine kraftvolle Unternehmens-Identität mit einer erhöhten Markt-Performance wäre das Resultat :-)


Warum die Du-Ansprache?


In diesem Buch kommt die Du-Ansprache zur Anwendung. Was sind die Gründe?


Ganz einfach: Zum einen ist das respektvolle Du zeitgemäss – es macht das Miteinander persönlicher.


Und zum anderen – was noch viel wichtiger ist: Das gelesene Du geht direkt ins Bewusstsein eines Menschen. Mit Du bist Du gemeint – ohne Umschweife, ohne Denkverzögerung – also ohne den Umschaltmodus, der automatisch zum Zug kommt, wenn Du das Wort Sie liest.


Wissen ist zum Anwenden da. Das gelesene Du wird es Dir also einfacher machen, die Inhalte dieses Buches in Deinen Wissensstand zu integrieren.


Wie Du dieses Buch lesen solltest.


Wenn ich zehn Personen frage, was Branding bedeutet, dann bekomme ich zehn verschiedene Antworten.


Deshalb bitte ich Dich, zuerst das nachfolgende Kapitel „Was ist Branding?“ zu lesen. Dieses Kapitel gibt Dir eine Übersicht darüber, was Branding tatsächlich ist. Es ist der Ausgangspunkt für eine gemeinsame Übereinstimmung – für unsere Reise durch dieses Buch.


Danach fühle Dich frei. Lasse Dich von den Themen im Inhaltsverzeichnis inspirieren. Es wird sich lohnen.


Und ganz wichtig: Lies dieses Buch nicht in einem Zug durch. Lasse Dir Zeit – so wirst Du mehr Erkenntnisse aus diesem Buch ziehen können.


Was Dich in diesem Buch erwartet.


Dieses Buch kreist wichtige Markenthemen ein. Von verschiedenen Seiten her wird Licht auf ein Ziel geworfen. Es beleuchtet die bestimmenden Faktoren, welche für eine kraftvolle Marke bedeutend sind – zum Beispiel: Wie etablierst Du eine Positionierung, welche Dein Unternehmen einmalig werden lässt und welche Kriterien differenzieren Dich wirklich zum Wettbewerb?


Des Weiteren: Wie findest Du deine Wunschkunden – und wie steigerst Du die Begehrlichkeit für Dein Unternehmen, so, dass diese von Deinen Leistungen begeistert sind und Dich weiterempfehlen? Oder: Was solltest Du berücksichtigen – und in welche Fallen darfst Du nicht tappen – wenn es zum Beispiel um Werbung und Kommunikation geht?


Und vieles mehr erwartet Dich.


Was Dir dieses Buch bringen soll.


Dieses Buch soll Dir Gewissheit bringen. Gewissheit über Deinen jetzigen Stand sowie über Deine zukünftigen Möglichkeiten in Deinem Unternehmen. Mit diesem Buch kannst Du herausfinden, was Deinem Unternehmen in Zukunft guttun wird und was nicht.


Und natürlich soll Dich dieses Buch in Deinen Plänen weiterbringen. Je kraftvoller die Identität Deines Unternehmens wird, desto mehr Beachtung wird es erlangen. Und darin soll dieses Buch Dich unterstützen.


Ziel: Brand Power für Dein Unternehmen.
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Über Rolf Gruber.


Rolf Gruber ist ein national und international gefragter Markenexperte. Er hält Vorträge, Reden und Keynote-Speeches auf Messen, Tagungen und Kongressen, sowie auf internen Unternehmensveranstaltungen und Führungskonferenzen.


Seine Speeches gehören zu den Höhepunkten von Veranstaltungen. Rasant und klar zeigt er auf, wie Branding profitables Wachstum möglich macht und wie Führungsverantwortliche eine erfolgreiche und gewinnbringende Marke schaffen können. Die Teilnehmenden profitieren von fundiertem und brandneuem Wissen zu aktuellen Themen der Markenwelt.
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