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	Sin duda, una de las mayores revoluciones sociológicas y económicas de la historia es la de la entrada en lo que se denomina consumo masivo, es decir, la era en la que la gran mayoría de la población comienza a desprenderse del valor puramente monetario-utilitatem de los bienes. El consumo ya no responde a una profunda necesidad de supervivencia ponderada verticalmente por el valor de mercado, como la subsistencia o la compra para protegerse del frío extremo del invierno, sino que se une gradualmente al consumo como  placebo de la moralidad en la Edad Media,  y en menor medida al consumo ostentoso, es decir, el consumo de bienes de lujo para resaltar su consumo. lugar dentro de la sociedad. 

	 

	A medida que la productividad y, en consecuencia, los salarios han aumentado, lo que ha sido posible en particular gracias a innumerables procesos de innovación, tanto mecánicos como técnicos, pero también científicos y de gestión, el consumo se expande para abarcar casi toda la sociedad, desde el proletariado en el sentido del siglo XIX-XX, la clase obrera actual hasta las clases más ricas de la sociedad, para deleite de todos los comerciantes que ahora encuentran los medios para  su política para desarrollar estrategias de expansión en todo el mundo. Hoy, cuando miramos nuestros paisajes urbanos en todo el mundo, nos sorprende la similitud de los centros urbanos, de hecho son el reflejo de una globalización (proceso de interconexión e intercambio: de personas, bienes y servicios, capital y cultura) aumentada desde el siglo XIX que literalmente se convirtió en el poder blando de los Estados Unidos. Los centros urbanos, y por lo tanto los grandes centros comerciales, son "copiados" en el modelo estadounidense de CBD (Central Buisness District) donde las principales marcas globales, desde el lujo hasta las marcas de bienes de consumo, se sientan como un emblema. El consumo ha pasado estrictamente hablando de la supervivencia a una cuasi-sacralización de este acto hegemónico del capitalismo. Se convierte en la norma los fines de semana ir a los grandes centros comerciales para pagar su salario (o antes de obtener su salario) por ropa, comida rápida  o cualquier artilugio que el capitalismo haya puesto en el punto de mira. Este consumo se convierte en una adicción, de un placebo se ha convertido en una droga dura, que atormenta nuestros hábitos, nuestra economía y nuestros códigos sociales.
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"Entre ecologia y economia, el debate se inclina
fdcilmente, signo de un conflicto entre David y

Goliat. Sin embargo, las actitudes estdn
cambiando, jacabando con la idea convencional
del consumismo!”






