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Was ist Jugend gründet







Jugend gründet ist ein bundesweiter Wettbewerb, der
sich hauptsächlich an Schüler der SEK II und an Auszubildende
richtet, aber natürlich kann sich auch jeder andere bei Jugend
gründet bewerben. Das Alter der Bewerber liegt meistens zwischen 16
– 21 Jahren. Jugend gründet besteht aus zwei Teilen. Im ersten Teil
erstellt jeder Bewerber seinen eigenen Businessplan, in diesen hat
der Bewerber die Chance auf max. 1400 Punkte. Die Businesspläne
werden anschließend von einer Jury gewertet. Der zweite Teil
besteht aus der Planspiel Phase, in dieser muss der Bewerber ein
vorgegebenes Szenario eines jungen Start-ups fortspielen. Hierbei
hat man die Chance auf 1900 Punkte. Diese Phase geht über 8 Jahre,
in jeder Periode (ein Jahr) muss man individuelle Entscheidungen
treffen, die Auswirkungen auf das Unternehmen haben. Jede
Entscheidung die man trifft, hat Auswirkungen auf das Scoreboard.
Das Scoreboard geht auf sechs Faktoren ein: Hohe Umsatzrendite,
gesellschaftliche Bedeutung, Innovation, Nachhaltigkeit,
Arbeitsplätze und Planung. Für Jeden dieser Punkte kann man eine
bestimmte Anzahl an Punkten erreichen. Man erhält zu Beginn jeder
Periode einen Bericht über den aktuellen Stand des Unternehmens,
unter anderem auch über den aktuellen Stand der Wirtschaft. Anhand
dieser Informationen muss man nun sein Unternehmen für die nächste
Periode anpassen.









	
Warum habe ich mich bei Jugend gründet beworben?







Wir haben uns bei Jugend gründet beworben, da wir
eine innovative Idee hatten, die einen großen (möglichen) Einfluss
für unsere Gesellschaft haben könnte. Des Weiteren wollten wir uns
außerdem gerne mit dem Prinzip von Jugend gründet vertraut
machen.











	
Unsere Businessplan Idee







Unsere Geschäftsidee ist es, eine Software zu
entwickeln, mit der wir den Abfall von verderblichen Lebensmitteln
in Supermärkten immens verringern können. Jährlich werden in
Deutschland rund 18 Millionen Tonnen an Lebensmittel
weggeworfen.1 Dies ist aber nicht nur
umweltschädlich, sondern auch sehr teuer, da die Transportkosten
sowie die Entsorgung der verdorbenen Lebensmittel weitere Kosten
verursachen. Besonders in der Landwirtschaft werden viel mehr
Lebensmittel und damit auch mehr Land benötigt, als eigentlich
nötig wäre. Laut dem WWF werden ca. 48 Tonnen an
Treibhausimmissionen durch die Verschwendung der Lebensmittel
freigesetzt.2 Unsere Software ist so
eingestellt, dass sie eine Preisanpassung je nach Bestand und
Haltbarkeit der Lebensmittel vollzieht. Dieses System sorgt also
dafür, dass alle verderblichen Lebensmittel über diesen Zeitraum
verkauft werden, da sie je nach Verkauf und Haltbarkeit der Ware
preislich angepasst werden und so entsprechend attraktiver für den
Kunden wirken. Der Preis, der digitalisiert ans Preisschild, sowie
an die Kasse übermittelt wird, aktualisiert sich einmal in der
Stunde. Der Kunde hat so den Vorteil ein stets wechselndes
Angebotsformat stündlich zu erhalten. Diese Art des Einkaufens
sorgt dafür, dass der Kunde die günstigsten Lebensmittel erwerben
und gleichzeitig noch etwas für die Umwelt tun kann. Da die Preise
stündlich aktualisiert werden, könnte es sein, dass der vorherige
Preis (der letzten Stunde) günstiger war als der in der aktuellen
Stunde. Daher wird bei unserer Software immer zum Vorteil des
Kunden gerechnet, dies gilt für die letzte Stunde und die aktuelle
Stunde. Das Ziel unserer Software ist es, die jährliche Rate von 18
Millionen3 Tonnen an verdorbenen
Lebensmitteln zu minimieren und somit unseren Teil für eine bessere
Umwelt zu leisten.









	
Auswertung des Jury-Feedback







Die Bewertung
unseres Business Plans durch die Jury war mit 480 Punkten eher
mittelmäßig, allerdings gab uns ihre konstruktive Kritik an unserer
Geschäftsidee die Chance, diese zu erweitern und zu optimieren. Die
Jury ging bei ihrem ersten Punkt auf unseren Slogan ein ("Buy
different"), diesen lobten sie, da sie diesen sehr passend für
unsere Geschäftsidee hielten. Die Jury hat uns mit den
Kritikpunkten "verderben die Lebensmittel stündlich?" und "Wie
stellt ihr euch die Durchsage bei Preisänderungen vor?" besonders
zum Nachdenken angeregt. Im Nachhinein stimmen wir der Jury in
diesen Punkten zu, da unsere Ideen in diesen Bereichen wohl noch zu
unausgereift waren. Dies brachte uns zur Überlegung, dass eine
stündliche Preisänderung wohl doch ein wenig zu oft wäre, da dies
die Kunden des Supermarktes verwirren könnte. Daher haben wir
unsere Preisveränderungs Idee noch einmal überdacht. Ein
herkömmlicher Supermarkt hat von 7:00 Uhr bis 22:00 Uhr geöffnet
(siehe Öffnungszeiten "Real"). Dies entspricht einer Zeitspanne von
15 Stunden. Da eine Durchsage beim Öffnen und Schließen uns nicht
relevant erschien, entschieden wir uns dafür, anstatt einer
stündlichen Durchsage und Preisänderung lediglich zwei Durchsagen
zu festen Zeiten abspielen zu lassen. Um die perfekte Uhrzeit für
diese Durchsagen zu ermitteln, haben wir uns überlegt, zu welchen
Zeiten die meisten Kunden einkaufen gehen. Bei dieser Überlegung
richten wir unsere Durchsagungszeiten auf zwei Kundengruppen aus,
zum einen gehen wir auf die Kunden ein, die es bevorzugen zur
Mittagszeit einkaufen zu gehen und andererseits gehen wir auf die
Kunden ein, die erst nach Feierabend einkaufen gehen können. In
Anbetracht dieser Überlegungen haben wir beschlossen, dass die
Durchsagen um 12:00 Uhr und um 18:00 Uhr erfolgen sollten, da wir
so bestmöglich auf diese Kundengruppen eingehen können. Des
Weiteren möchten wir verdeutlichen, was unsere Durchsage überhaupt
beinhalten soll, da unsere Idee der Jury in diesem Bereich wohl
etwas unklar war ("Wie stellt ihr euch die Durchsage bei
Preisänderung vor?"). Im Folgenden möchten wir näher erläutern, wie
wir uns unsere Durchsage vorgestellt haben. Die erste Durchsage
erfolgt um Punkt 12:00 Uhr und wird durch ein akustisches Signal
eingeleitet, welches über die Lautsprecher des Supermarktes
automatisiert abgespielt wird. Die Durchsage haben wir uns wie
folgt vorgestellt: "Sehr geehrte Kunden, wir möchten Sie darauf
hinweisen, dass nun unsere Preisanpassung der Lebensmittel
geschieht. Die Preise werden je nach Haltbarkeit und Bestand der
Ware aktualisiert. Falls der neue Preis nun teurer sein sollte als
der vorherige, gilt der vorherige Preis noch für eine Stunde.
Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit Ihr (Name des Supermarktes) -
Team.". Des Weiteren möchten wir auf den Punkt eingehen, dass die
Jury unsere Idee als bereits vorhanden bezeichnet hat. Als
Begründung für diese Aussage diente ein Artikel der "Frankfurter
Allgemeinen Zeitung". Nachdem wir den Artikel begutachtet haben,
können wir den Kritikpunkten der Jury nur teilweise zustimmen. Wir
stimmen der Jury zu, dass in einigen Aspekten unserer Geschäftsidee
vergleichbare Inhalte mit dem des Artikels übereinstimmen.
Allerdings gibt es entscheidende Unterschiede. Der für uns
Wichtigste wäre, dass die Geschäftsidee des Artikels eher
gewinnorientiert handelt und somit der Kunde ausgebeutet wird.
Genau dieses Ziel verfolgen wir nicht, da unsere Geschäftsidee eher
ökologisch veranlagt ist. Wir möchten erreichen, dass nicht nur der
Supermarkt, sondern auch die Kunden Vorteile durch die
Preisänderung haben. Diese wären, dass durch die Preisanpassung der
Kunde des Supermarktes dazu verleitet wird, die Lebensmittel zu
kaufen bevor diese verderben. Dadurch ist es den Supermarkt
möglich, Kosten durch die Entsorgung der verdorbenen Lebensmittel
einzusparen. Daher finden wir, dass der Artikel nicht mit unserer
Geschäftsidee vergleichbar ist. Insgesamt empfanden wir das Jury
Feedback als angemessen und hilfreich, da wir dadurch Schwachpunkte
in unserer Geschäftsidee entdeckt und verbessert haben.
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