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KAPITEL 1: Einführung





1.1: Warum vertikale Videos?


In der heutigen digitalen Welt, in der die Nutzung von Smartphones und mobilen Geräten allgegenwärtig ist, spielt die Art und Weise, wie wir Videos konsumieren, eine entscheidende Rolle. Und eines steht fest: Vertikale Videos sind auf dem Vormarsch und verändern die Art und Weise, wie wir Inhalte betrachten und teilen.


Aber warum sind vertikale Videos so besonders? Warum sollten Unternehmen und Marketer diese Formate für ihre Marketingstrategien in Betracht ziehen? Die Antwort liegt in der Art und Weise, wie Menschen ihre mobilen Geräte nutzen und wie sich unsere Gewohnheiten im Laufe der Zeit verändert haben.


Smartphones haben unsere Art der Informationsaufnahme und Unterhaltung grundlegend verändert. Wir greifen immer häufiger auf unsere mobilen Geräte zurück, um Videos anzuschauen, sei es während unserer Freizeit, auf dem Weg zur Arbeit oder sogar in kurzen Pausen. Und genau hier kommt das vertikale Videoformat ins Spiel.


Vertikale Videos sind auf die natürliche Ausrichtung unserer mobilen Geräte zugeschnitten. Wir halten unsere Smartphones meistens vertikal, was bedeutet, dass wir vertikale Inhalte viel intuitiver und komfortabler konsumieren können. Kein lästiges Drehen des Bildschirms mehr, um das Video in voller Größe anzuschauen. Stattdessen können wir direkt mit dem Abspielen des Videos beginnen und uns voll und ganz auf den Inhalt konzentrieren.


Diese Art des Konsums hat dazu geführt, dass Plattformen wie TikTok, Instagram Stories und Snapchat enorm an Popularität gewonnen haben. Diese Plattformen setzen stark auf vertikale Videos und bieten den Nutzern eine nahtlose und immersive Erfahrung. Und das ist auch der Grund, warum vertikale Videos so erfolgreich sind: Sie bieten eine optimierte Nutzererfahrung, die das Engagement und die Interaktion der Zuschauer erhöht.


Ein weiterer wichtiger Faktor ist die Viralität von vertikalen Videos. Durch ihre hohe Kompatibilität mit den beliebten Social-Media-Plattformen können vertikale Videos leicht geteilt und von Nutzern entdeckt werden. Ein kurzes, ansprechendes vertikales Video kann sich innerhalb kürzester Zeit viral verbreiten und enorme Reichweite generieren. Dies bietet Unternehmen die Möglichkeit, ihre Botschaften effektiv zu kommunizieren und ihre Zielgruppe zu erreichen, ohne dabei ein großes Werbebudget einsetzen zu müssen.


Aber es geht nicht nur um die Verbreitung von Inhalten und die Erhöhung der Reichweite. Vertikale Videos bieten auch eine einzigartige Möglichkeit, Emotionen und Geschichten zu transportieren. Durch die enge Nähe des Videos zum Zuschauer entsteht eine besondere Intimität und eine starke Verbindung. Unternehmen können diese Verbindung nutzen, um ihre Markenbotschaften auf eine persönliche und überzeugende Art und Weise zu vermitteln.


Neben der emotionalen Wirkung bieten vertikale Videos auch praktische Vorteile gegenüber horizontalen Videos. Sie benötigen weniger Bildschirmplatz und können somit besser in mobile Apps und Websites integriert werden. Dies erleichtert die Einbindung von vertikalen Videos in Marketingkampagnen und ermöglicht eine nahtlose Integration in die Customer Journey.


Alles in allem haben vertikale Videos eine enorme Kraft, Menschen zu begeistern, sie zu bewegen und eine nachhaltige Wirkung zu erzielen. Sie bieten Unternehmen die Möglichkeit, Kunden und Mitarbeiter zu gewinnen, ihre Reichweite zu erhöhen und gleichzeitig ein beeindruckendes visuelles Erlebnis zu bieten.


In diesem Buch werden wir uns genauer mit der Bedeutung von vertikalen Videos auseinandersetzen und dir zeigen, wie du diese kraftvolle Form des Video-Marketings für dein Unternehmen nutzen kannst. Du wirst verstehen, warum vertikale Videos die beste Möglichkeit sind, Kunden, Mitarbeiter oder Reichweite zu gewinnen, ohne einen Cent ausgeben zu müssen. Also lass uns gemeinsam eintauchen und entdecken, wie du von dieser aufstrebenden und fesselnden Videoform profitieren kannst.





1.2: Zielsetzung des Buchs


In diesem Buch geht es nicht nur darum, dir die Vorteile von vertikalen Videos auf TikTok und anderen Plattformen näherzubringen. Unser Hauptziel ist es, dir zu zeigen, wie du diese Videos nutzen kannst, um Kunden, Mitarbeiter oder Reichweite zu gewinnen - und das ganz ohne Kosten für bezahlte Werbung.


Die Bedeutung von organischen Wachstumsstrategien kann nicht genug betont werden, insbesondere für lokale Unternehmen. Als Inhaber oder Geschäftsführer möchtest du vielleicht dein Unternehmen aufbauen, neue Kunden oder Mitarbeiter gewinnen und deine Marke stärken, aber gleichzeitig möchtest du möglicherweise dein begrenztes Werbebudget sparen. Hier kommen vertikale Videos ins Spiel. Die sozialen Medien bieten eine einzigartige Möglichkeit, deine Zielgruppe direkt anzusprechen, ohne dabei große Werbeausgaben zu tätigen. Insbesondere Plattformen wie TikTok eröffnen lokale Unternehmen eine Fülle von Möglichkeiten, sich auf kreative und authentische Weise zu präsentieren und eine loyale Community aufzubauen.


In diesem Buch werden wir dir genau zeigen, wie du diese Plattformen nutzen kannst, um organisch zu wachsen und eine starke Präsenz aufzubauen. Wir werden verschiedene Strategien und Taktiken untersuchen, mit denen du deine Zielgruppe erreichen und einbinden kannst, indem du 9:16-Videos auf TikTok und anderen Plattformen einsetzt.


Ein Schwerpunkt liegt dabei auf dem Konzept der Viralität. Wir werden dir zeigen, wie du virale Inhalte erstellst, die sich wie ein Lauffeuer verbreiten und deine Reichweite exponentiell erhöhen können. Du wirst lernen, wie du ansprechende und fesselnde Videos erstellst, die Menschen dazu bewegen, sie zu teilen und mit anderen zu interagieren.
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