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Wer sich in


digitaler Wirkung


erfolgreich


aufstellt, gewinnt


die Gegenwart


und die Zukunft


Strahlkraft zu entwickeln und charismatisch zu sein: das ist immer eine Kunst. Vor der Kamera noch viel mehr. In eine Kameralinse hinein seine eigenen Ideen, Produkte oder Dienstleistungen zu präsentieren, mit eigenen Botschaften zu punkten, klar und gleichzeitig anfassbar zu sein, die, die uns zuschauen, mitzunehmen und in ihrer Aufmerksamkeit festzuhalten: Das ist eine komplexe, kreative, spannende Herausforderung. Dieser Komplexität begegnen wir jetzt alle, denn wir stehen ad hoc alle vor der Kamera: in Video-Calls, Zoom-Meetings, auf digitalen Events, in Remote-Townhalls. Manchmal gleich mehrfach am Tag. Häufig sprechen wir zu Menschen, die wir eigentlich schon kennen, zu unseren Teams, Chefs, Bestandskunden – die wir aber, in digitalen Formaten, völlig neu kennenlernen. Und dann stehen wir digital wiederum vor einer uns noch unbekannten Gruppe, neu akquirierend, uns selbst darstellend.


Die Zeit, in die wir gerade mit Vollgas katapultiert werden, zwingt uns zu einer neuen, veränderten Art zu kommunizieren.


Zu einer ganz anderen Form, uns zu zeigen. Schon vor Corona waren YouTube, TikTok, Insta-Lives das neue Fernsehen. Mit Corona ist Zoom zum Konferenzraum geworden, zur Townhall, zum Vorstandszimmer, zur Bühne. Wir präsentieren, moderieren, verkaufen, verhandeln: Immer in ein kleines schwarzes Loch hinein (und oft genug auch während wir irgendwo ganz anders hinsehen). Wir sprechen hochprofessionelle Dinge an und aus, während wir zum Teil in unserem privatesten Bereich sind und unsere Zuschauer*innen oft genug auch.


Wer sich in diesen digitalen Umfeldern erfolgreich profilieren will, wer will, dass seine Ideen gehört und gesehen werden, wer in dieser Remote-Umgebung seine Produkte und Dienstleistungen vertreiben will, Kunden binden oder neu akquirieren will, wer in dieser merkwürdigen Zeit für sein Business, für sein Team, für sich selbst gewinnen will: Der sollte aufrüsten. Erst einmal: Wissen um die besondere Form der Präsenz, die wir hier brauchen, für die Form von Charisma, die digital den Unterschied macht. Dann: Technik. Der eigene Hintergrund. Die Stimme. Das Storytelling. Die Form der Präsentation.


Ich bin seit zwanzig Jahren Fernsehmoderatorin und seit fünfzehn Jahren selbstständiger Coach und Consultant – vor allem für Wirkung, Positionierung, Kommunikation. Durch meine Arbeit für Top-Executives und Speaker zum Beispiel von Unternehmen wie Google, Microsoft, XING und vielen anderen habe ich für meine Kunden schon weit vor unserer akuten Transformation die Fragen beantwortet: Was ist in der digitalen Präsenz anders? Und wie können wir hier erfolgreich wirken?
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