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Rechtliche Hinweise   




Dieses Werk ist durch das Urheberrecht geschützt. Zuwiderhandlungen
werden straf- und zivilrechtlich verfolgt. Ohne schriftliche
Genehmigung des Autors ist jegliche – auch auszugsweise –
Vervielfältigung nicht gestattet, sei es






	

in gedruckter Form,




	

durch fotomechanische Verfahren,




	

auf Bild- und Tonträgern,




	

auf Datenträgern aller Art.










Außer für den Eigengebrauch ist untersagt: das elektronische
Speichern, insbesondere in Datenbanken und das verfügbar machen für
die Öffentlichkeit zum individuellen Abruf, zur Wiedergabe auf
Bildschirmen und zum Ausdruck beim jeweiligen Nutzer. Dies schließt
auch Podcast, Video Stream usw. ein. Das Übersetzen in andere
Sprachen ist ebenfalls vorbehalten.






Die Informationen in diesem Werk stellen die Sicht des Autors
aufgrund eigener Erfahrungen zum Zeitpunkt der Veröffentlichung
dar. Bitte beachten Sie, dass sich gerade im Internet die
Bedingungen ändern können. Sämtliche Angaben und Anschriften wurden
sorgfältig und nach bestem Wissen und Gewissen ermittelt. Trotzdem
kann von Autor und Verlag keine Haftung übernommen werden, da
(Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen Zeit ständig
Veränderungen ausgesetzt sind. Insbesondere Muss darauf hingewiesen
werden, dass sämtliche Anbieter für ihre Angebote selbst
verantwortlich sind. Eine Haftung für fremde Angebote ist
ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei einem Anwalt,
Wirtschafts- oder Steuerberater angeraten.






Sofern wir auf externe Webseiten fremder Dritter verlinken, machen
wir uns deren Inhalte nicht zu Eigen, und haften somit für die
naturgemäß im Internet ständig ändernden Inhalte von Webseiten
fremder Anbieter. Das gilt insbesondere auch für Links auf
Softwareprogramme, deren Virenfreiheit wir trotz Überprüfung durch
uns vor Aufnahme aufgrund von Updates etc. nicht garantieren
können.






Hinweise zu Büchern im Gesundheitsbereich: Diese Bücher verstehen
sich als Basisinformationsquelle und ersetzen keinen
Arztbesuch.






Hinweise zu Büchern im Finanzbereich: Daraus resultierende
Einkommen und Gewinne sind allein von Motivation, Ehrgeiz und
Fähigkeiten des jeweiligen Lesers abhängig.






Sämtliche Markennamen, Logos usw. sind Eigentum ihrer jeweiligen
Besitzer, die diese Publikation nicht veranlasst oder unterstützt
haben. Über das Internet erhältliche Texte und Bilder, die in
dieser Publikation verwendet werden, können geistiges Eigentum
darstellen und dürfen nicht kopiert werden.
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Als Leserin und Leser dieses Buches möchten wir Sie ausdrücklich
darauf hinweisen, dass keine Erfolgsgarantien oder Ähnliches
gewährleistet werden kann. Auch kann keinerlei Verantwortung für
jegliche Art von Folgen, die Ihnen oder anderen Lesern im
Zusammenhang mit dem Inhalt dieses Buches entstehen, übernommen
werden. Der Leser ist für die aus diesem Buch resultierenden Ideen,
Übungen und Aktionen (Anwendungen) selbst verantwortlich.










Kapitel 1:
Einführung


 Sie erkennen endlich, dass Sie eine gute E-Mail-Liste
brauchen. Nachdem Sie unzählige Artikel gelesen und
Expertenratschläge eingeholt und viele Erfolgsgeschichten von
Menschen gelesen haben, die mit E-Mail-Listen ein kleines Vermögen
geschaffen haben, entscheiden Sie sich schließlich für eine eigene.
Dann passiert es, dass Sie denken, Sie hätten alles über
E-Mail-Listen gewusst und ihre Ratschläge bis ins Mark befolgt und
Sie konnten trotzdem keinen Gewinn erzielen.



Tatsächlich können Sie Geld verlieren. Sie stellen vielleicht
Autoren ein, die Ihnen helfen, oder es entstehen einige Kosten,
selbst wenn Sie eine große Liste haben, aber nur ein sehr kleiner
Prozentsatz tatsächlich bei Ihnen kauft, so dass Sie immer noch
Gewinn verlieren. Das merkt man nach ein paar Monaten an den
Statistiken und Verkaufszahlen.



Was könnte also schief gelaufen sein? Warum waren andere
erfolgreich, wo Sie gescheitert sind? Der häufigste Fehler ist,
dass Sie direkt losgelegt haben. Sie haben ein Thema gewählt, von
dem Sie denken, dass es sehr beliebt sein könnte und Ihnen Geld
einbringen würde. Dies ist einfach nicht der Fall. Nur weil Sie
Leute von der Liste geschrieben haben, heißt das nicht, dass sie
sofort kaufen werden.



Hier werde ich weitere Ratschläge geben, für diejenigen, die eine
E-Mail-Liste gestartet haben und gescheitert sind, Sie können Ihr
gescheitertes Unternehmen verjüngen. Für diejenigen, die anfangen,
sind hier drei schnelle und einfache Möglichkeiten, eine profitable
E-Mail-Liste zu erstellen.



1. Bringen Sie zuerst Ihre Kunden dazu, Ihnen und Ihren
Produkten zu vertrauen. Das bloße Starten Ihrer E-Mail-Liste
wird Sie nicht zu einem Experten und glaubwürdigen Verkäufer
machen. Setzen Sie zuerst viele Artikel, bevor Sie eine
E-Mail-Liste starten. Schreiben Sie über das Thema, das Sie kennen
und begonnen haben und für Ihre Webseite verwenden. Versuchen Sie,
Foren an die erste Stelle zu setzen, um Wissen über Ihre Kunden
über ihre Wünsche und Bedürfnisse zu erlangen und zielen Sie auf
diese Wünsche und Bedürfnisse ab.



Treten Sie auch Foren von anderen Webseiten bei. Geben Sie
fachkundige Ratschläge und Empfehlungen. Wenn Sie das Gefühl haben,
dass Ihnen die Leute bereits vertrauen, können Sie Ihre eigene
E-Mail-Liste erstellen. Sie können auch eine Basis mit anderen
Forenbenutzern aufbauen. Sie können sie bitten, sich Ihrer Liste
anzuschließen. Freunde sind immer gute Kunden. Setzen Sie einen
Link zu Ihrer Webseite, damit sie sehen können, worum es bei Ihrem
Unternehmen geht.



Die sichere Wahrheit ist, dass das Geld nur dann hereinkommt, wenn
die Verbraucher und Abonnenten an Sie glauben und Ihnen vertrauen.
Sie wollen ein Produkt oder eine Dienstleistung, die ein guter
Austausch für ihr Geld sein könnte. Die Leute werden nichts von
Ihrer Empfehlung kaufen, wenn sie Sie nicht kennen.



2. Finden Sie ein Produkt oder eine Dienstleistung, die Menschen
wollen und brauchen. Auch wenn es vielleicht nicht Ihre Stärke
ist, wenn Sie einen Service und ein Produkt anbieten, das Sie gut
recherchiert und kennengelernt haben, können Sie es weiterführen.
Investieren Sie Ihre Zeit, Mühe und Ihr Geld, das Sie auch den
Käufern oder Abonnenten Ihrer E-Mail-Liste verkaufen könnten.



Es stimmt zwar, dass es am besten ist, etwas zu verkaufen, an dem
Sie Interesse haben, aber es gibt  nicht viele Menschen, die
das gleiche Interesse haben wie Sie, wenn Sie sich entscheiden,
etwas zu verkaufen, das nicht so beliebt oder rentabel ist. Führen
Sie Ihre Recherche gut durch und Sie werden sehen, dass die Gewinne
eintreffen. Stellen Sie Ihren Abonnenten auch Werbematerial zur
Verfügung, das sie tatsächlich verwenden und verbreiten können.





3. Freunden Sie sich mit anderen Benutzern der E-Mail-Liste
an. Dies ist grundsätzlich von Vorteil, insbesondere wenn es
sich um jemanden handelt, der bereits eine erfolgreiche
E-Mail-Liste gestartet hat. Das sind Leute, die die Erfahrung in
diesem Unterfangen haben und Erfahrung ist immer noch der beste
Lehrer. Während es im Internet viele Artikel gibt, die Sie
verwenden können, gibt es nichts Schöneres, als sich einen Account
aus erster Hand von jemandem zu holen, dem Sie vertrauen.




Erfahrene Benutzer von E-Mail-Listen können Ihnen sagen, was zu tun
und was nicht zu tun ist, weil sie sie durchlaufen haben. Auch wenn
für verschiedene Menschen unterschiedliche Situationen auftreten,
kann das allgemeine Konzept dennoch sehr hilfreich sein. Es gibt
viele Dinge zu vermeiden und diese Leute werden Ihnen sagen können,
welche.



Der Aufbau einer profitablen E-Mail-Liste geschieht nicht einfach
über Nacht. Es gibt viele Vorbereitungen und Anstrengungen zu tun.
E-Mail-Listen werden von Grund auf neu erstellt, da Ihre Liste
wächst, sollten Sie auch die Qualität Ihrer Liste beibehalten.
Halten Sie es organisiert und überschaubar. Holen oder mieten Sie
Hilfe, wenn nötig, stellen Sie einfach sicher, dass Ihre Abonnenten
glücklich und zufrieden sind und bereit sind, bei Ihnen zu kaufen.








Kapitel 2: 4
wichtige Dinge, die Sie tun müssen, um Ihre Liste zu
erstellen


Das Online-Marketing mag in den letzten Jahren einen plötzlichen
Aufschwung erlebt haben, aber viele Kenner haben seinen Aufstieg
schon damals gespürt. Da immer mehr internetbasierte Unternehmen
gegründet werden, ist die Notwendigkeit entstanden, neue
Marketingfähigkeiten und -Kenntnisse auf der Grundlage dieses neuen
Mediums zu entwickeln. Immer mehr Marketingstrategien werden
entdeckt und entwickelt, um mit dem sich verändernden Gesicht der
Geschäftswelt fertig zu werden.



Die Nachfrage nach Online-Marketing-Tipps und -Strategien ist
drastisch gestiegen, und eine neue Form des Geschäfts wurde
geboren, Internet-Marketing-Strategien. Während es Unternehmen
gibt, die allzu eifrig dabei sind, Ihrer Webseite und Ihrem
Unternehmen gegen eine Gebühr beim Aufbau eines Kundenstamms zu
helfen, gibt es auch viele Möglichkeiten, die Nachricht über den
Lebensunterhalt Ihrer Webseite kostenlos zu verbreiten. Eines davon
ist E-Mail-Marketing, auch bekannt als Permission-Marketing.



E-Mail-Marketing erfordert die Erlaubnis eines willigen Kunden,
Ihre Marketingmaterialien, Materialien, die in Form von
Newslettern, Katalogen und Werbesendungen per E-Mail erscheinen, zu
abonnieren. Je mehr E-Mail-Marketing-E-Mails gesendet werden, desto
mehr Chancen gibt es, Verkäufe und mehr Verkäufe einzusacken. Dazu
müssen Sie eine Liste aller Personen erstellen, die Ihre
E-Mail-Marketingliste abonnieren möchten.



Aus Ihrer Liste erhalten Sie Ihren Zielkunden. Dies ist eine gute
Liste, da sie bereits Interesse an dem gezeigt haben, was Sie zu
zeigen und zu verkaufen haben, da sie sich bereitwillig für Ihre
Liste angemeldet haben.



Dies sind die Personen, denen gefallen hat, was sie auf Ihrer
Webseite gesehen haben und entschieden haben, dass sie mehr sehen
und vielleicht sogar alle Produkte oder Dienstleistungen kaufen
möchten, die Ihr Unternehmen und Ihre Webseite zu bieten
haben.



Viele Leute werden denken, dass das Erstellen ihrer Listen harte
Arbeit und viel Zeit erfordern werde, um Namen und Adressen zu
erstellen und zu sammeln. Dem ist nicht so, es braucht ein bisschen
Geduld und einige Strategien, aber wenn Sie diese Liste erstellen,
öffnen Sie Ihre Webseite und Ihr Unternehmen für eine ganz neue
Welt von Zielmärkten. Bemühen Sie sich, Ihr Geschäft auf ein neues
Niveau zu heben, wenn Sie mehr Traffic und gute Gewinne wollen,
wird eine E-Mail-Liste Wunder für Ihr Unternehmen bewirken.








Es gibt viele Quellen und Artikel im Internet, die jeder lesen und
befolgen kann, um eine Liste zu erstellen. Manchmal können sie
verwirrend sein, weil es so viele und unterschiedliche Wege gibt.
Unterschiedliche Personengruppen haben unterschiedliche Ansätze
beim Erstellen einer E-Mail-Liste, aber egal, wie unterschiedlich
viele Methoden sind, es gibt immer einige entscheidende Dinge zu
tun, um Ihre Liste zu erstellen.



Hier sind vier davon:

1. Fügen Sie ein gutes Webformular auf Ihrer Webseite ein, das
direkt auf das Ende Ihres Inhalts folgt. Auch wenn einige
sagen, dass es noch zu früh ist, um eine
Webseite-Besucher-Anwendung zu abonnieren, denken Sie daran, dass
Ihre Homepage schnell einen guten Eindruck hinterlassen sollte.
Wenn ein Webseite-Besucher etwas findet, das ihm nicht gefällt, und
es ausschaltet, vergisst er möglicherweise einfach, sich
anzumelden.



Ein gutes Webformular zum Abonnieren einer E-Mail-Liste ist nicht
schwer zu erstellen. Schreiben Sie einfach eine kurze Erklärung
darüber, wie sie gerne mehr sehen und über die Webseite informiert
werden möchten. Dann sollte es einen Bereich geben, in dem sie
ihren Namen und ihre E-Mail-Adresse eingeben können. Dieses
Webformular wird die eingegebenen Daten automatisch speichern und
Ihnen zusenden. Je mehr Leute sich anmelden, desto länger wird Ihre
Liste.



2. Wie im ersten Tipp erwähnt, machen Sie Ihre Homepage sehr,
sehr eindrucksvoll. Sie müssen gut geschriebene Artikel und
Beschreibungen auf Ihrer Webseite haben. Je nachdem, worum es auf
Ihrer Webseite geht, müssen Sie die Begeisterung Ihrer
Webseite-Besucher wecken. Machen Sie Ihre Webseite nützlich und
sehr benutzerfreundlich. Erwarten Sie nicht, dass jeder technisch
versiert ist. Investieren Sie in eine gute Programmierung Ihrer
Webseite, gestalten Sie Ihre Grafiken schön, aber übertreiben Sie
es nicht.



Verschwenden Sie Ihre Zeit nicht damit, die Homepage in Megabyte zu
groß zu machen. Nicht alle Leute haben dedizierte T1-Verbindungen,
je schneller Ihre Seite geladen wird, desto besser. Entscheiden Sie
sich für einen Look, der zwischen Schlichtheit und raffiniertem
Wissen grenzt.



3. Bieten Sie guten Service und gute Produkte. Ein
wiederkehrender Kunde bringt mit größerer Wahrscheinlichkeit mehr
Geschäfte ein. Auch damals wie heute wird ein zufriedener Kunde ein
Geschäft immer weiterempfehlen. Mundpropaganda und Empfehlungen
allein können mehr Umsatz bringen als eine teure Anzeige. Wenn Ihre
Kundenliste wächst, wächst auch Ihre Liste. Je mehr Mitglieder auf
der Liste sind, desto mehr Leute erfahren, was Sie Neues zu bieten
haben.



4. Führen Sie eine saubere und private Liste. Verlieren Sie
nie das Vertrauen, das Ihnen Ihre Kunden entgegengebracht haben.
Wenn Sie E-Mails an andere weitergeben und diese Spam erhalten,
werden sich wahrscheinlich viele von Ihnen abmelden. Denken Sie
daran, dass ein guter Ruf mehr Traffic und Abonnenten anzieht und
die Loyalität Ihrer Kunden stärkt.













Kapitel 3: 4
Möglichkeiten, Ihre E-Mail-Listen-Abonnenten dazu zu bringen, Ihnen
schnell zu vertrauen


Während der Rest der Welt viele Barrieren und Schutzmaßnahmen
entwickelt hat, um ihre E-Mail-Konten frei von Spam zu halten, gibt
es auch diejenigen, die E-Mails abonnieren, die für ihre Produkte,
Dienstleistungen und ihre Website werben. Dies liegt hauptsächlich
daran, dass diese Abonnenten mehr darüber wissen möchten, was diese
Websites anbieten und für sie von Vorteil sein können. Sie
erwarten, darüber auf dem Laufenden gehalten zu werden, woran sie
interessiert sind und was es Neues auf dem von ihnen gewählten
Markt oder Gebiet gibt.
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