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Première Partie




Introduction
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Facebook est probablement l'une des plus grandes innovations du Web au cours de la dernière décennie.


Il s'agit en effet du plus grand site de médias sociaux avec plus d'un milliard d'utilisateurs dans le monde.


Avec un très grand nombre d'utilisateurs qui se connectent quotidiennement, la plupart des marques profitent de ce site pour exposer et commercialiser leurs marques.


La partie la plus importante du marketing Facebook est l'accessibilité et l'accès facile aux informations.


Vous pouvez rechercher votre marché cible spécifique simplement en filtrant les personnes par démographie, intérêts et même par emplacement géographique exact.


Cela devient une opportunité pour les start-ups et les entrepreneurs en herbe de promouvoir ouvertement leurs produits et services.


Dans ce livre numérique, vous allez découvrir une liste de conseils utiles pour promouvoir efficacement vos produits et service grâce au marketing Facebook.


Bonne lecture.




Types d'annonces Facebook


Venant d'une page publique qui peut être créée gratuitement, vous pouvez acheter des publicités payantes de Facebook. Il existe de nombreux types d'annonces payantes.


Tout d'abord, vous pouvez en créer un qui redirige vers votre page publique ou votre site réel. Vous pouvez même faire des publicités pour faire connaître vos événements.


Ces annonces sur Facebook peuvent être achetées via une vente aux enchères. Les marques sont tenues de payer pour chaque clic, action et impression.


Il existe un grand nombre de formats pour les annonces payantes, selon la façon dont vous souhaitez promouvoir.


Vous pouvez même créer et publier toutes sortes de publicités vous-même, en utilisant l'interface de page publique gratuite de Facebook ou en utilisant un développeur d'API Ads.


Le marketing Facebook compte actuellement 10 catégories d'annonces différentes qui entrent dans la classification des annonces :


Ce sont :


1. Annonce d'événement


2. Annonce d'application


3. Annonce d'application mobile


4. Annonce de domaine


5. Page comme une annonce


6. Annonce coupon ou offre


7. Annonce de lien de publication de page


8. Annonce vidéo post-page


9. Page post photo ad


10.Page annonce textuelle


Ces annonces vous obligeraient en tant qu'entreprise à saisir le texte, la miniature de la photo et la méta description souhaités. Chaque type comprend un nombre spécifique de caractères et une taille de photo.


Il vous suffit de maximiser vos annonces et de vous assurer que vos descriptions inciteront les internautes à cliquer dessus.


Facebook a également développé une fonctionnalité qui permettrait aux utilisateurs de masquer votre annonce, s'ils refusent d'aimer la page.


Une boîte de dialogue apparaîtrait alors, demandant à l'utilisateur une opinion sur les raisons pour lesquelles il ou elle refusait d'aimer l'annonce.


Cela peut être une information très utile pour spécifier des améliorations supplémentaires.


Personnalisez vos annonces


Un autre outil important de Facebook vous permet de personnaliser vos annonces en fonction des personnes que vous souhaitez cibler.


Vous pouvez avoir vos annonces liées à une page connexe qu'ils ont précédemment aimée, ou même à des liens externes précédents qu'ils ont visités.


Facebook vous offre également un puissant outil d'analyse pour vous donner une idée de la performance de votre plan marketing.


Vous pouvez voir la tendance du nombre de personnes atteignant vos messages ou le taux de croissance de vos abonnés. Avec cela, vous pouvez avoir une idée des publicités qui fonctionnent et de celles qui ne fonctionnent pas.




Stratégies de marketing


Facebook qui fonctionnent
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Alors que d'autres personnes utilisent Facebook pour discuter avec leurs amis ou partager des photos et des vidéos, les hommes d'affaires l'utilisent pour le marketing et l'image de marque.


Pour réussir en gagnant du trafic et des ventes, les entreprises doivent utiliser les stratégies de marketing Facebook les plus efficaces.


La première partie de ce chapitre contient une liste complète de stratégies efficaces :




	Utiliser le trafic existant du site. Il est essentiel d'avoir un site Web d'entreprise, car il servira de plaque tournante où les gens achètent les produits et savent tout sur les services particuliers.





Pour maximiser le trafic existant, insérez des icônes de médias sociaux cliquables sur le site Web qui peuvent rediriger l'utilisateur vers la page Facebook de l'entreprise ou l'une des pages de médias sociaux dont il dispose.




	Il est recommandé de mettre ces icônes sur l'en-tête de la page d'accueil car elles sont visibles sur cette zone. Cette action pourrait également fournir de meilleurs emplacements de CTR (taux de clics).


	Affichage des URL des pages de fans à l'aide de signatures électroniques. Lors de l'envoi d'e-mails à des clients potentiels, incluez les URL des pages de fans sous l'e-mail ou la signature.





Ce faisant, il y aura une augmentation du trafic ou des suivis si les destinataires cliquent sur ces URL attachées.




	Envoi de messages électroniques. Une façon de faire savoir aux entreprises qu'une entreprise en particulier possède une page Facebook consiste à envoyer des messages électroniques.





AWeber et MailChimp sont quelques-uns des outils utilisés dans le marketing par courriel.




	
Promotion en magasin d'une page Facebook. La promotion hors ligne est un moyen idéal de dire aux gens qu'une entreprise est désormais sur Facebook.





Imprimez et incluez les URL des pages Facebook sur le mur du magasin, les portes vitrées, les cartes de visite, les sacs en papier, etc.




	Connaître le meilleur moment pour publier et planifier les mises à jour de statut.





En planifiant de façon cohérente le calendrier de publication, le public cible sera plus engagé à aimer, partager et commenter les publications, surtout si elles sont éducatives et divertissantes.




	Utilisation de publicités Facebook. Elles peuvent aider à gagner des followers et à faire croître votre entreprise.





Elles sont également utilisées pour créer des campagnes marketing Facebook.


De plus, ils ne sont pas très chers.




	Création de concours Facebook. Les utilisateurs de Facebook aiment une page de fans particulière afin de participer à ses concours.





Organiser un simple concours de photos peut augmenter le nombre de likes sur Facebook jusqu'à 5 fois plus qu'un message ordinaire.


Les prix à offrir peuvent varier, allant des articles aux services. N'oubliez pas de faire des promotions pendant la période du concours pour attirer plus de fans.




	Utilisation de la fonction « @ » de Facebook. Le balisage de personnes et d'autres pages avec cette fonctionnalité leur permettra de se sentir reconnu.





Par conséquent, il établit des relations entre l'entreprise et ses clients.




	Développement d'onglets et d'applications personnalisés Facebook. C'est une option supplémentaire qui peut être utilisée pour gagner plus de likes et de fans en permettant aux fans d'accéder aux détails de l'événement, aux offres et à d'autres avantages exclusifs.


	S'engager avec sa propre communauté Facebook et d'autres pages de fans Facebook. C'est comme une situation gagnant-gagnant.
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