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Alle Ratschläge in diesem Buch wurden sorgfältig erwogen und geprüft. Eine Garantie kann dennoch nicht übernommen werden. Eine Haftung des Autors beziehungsweise des Verlags für jegliche Personen-, Sach- und Vermögensschäden ist daher ausgeschlossen.


Alle Rechte, insbesondere das Recht der Vervielfältigung und Verbreitung der Übersetzung, vorbehalten. Kein Teil des Werkes darf in irgendeiner Form (durch Fotokopie, Mikrofilm oder ein anderes Verfahren) ohne schriftliche Genehmigung des Verlages reproduziert oder unter Verwendung elektronischer Systeme gespeichert, verarbeitet, vervielfältigt oder verbreitet werden.





Das erwartet Sie in


diesem Buch


Sie glauben, es ist endlich an der Zeit, die richtige Online-Marketing-Strategie für ihr Unternehmen zu finden? In diesem Ratgeber erfahren Sie, warum Sie sich genau jetzt mit Pinterest befassen sollten. Pinterest ist eine großartige Marketingplattform und mittlerweile weit von dem Image entfernt, dies sei nur etwas für Leute, die auf der Suche nach Rezepten und Do-it-Yourself-Projekten sind, welches der Plattform früher vorauseilte. Online-Marketing auf Pinterest hat nichts damit zu tun, sich selbst zu präsentieren und täglich oder sogar stündlich neuen Content produzieren zu müssen, wie das auf Social-Media-Plattformen wie Facebook oder Instagram der Fall ist. Pinterest ist auf dem Vormarsch und hier erfahren Sie die wichtigsten Grundlagen, um ihr Unternehmen sichtbar zu machen und dadurch den Erfolg vorzuprogrammieren. Das Ganze ist sogar ohne vorherige Marketing-Kenntnisse umsetzbar, vor allem für kleinere Unternehmen sehr effektiv und viel einfacher, als Sie jetzt vielleicht noch denken.


Als visuelle Suchmaschine bietet Pinterest besonders kleinen Unternehmen eine großartige Chance auf mehr organisches Wachstum und somit mehr Reichweite.


Dieser Ratgeber soll ihnen helfen, die richtige Strategie für ihr Unternehmen zu finden und Pinterest effektiv für ihr Marketing einzusetzen. Erfahren Sie die wichtigsten Features und Funktionen der Plattform und erhalten Sie hilfreiche Tipps für das Erstellen Ihrer Pins und Graphiken. Lernen Sie, Planungstools richtig einzusetzen, und sparen Sie damit wertvolle Zeit, denn je mehr gute Vorarbeit Sie leisten, desto schneller werden Sie Ihre Strategie umsetzen. Sie werden Ihre Zielgruppe genau kennen lernen und können Ihr Marketing immer mehr an deren Bedürfnisse anpassen.


Da Pinterest als Ort der Ideenfindung gilt, kann der Fokus auf Ihren Produkten oder Dienstleistungen liegen, und dank konkret erstellter Pins zu Ihren Themen werden Sie auch wirklich von der richtigen Zielgruppe gefunden. Verpassen Sie auf keinen Fall den rechtzeitigen Einstieg, denn Pinterest bekommt stetig mehr Zulauf und spielt in der richtigen Erfolgsstrategie kleiner Unternehmen eine immer wichtigere Rolle.





Wichtige Pinterest-


Grundbegriffe


Bevor Sie dieser Ratgeber richtig in die Pinterest-Marketing-Strategien einführt, ist es wichtig, einige Grundbegriffe von Pinterest kennenzulernen, damit Sie in den folgenden Kapiteln verstehen, wovon die Rede ist.


Wie der Name Pinterest schon vermuten lässt, ist eines der wichtigsten Grundbegriffe der Pin. Pinterest funktioniert über das Speichern und Weiterverarbeiten von Pins. Ein Pin ist letztlich eine Graphik, die sich aus Text und Bildmaterial zusammensetzt. Die Standardgröße eines Pins beträgt 1000x1500 Pixel. Spricht ein Pin seine Zielgruppe an, wird diese durch Klicken auf den Pin auf eine Website weitergeleitet. Ein Pin steht immer in Verbindung mit einer URL. Laut Pinterest-Definition sind Pins „visuelle Lesezeichen“ und diese werden auf sogenannten Pinnwänden gesammelt. Sowohl Unternehmen als auch Privatpersonen können Pins erstellen. Diese erscheinen den Nutzern auf der Startseite und können von anderen Nutzern mit Hilfe des Merken-Buttons auf ihren eigenen Pinnwänden gespeichert werden und von dort wieder weiter geteilt werden.


Auf den Pinnwänden oder auch Boards werden die Pins gesammelt und dargestellt. Alle Pins müssen einer bestimmten Pinnwand zugeordnet werden. Die Pinnwände unterscheiden sich in Standardboards, Geheime Boards und Gruppenboards.


Ein Repin ist ein gespeicherter Pin, der auf einer oder mehreren Pinnwänden geteilt wird. Dieser Vorgang wird auf Pinterest als Repinnen bezeichnet. Durchschnittlich wird ein Pin über 10-mal gespeichert, was dafür sorgt, dass die verschiedenen Pins lange Zeit im Umlauf bleiben und eine gute Chance auf eine große Reichweite haben.


Eine Pin-Beschreibung muss jedem Pin beigefügt sein und erscheint, wenn man auf den dazugehörigen Pin klickt. Für die Beschreibung stehen Ihnen 500 Zeichen zur Verfügung.


Im Profil werden Angaben zu Ihrem Unternehmen gemacht, ein Profilbild und Ihre Website werden ebenfalls hinzugefügt.


Keywords spielen eine äußerst große Rolle auf Pinterest. Es sind Schlüsselwörter, die sorgfältig recherchiert werden müssen und anschließend den Beschreibungen Ihrer Pins, Ihrer Pinnwände und Ihrem Profil hinzugefügt werden.


Das Suchfeld nimmt bei Pinterest ebenfalls eine zentrale Funktion ein. Die Nutzer suchen hier nach ihren Themen und Interessen und bekommen in ihrem Suchfeed alle Pins angezeigt, welche wichtige Keywords enthalten und somit zum Thema passen. Zur Ergänzung werden von Pinterest weitere Themenvorschläge gemacht, die den Interessen der Nutzer entsprechen. Für Wörter, die in das Suchfeld eingegeben werden, findet Pinterest, ähnlich wie Sie es von Google kennen, sofort passende Erweiterungen und Themen. Die URL ist ein wichtiger Teil jedes Pins auf Pinterest, durch diese wird direkt auf eine bestimmte Website verlinkt. Im Startfeed wird Ihnen beim Öffnen von Pinterest eine Zusammenstellung von Pins angezeigt, die Ihren Interessen entsprechen.





Pinterest:


Suchmaschine


mit langlebigen


Inhalten


Seit der Gründung von Pinterest im Jahre 2010 erfreut sich die Plattform an einem enormen Wachstum und immer mehr täglichen Nutzern. Mittlerweile beruft sich Pinterest auf über 400 Millionen Nutzer weltweit, 16 Millionen davon sind deutsche Nutzer. Laut futurebiz.de werden über die Plattform 2 Milliarden Suchanfragen im Monat getätigt. Ein Großteil der Suchanfragen und letztendlich auch der Käufe hat keinen Markenbezug, was die Plattform besonders für kleine Unternehmen in den Bereichen E-Commerce, Blogging und Dienstleistungen interessant macht. Diese Unternehmen entdecken neben der vielen privaten Nutzer nämlich auch zunehmend die Vorteile von Pinterest, indem sie ihre Produkte in einer ansprechenden Graphik, einem sogenannten Pin, präsentieren.
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