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Kaikki tämän kirjan sisältö on Yanca Oy Ltd:n omaisuutta, ellei
toisin mainita. Kaikki oikeudet pidätetään.



Mitään osaa tästä kirjasta ei saa jäljentää, siirtää tai kopioida
missään muodossa tai millään tavalla ilman Yanca Oy Ltd:n aiempaa
kirjallista suostumusta.



Lyhyesti


 





Tämä e-kirja on kirjoitettu lisäämään ymmärrystä tavoitteellisen
visuaalisen markkinoinnin vaikutuksesta myynnin kasvattaamiseen.
Jokaisen vähittäiskaupan parissa työskentelevän tulisi seurata
myyntiä ja liiketilan tuottavuutta. Jokaisen tulisi tähdätä kohti
menestymistä!



Luettuasi kirjan olen varma, että saat uuden näkökulman
visuaaliseen markkinointiin. Ymmärrät sen vaikutukset myynnin
edistäjänä sekä osaat asettaa tavoitteita ja mitata visuaalisen
markkinoinnin tuottavuutta myymälässäsi.



Tässä kirjassa en käy läpi visuaalisen markkinoinnin teoriaa vaan
sukellan pintaa syvemmälle. Tarkastelen visuaalisen markkinoinnin
tuottavuutta eli sitä, mitä oikein toteutetulla visuaalisella
markkinoinnilla voidaan saada aikaan numerotasolla, myynnissä ja
tuottavuudessa. Käyn vaihe vaiheelta läpi visuaalisen markkinoinnin
mittaamisessa tarvittavat työkalut ja laskutoimitukset.



Mikäli haluat tietää enemmän taustastani, voit lukea
siitä 
täältä .



Tuottoisia lukuhetkiä!
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1. Mitä on
tavoitteellinen visuaalinen markkinointi?
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Visuaalisen markkinoinnin avulla luodaan imagoa. Liikkeen imago
tulisi välittyä visuaalisin keinoin myymälän ilmeessä ja
esillepanoissa. Se on tapa erottua. Toimivilla ja houkuttelevilla
esillepanoilla saadaan asiakas kiinnostumaan tuotteista – tavoite
on, että hän ostaa tuotteen. Tavoitteelliset, hyvin suunnitellut
esillepanot tukevat ostopäätöstä ja saavat aikaan lisämyyntiä.
Visuaalinen markkinointi onkin suorassa yhteydessä myyntiin, ja
tunnuslukujen avulla pystytään seuraamaan esillepanojen
TUOTTAVUUTTA. Tavoitteellinen visuaalinen markkinointi on
esillepanojen ja myymälän visuaalisen ilmeen harkittua
kaupallistamista.



Henkka Hyppönen antoi eräässä tapahtumassa loistavan
neuvon: ”Aseta tavoitteet tarpeeksi korkeiksi ja nauti
onnistumisistasi! Tavoittele tuhatta ykkösen sijaan. Vaikka
saavutat vain ykkösen, on se parempi kuin ei mitään.” Tämä on
mielestäni loistava vinkki. Tavoittele aina enemmän ja paranna sitä
mukaa tulostasi, kun saavutat jotain. Usein ihmiset eivät usko
omiin kykyihinsä tarpeeksi, ja sen vuoksi he asettavat myös
tavoitteet alhaisiksi tai ovat asettamatta tavoitteita ollenkaan!



Ihmiset tuppaavat myös olemaan turhan ankaria itselleen. Mikäli
asetat tavoitteeksi 10 ja saavutat 5, olet pettynyt, eikö totta?
Mutta olet kuitenkin saavuttanut jotain. Olet saavuttanut enemmän
kuin 0 tai 1. Aseta tavoitteet riittävän korkeiksi mutta älä ole
itsellesi liian ankara, vaan nauti onnistumisistasi. Kyllä, niistä
ihan pikkiriikkisistäkin!
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Mikäli taas ei ole mitään, mihin peilata tavoitettaan, on vaikea
tietää, milloin on tavoitteensa saavuttanut. On helppo asettaa
tavoite, mutta määrätietoisesti sitä kohti kulkeminen ei enää
olekaan yhtä helppoa. On siis seurattava tavoitettaan, tehtävä
mahdollisesti korjausliikkeitä matkan varrella – ja joskus myös
asetettava kokonaan uudet tavoitteet.



Tavoitteiden seuraamiseen tarvitaan työkaluja. Mikäli asetetaan
tavoitteeksi 10 % myynnin kasvu, on se jollain keinoilla
saavutettava. Tavoite ei yksin tuo lisää myyntiä. Osatekijöinä ovat
markkinointi, sisäänostot, tapahtumat ja esillepanot. Helpoin keino
saada lisää myyntiä on keskittyä lisämyyntiin, eli myydä jo
olemassa oleville asiakkaille enemmän. Tässä siisti, visuaalisesti
ja kaupallisesti hyvän ilmeen omaava liike ja loistava
asiakaspalvelu ovat avainasemassa.
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