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Buchbeschreibung:


Du möchtest in die faszinierende Welt des Podcastens eintauchen und deinen eigenen Podcast starten, der Hörer begeistert und wächst? Der „Podcast-Kompass“ ist dein unverzichtbarer Wegweiser auf dieser aufregenden Reise!


In diesem umfassenden Leitfaden enthülle ich dir Schritt für Schritt die Geheimnisse eines erfolgreichen Podcasts. Ganz gleich, ob du absoluter Anfänger bist oder schon erste Erfahrungen als Podcaster hast, praxiserprobten Techniken und bewährten Strategien werden dir helfen, deinen Podcast an den Start oder auf das nächste Level zu bringen.




Über den Autor:


Andreas Lerg ist Journalist & Autor und in der Erwachsenenbildung tätig. Er arbeitet als Online-Redakteur bei der VRM, einem regionalen Tageszeitungsverlag in Rhein-Main und Mittelhessen. Er hat bereits verschiedene Podcasts produziert und betreibt nebenberuflich das Blog energiewende-tipps.de.
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Vorwort


Podcasts boomen nach wie vor und es gibt immer mehr spannende, interessante oder ungewöhnliche Podcasts. Unter den viele Podcastern finden sich diverse Prominente, die ihre „Sendungen“ sehr erfolgreich betreiben. Mancher einst unbekannten Podcaster hat längst Promistatus erreicht. Kaum ein Medium kommt heute ohne ein eigenes Podcast-Format aus. Immer mehr Firmen entdecken „Business-Podcasts“ als Marketing-und Kundenbindungsinstrument. Nicht nur das, mit Podcasts – zumindest den erfolgreichen – wird richtig Geld verdient.


Meine ersten „Audio-Erfahrungen“ habe ich beim Radio gemacht, wo ich begleitend zum Studium mehrfach hospitiert habe. Damals hatte die digitale Ära noch nicht angefangen. Ich habe gelernt, Radiobeiträge voll mechanisch mit einer Bandmaschine zu schneiden. Heute muss niemand mehr Magnetbändern in Stücke schnippeln und wieder zusammen kleben. Das geht heute alles schneller, leichter und besser am Computer. Ich habe schon mehrere Podcasts an den Start gebracht. Beruflich habe ich mit dem Thema als Online-Redakteur ebenfalls zu tun. Im Laufe der Zeit habe ich so vieles gelernt. Die ersten Versuche mit dem Smartphone als Aufnahmegerät. Später die Investition in ein brauchbares Mikrofon und ein erstes kleines „Mischpültchen“. Dann eine bessere technische Ausstattung, mit der ich heute gut und effizient produzieren kann, ohne dafür Unmengen Geld investiert zu haben. Aber nicht nur bei der Geräteausstattung habe ich gelernt. Themen wie die Strategie, die Vermarktung und vieles mehr habe ich mir erarbeitet. Bei der Postproduktion habe ich beim Schnitt und der Klangoptimierung Routine entwickelt. Und doch entdeckt man bei dem Thema immer wieder Neues, wie beispielsweise aktuell das Thema „KI“, die Künstliche Intelligenz.


Daher möchte ich mein Wissen in diesem Buch vor allem an all diejenigen weitergeben, die jetzt frisch in das Thema Podcasten einsteigen wollen. Das Buch soll Dir dabei helfen, diese ersten Schritte zu planen und zu gehen und Dich bei den ersten Entscheidungen unterstützen. Das Buch soll das Wissen vermitteln, das ich mir anfangs zusammensuchen musste und das ich aus dem Lernen aus Fehlern heraus gezogen habe. Es soll als Starthilfe und Kompass für den angehenden Podcaster dienen. Bewusst ist dieses Buch aber kein mehrere hundert Seiten starken Wälzer, der das Thema Podcasts in epischer Länge und Breite allumfassend bis in den allerletzten Winkel und die kleinsten Nuancen ausleuchtet. Es ist eben als Starthilfe gedacht, die Dich auf den Weg bringen soll, ohne quasi zuerst eine „Bibel durcharbeiten zu müssen“.


Ergänzt wird das Buch durch ein kleines Online-Informationsangebot, zu finden unter www.lerg.de/podcast-buch. Dort habe ich unter anderem Hörbeispiele, Tipps und Empfehlungen für dich gesammelt. Die Webseite wird bei Bedarf jeweils aktualisiert. Schau gerne dort vorbei.


Und jetzt viel Spaß beim Einstieg in das wirklich spannende und interessante Thema Podcasting.




Einführung


Was ist ein Podcast?


Ein Podcast ist ein digitales Medium, das es ermöglicht, vor allem Audioinhalte über das Internet zu verbreiten. Anders als beim klassischen Radio und Live-Streaming-Plattformen sind Podcast-Episoden nicht an feste Sendezeiten gebunden. Hörer können Podcasts flexibel und bequem abrufen, sei es während einer Zugfahrt, beim Joggen oder bei der Hausarbeit. Die Vielfalt der Themen, die die unzähligen Podcasts behandeln, ist nahezu grenzenlos: Von Bildung, Unterhaltung, Nachrichten und Comedy bis hin zu Gesundheit, Business, Kultur und Technologie gibt es für nahezu jede Interessensrichtung einen passenden Podcast.


Das Besondere am Podcasting ist die persönliche Verbindung zwischen Podcastern und Hörern. Durch die fast intime Audio-erfahrung entsteht eine besondere Nähe, die es ermöglicht, komplexe Themen auf unterhaltsame und zugängliche Weise zu vermitteln. Nicht umsonst heißt es „Podcast-Host“, also Podcast-Gastgeber. Die steigende Beliebtheit von Podcasts in den letzten Jahren zeigt, dass Menschen auf der Suche nach hochwertigen, informativen und unterhaltsamen Inhalten sind, die sie in ihrem eigenen Tempo genießen können.


Bevor Du deinen eigenen Podcast startest, ist es wichtig, das Konzept des Podcastings zu verstehen. Nochmal: Ein Podcast ist eine digitale Audiosendung, die über das Internet verbreitet wird und von den Hörer jederzeit und überall gehört werden kann. Im Gegensatz zum Echtzeitmedium Radio kannst Du Podcasts abonnieren und deine Lieblingssendungen auf Abruf hören, wann Du Lust und Zeit dazu hast.


Als Podcaster kannst Du deine Leidenschaften, Interessen und Fachkenntnisse mit einem globalen Publikum teilen. Egal, ob Du gerne über Kochen sprichst, Geschichten erzählst oder dein Fachwissen in einem bestimmten Bereich weitergeben möchtest – mit einem Podcast kannst Du deine Stimme erheben und dein Wissen und deine Leidenschaft mit der Welt teilen.


Warum einen Podcast starten?


Es gibt zahlreiche Gründe, einen eigenen Podcast zu starten. Für manche ist es eine Leidenschaft, die sie mit der Welt teilen möchten. Andere sehen im Podcasting eine Möglichkeit, ihre Expertise in einem Fachgebiet zu demonstrieren und als Meinungsführer wahrgenommen zu werden. Durch die Veröffentlichung von regelmäßigen Podcast-Episoden kann man eine treue Hörerschaft aufbauen und eine aktive Community formen. Die Reichweite eines Podcasts kann es ermöglichen, Menschen rund um den Globus zu erreichen und einen positiven Einfluss auf das Leben anderer auszuüben. Vor allem aber ist der Einstieg ins Podcasten recht einfach. Du kannst anfangen, ohne erst mal tausende Euro in Ausrüstung investieren zu müssen. Ein Smartphone und ein sogenannter Hoster zum Publizieren reichen für den Einstieg aus.


Firmen nutzen Business-Podcasts, denn Podcasts bieten eine effektive Plattform für Unternehmen und Selbstständige, um ihr Angebot zu präsentieren und ihre Marke zu stärken. Sie können als Marketinginstrument dienen, um potenzielle Kunden auf sich aufmerksam zu machen und bestehende Kunden enger an das Unternehmen zu binden. Die Authentizität und Persönlichkeit, die ein Podcast vermittelt, schafft Vertrauen und kann zu einer treuen Kundschaft führen.


Podcasts boomen – ein Blick auf Zahlen


Podcasts boomen und werden immer beliebter. Immer mehr Menschen nutzen und hören Podcasts. Schauen wir uns dazu ein paar Zahlen und Fakten zum Thema Podcasts an.


1. 43 % der Deutschen hören laut aktueller Umfrage aus dem Jahr 2022 Podcasts. Das sind mehr als 30 Millionen Menschen. Damit nicht genug, denn innerhalb der letzten sechs Jahre ist laut Bitkom-Studien die Zahl der deutschen Podcasthörer von 14% (2016) auf 43% (2022) angewachsen. Ein rapides Wachstum.


2. Die ideale Länge liegt laut Umfrage 2022 bei 18 Minuten. Das sind 5 Minuten mehr als noch 2019.


3. Zu den beliebtesten Podcast-Genres zählen Comedy, Gesundheit & Fitness, Ratgeber & Selbsthilfe, Musik aber auch True Crime.


4. Es wird geschätzt, dass bis 2024 weltweit 50 Millionen Menschen regelmäßig Podcasts hören.
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5. Für das Jahr 2023 wird mit 2 Milliarden Dollar an Einnahmen aus Podcast-Werbung gerechnet. Mit Podcasts kann man definitiv Geld verdienen.


6. Die meisten Podcast-Hörer - 65 % - hören sich eine Episode vollständig an.


7. Die Haupttageszeit für das Podcast-Hören ist tagsüber zwischen 8:00 und 9:00 Uhr, eben die typische Berufspendlerzeit. Weitere Studien belegen, dass die Zeit zwischen 11:00 und 17:00 Uhr gut funktioniert.


8. Podcasts werden von 28 Prozent der Hörer vor allem beim Autofahren genutzt.


9. 79% der Hörstunden bei den Podcasts werden über das Smartphone gehört, 15% über Notebooks und 6% über Tablets.


10. 39% der Nutzer von Smartspeaker (z.B. Alexa, Apple Homepod, etc.) hören damit wöchentlich Podcasts.


Dieser kleine Ausschnitt aus den zahlreichen Studien und Datensammlungen zu Podcasts dürfte genügen, um zu zeigen, wie wichtig und interessant Podcasts sind, um damit eigene Inhalte unter das Volk zu bringen.


Zielgruppenanalyse - wen möchtest Du erreichen?
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