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Vorwort


Liebe Leserin, lieber Leser,


große Firmen nutzen längst eigene Abteilungen und Agenturen, um in den Sozialen Medien eine Community aufzubauen und zu pflegen. Damit erreichen sie im Idealfall eine Bindung ihrer (potenziellen) Kunden an ihre Firma und ihre Marke. Das Ziel ist klar: Wenn der Kunde das nächste Mal ein entsprechendes Produkt einkauft oder eine entsprechende Leistung erwirbt, dann soll er zuallererst an die entsprechende Firma denken und entsprechend dort kaufen.
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NUTZEN SIE VIRAL
MARKETING UND VIRAL
SHARING MIT KLEINEM
BUDGET
Gewinnen Sie durch Viral Sharing von

selbst erstellten Bildern neue Kundenkreise
und eine eigene Community
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