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	Uden tvivl er en af de største sociologiske og økonomiske revolutioner i historien indgangen til det, der kaldes masseforbrug, det vil sige den æra, hvor det store flertal af befolkningen begynder at løsrive sig fra varernes rent monetarius-utilitatem-værdi. Forbruget reagerer ikke længere på et dybt behov for overlevelse vægtet lodret efter markedsværdi, såsom eksistens eller køb for at afværge vinterens ekstreme kulde, men slutter sig gradvist til forbruget som  placebo for moral i middelalderen ,  og i mindre grad prangende forbrug, nemlig forbruget af luksusvarer for at fremhæve dets plads i samfundet. 

	 

	Efterhånden som produktiviteten og dermed lønningerne er steget, især muliggjort af utallige innovationsprocesser, både mekaniske og tekniske, men også videnskabelige og ledelsesmæssige, udvides forbruget til at omfatte næsten hele samfundet - fra proletariatet i det nittende tyvende århundredes forstand, den nuværende arbejderklasse til de rigeste samfundsklasser - til glæde for alle købmænd, der nu finder midlerne til at  deres politik om at udvikle ekspansionsstrategier rundt om i verden. I dag, når vi ser på vores bylandskaber over hele kloden, bliver vi ramt af ligheden mellem bycentre, de er faktisk en afspejling af en globalisering (sammenkoblings- og udvekslingsproces: af mennesker, varer og tjenesteydelser, kapital og kultur) steget siden det nittende århundrede, der bogstaveligt talt blev USAs bløde magt. Bycentre og derfor store indkøbscentre "kopieres" efter den amerikanske model af CBD (Central Buisness District), hvor de store globale mærker, fra luksus- til forbrugsvaremærker, sidder som et emblem. Forbruget har strengt taget skiftet fra overlevelse til en kvasi-sakralisering af denne hegemoniske kapitalisme. Det bliver normen i weekenden at gå til de store indkøbscentre for at  betale din løn (eller før du får din løn) for tøj, fastfood eller enhver gadget, som kapitalismen har sat i søgelyset. Dette forbrug bliver en afhængighed, fra placebo er det blevet et hårdt stof, der hjemsøger vores vaner, vores økonomi og vores sociale koder.

	 

	Ferier vender sig væk fra landet til storbyer, hviledage er blevet shoppingdage. På det økonomiske område har forbruget indtaget en vigtig plads i de store teorier. Selvom udbuddet utrætteligt tiltrækker efterspørgsel for nogle, var det Keynes, der fremhævede betydningen af efterspørgsel efter investeringer og dermed for vækst. Den økonomiske politik, alle de offentlige myndigheders indgreb på det økonomiske område for at lede den i den retning, som de økonomiske og politiske beslutningstagere opfatter som positiv, bruger efterspørgslen til at støtte væksten i faser med recession i aktiviteten: det er politikken for at genoplive efterspørgslen, der består i at betale støtte,  mere almindeligt omtalt som tilskud til de mest sårbare husstande med det formål, at de vil bruge al den økonomiske støtte, der ydes. Vanerog forbrugernormer er også trængt ind i meritokratiets sfære ved at indsnævre det til dem, der allerede har koderne. For at sige det enkelt, stillet over for denne forestilling, der dækker filosofi og sociologi, forekommer forbruget os som naturligt, især for de nye generationer, et individ, der ikke er dygtig til forbrug, fremstår derfor for os som en person på kanten af samfundet, på kanten af det naturlige, der ikke tiltrækker social kontakt, vi kan endda gå så langt som at sige, at denne person villigt eller med magt ikke har underskrevet den sociale kontrakt for Enogtyvende århundrede. Vertikalt forbrug - varer fra masseforbrug til luksusvarer - stratificerer også vores sociale relationer, forbrug er ligesom repræsentationen af kærlighedslyst hos Schopenhauer, ønsket om ikke-ejendom erstatter kedsomhed af ejendom. Velhavende mennesker, der kan købe luksusvarer, vil så blive fremført af selve samfundets spil, der i andres varer finder en karakter af tillid og et  bestemt ønske, der giver et endeligt slag mod det, der syntes at være et meritokratisk regime. 
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