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Über dieses
Buch


Ich habe dieses Buch geschrieben, um Dir eine Orientierung dafür zu
geben, was Du für ein erfolgreiches Onlinemarketing beachten musst.



Dieses Buch zeigt Dir die wichtigsten Bereiche, die Dir dabei
helfen, dass Kunden von selbst online Anfragen und Aufträge über
Deine Website bei Dir absetzen.



Wenn Du die Tipps dieses Leitfadens befolgst und umsetzt, brauchst
Du nie wieder Kaltaquise zu betreiben und Kunden hinterher zu
laufen.



Dieses Buch ist ein vollständiger Leitfaden für Dein erfolgreiches
Onlinemarketing



Mit diesem Buch schaffe ich Orientierung im komplexen und
gefährlichen Dschungel Onlinemarketing.



Zu jedem einzelnen Kapitel dieses Buches gibt es bereits unzählige,
vertiefende Bücher, Blogs, Erklärvideos, Onlinekurse u.s.w.



Leider ist die Vielfalt der auf dem Markt verfügbaren Werke für
viele Selbstständige eher verwirrend und ihre Detailtiefe für Laien
oft nicht nachvollziehbar.



Aus diesem Grund und weil sich das nötige Wissen im Detail ständig
ändert, habe ich darauf verzichtet, bei den einzelnen Themen weiter
in die Tiefe zu gehen.



Ich habe dieses Buch für beratende Selbstständige geschrieben, die
endlich verstehen wollen, wie sie es schaffen können, dass Kunden
von selbst online zu ihnen kommen und über ihre Website Anfragen
und Aufträge bei ihnen hinterlassen.



Dieses Buch behandelt auch grundlegende Marketingmaßnahmen, wie die
eigene Positionierung.



Es hilft Soloselbstständigen bei der Auswahl der für sie geeigneten
Onlinekanäle.



Dieses Buch gibt Dir Impulse für die Auswahl der besten
Website-Technik und es gibt Dir klare und nachvollziehbare
Anregungen dafür, wie Du Besucher Deiner Website zum Kauf bei Dir
überzeugst.



Dieser Leitfaden beinhaltet eine kritische Auseinandersetzung mit
Social-Media und es räumt mit Mythen zu diesem Thema auf.



Wenn Du dieses Buch gelesen und durchgearbeitet hast, besitzt Du
eine klare Orientierung dafür, was für Dich ein erfolgreicher Weg
ist, damit online und von selbst Kunden zu Dir kommen.



Wenn es Dir aufgrund dieses Ratgebers gelingt, zu wissen was Du tun
kannst und musst, damit Dein Onlinemarketing Umsätze erzeugt, ist
der Zweck dieses Werkes erfüllt.





Warum es in diesem Buch keine Literaturempfehlungen gibt



Das Wissen, welches ich für dieses Buch und für meine Arbeit als
Onlinemarketing-Berater einsetze ist nicht vom Baum gefallen. Ich
habe es mir selbst seit über einem guten Jahrzehnt angelesen,
ausprobiert und mich in vielen Vorträgen und Schulungen darum
bemüht, es zu erlangen.



Da die Dynamik der Veränderung des nötigen Wissens im Detail sich
schneller verändert, als die Tinte in den Büchern trocknen kann,
verzichte ich in diesem Buch auf Literaturhinweise.



Wissen ist heutzutage nur einen Mausklick entfernt und in schier
unendlicher Menge vorhanden.



Das Problem ist eher, eine Idee dafür zu entwickeln, wonach man
suchen sollte, also was für einen selbst Relevanz hat.



Auch dafür soll Dir dieser Leitfaden eine Hilfe sein.



Über
mich
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Mein Name ist Robert Flachenäcker, aka „Flatfield“.



Seit Jahren gewinne ich bereits online erfolgreich Kunden und
Aufträge und möchte meinen Kunden helfen, das auch zu schaffen.



Ich bin Fotograf, Autor & Business-Coach, habe 3 erwachsene
Töchter und 2 Enkelkinder und lebe zusammen mit meiner langjährigen
Partnerin in Hofheim, zwischen Wiesbaden und Frankfurt am Main.



Viele Menschen kennen mich bereits durch meine Irisfotografien,
sowie durch meine Landschaftsfotos. Beides vermarkte ich sehr
erfolgreich online.



Meine Kunden treffen mich bei der Irisfotografie persönlich erst,
wenn sie bereits online einen Termin auf meiner Website gebucht
haben.



Kunden, die meine Landschafts- und Naturfotos kaufen, treffen mich
überhaupt nicht persönlich. Meine Bilder vermarkte ich über einen
eigenen Onlineshop.



Bei meinem Beratungsgeschäft als Onlinemarketing-Berater für
Soloselbstständige setze ich ebenfalls zu nahezu 100% auf
Onlinemarketing. Von ganz wenigen Ausnahmen abgesehen, sieht man
mich kaum auf Offline-Veranstaltungen zum Zwecke der Akquise.



Bevor ich mich im Jahre 2018 entschied, nur noch zu fotografieren
und andere Selbstständige im Onlinemarketing zu beraten, habe ich
einiges an Erfahrung in ganz unterschiedlichen Branchen und Jobs
sammeln können.



Diese Vielfalt der Erfahrungen hilft mir dabei, die Bedürfnisse und
Ziele meiner Kunden gut zu verstehen. Bei vielen Themen in den
Bereichen Coaching, Training und Unternehmensberatung kann ich
schlicht auch fachlich und in die Tiefe gehend mitreden.



Ich arbeitete als Verkäufer im Innen- und Außendienst, als
Verkaufsleiter, als Verkaufs- und Kommunikationstrainer, als
Projektmanager und als Organisationsentwickler.



Wo auch immer ich gerade beruflich unterwegs war, behielt ich mir
stets ein großes Interesse an Verkauf & Marketing, besonders am
Onlinemarketing.



Im Bereich Persönlichkeitsentwicklung genoss ich diverse
Ausbildungen, u.a. als zert. Systemischer Coach, als Hypno-Coach /
Hypno Therapeut, in NLP, als Mediator und Burnoutberater.




Glossar
Onlinemarketing


In dieser Übersicht findest Du wichtige Fachbegriffe, die in diesem
Buch verwendet werden und deren Bedeutung.








	

Begriff



	

Bedeutung






	

Bezahlte Reichweite



	

Auffindbarkeit Deiner Website / Webseiten gegen bezahlte Werbung /
Werbeanzeigen.






	

Blogging



	

Verfassen von Fachbeiträgen auf Deiner Website.






	

Conversion Rate



	

Verhältnis von Websitebesuchern (Webseitenbesuchern) zu jenen, die
auch eine Aktion ausführen.






	

Call to Action (CTA)



	

Aufforderung an Webseitenbesucher dazu, auf Deiner Webseite etwas
zu tun.






	

Cookie



	

Kleiner Softwarecode, der Daten von Nutzern auf einer Webseite
sammelt.






	

Freebie



	

Kostenloses Produkt (meist gegen Abgabe einer E-Mailadresse.






	

Klickpreis / CPC



	

Preis für einen Klick, den Du bezahlen musst, wenn jemand auf eine
Anzeige klickt, die zu Deiner Website führt.






	

Landingpage



	

Spezielle (Verkaufs)-Seite Deiner Webseite. Meist Teil einer
Kampagne.






	

Offsite-SEO



	

Alle SEO-Maßnahmen auf anderen Websites.






	

Onlinemarketing



	

Alles was dazu dient, dass Dein Angebot online sichtbar ist und
gekauft wird.






	

Onsite-SEO



	

Alle SEO-Maßnahmen auf Deiner Website / Deinen Webseiten.






	

Organische Reichweite



	

Auffindbarkeit Deiner Website / Webseiten, ohne dafür bezahlen zu
müssen.






	

SEA



	

Search Engine Advertising – Werbeanzeige bei der Suchmaschine.






	

SEM



	

Search Engine Marketing = alle Maßnahmen, die dazu dienen, Dich in
Suchmaschinen zu finden.






	

SEO



	

Search Engine Optimization – Suchmaschinenoptimierung. Das sind
alle Maßnahmen, die dazu dienen, dass Deine Website in
Suchmaschinen gefunden wird.






	

SERP



	

Die Suchmaschinen-Ergebnis-Seite einer Suchmaschine
(Search-Engine-Result-Page).






	

Social Ad / Social Media Ad



	

Werbeanzeige auf einer Social-Media-Plattform.






	

USP



	

Unique Selling Proposition- oder Point – Alleinstellungsmerkmal.






	

Webseite



	

Eine einzelne Webseite Deines Webauftritts (Deiner Website).






	

Website



	

Die Gesamtheit Deines Webauftritts.








OEBPS/Images/aktion-collage_edit_139819996456208.png





OEBPS/Fonts/AlegreyaSans700.ttf


OEBPS/Fonts/Montserrat700.ttf


OEBPS/Fonts/AlegreyaSans700italic.ttf


OEBPS/Fonts/Montserratregular.ttf


OEBPS/Images/bod_cover.jpg
line mehr
Runden
~ gewinnen

Der ultimative Leitfaden fir
erfolgreiches Onlinemarketing fir
Soloselbststdandige





OEBPS/Fonts/AlegreyaSansregular.ttf


OEBPS/Fonts/AlegreyaSansitalic.ttf


