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Zur freundlichen Beachtung



Dieses Werk ist durch
das Urheberrecht geschützt. Zuwiderhandlungen werden straf-und
zivilrechtlich verfolgt. Außer zum Eigengebrauch ist ohne
schriftliche Genehmigung des Autors jegliche –auch auszugsweise
–Vervielfältigung und Verbreitung nicht gestattet, sei es



• in gedruckter
Form,



• durch
fotomechanische Verfahren,



• auf Bild-und
Tonträgern,



• auf Datenträgern
aller Art.





Untersagt ist
ebenfalls das elektronische Speichern, insbesondere in Datenbanken,
zum Zwecke des Verfügbarmachens für die Öffentlichkeit, sei es zum
individuellen Abruf, zur Wiedergabe auf Bildschirmen oder zum
Ausdruck. Dies schließt auch Pod-Cast, Videostream usw. ein.



Das Übersetzen in
andere Sprachen ist ebenfalls vorbehalten.



Die Informationen in
diesem Werk spiegeln die Sicht des Autors aufgrund eigener
Erfahrungen zum Zeitpunkt der Veröffentlichung dar. Bitte beachten
Sie, dass sich gerade im Internet die Bedingungen ändern
können.



Sämtliche Angaben und
Anschriften wurden sorgfältig und nach bestem Wissen und Gewissen
ermittelt. Trotzdem kann von Autor und Verlag keine Haftung
übernommen werden, da (Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen
Zeit ständig Veränderungen ausgesetzt sind. Insbesondere muss
darauf hingewiesen werden, dass sämtliche Anbieter für ihre
Angebote selbst verantwortlich sind. Eine Haftung für fremde
Angebote ist ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei
einem Anwalt, Wirtschafts-oder Steuerberater angeraten.
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Einführung



Willkommen zu unserem
LinkedIn-Marketing-Training der nächsten Stufe, das Sie bei der
Hand nehmen und Sie durch den Prozess führen soll, wie Sie LinkedIn
für Ihr Unternehmen optimal nutzen können.



Ich freue mich sehr, Sie
hier zu haben, und ich weiß, dass dies für Sie sehr hilfreich sein
wird.



Diese exklusive Schulung
zeigt Ihnen Schritt für Schritt, Thema für Thema und Tool für Tool,
was Sie wissen müssen, um LinkedIn Marketing auf einfachste Weise,
mit den effektivsten Tools und in kürzester Zeit zu
beherrschen.



Diese Schulung besteht aus
20 Kapiteln, in denen die neuesten LinkedIn-Marketingstrategien
vorgestellt werden.



Nun, es ist Zeit für Sie,
im Namen Ihres Unternehmens das Beste aus LinkedIn
herauszuholen.



Ich weiß, dass du dieses
Training lieben wirst.



Kapitel 1: Worum geht es bei LinkedIn
Marketing?



LinkedIn Marketing ist die
Nutzung der LinkedIn-Plattform, um ein Unternehmen, eine Marke, ein
Produkt oder eine Dienstleistung zu bewerben. Sie können es auch
als eine Sammlung von Online-Marketingstrategien definieren, die
auf der LinkedIn-Plattform effektiver sind.



Aber was ist die
LinkedIn-Plattform und was macht sie für Online-Unternehmen und
Vermarkter großartig? Lass es uns herausfinden!




Was ist LinkedIn?



LinkedIn ist eine
Sozial-Media-Seite für Profis und Unternehmen. Es bietet dieselben
sozialen Funktionen wie andere beliebte Sozial-Media-Plattformen,
wobei der Schwerpunkt auf professionellen Inhalten,
Geschäftsinformationen und Karriereentwicklung liegt.






Wie funktioniert es?



Im Gegensatz zu anderen
Sozial-Media-Webseiten fördert LinkedIn keine gelegentlichen
Interaktionen und Unterhaltung.



In der Tat bietet LinkedIn
ein viel eingeschränkteres soziales Umfeld, das professionelle
Interaktionen fördert und sich stark auf geschäftsbezogene Inhalte
konzentriert, was perfekt für das beabsichtigte Publikum
funktioniert.



Wenn Sie ein
LinkedIn-Profil erstellen, werden Sie aufgefordert, Informationen
anzugeben, die in einem professionellen Umfeld relevant sind, z. B.
Ihre Berufserfahrung, Ihren Bildungshintergrund, die Sprachen, die
Sie kennen und sprechen, und Ihre Karrierehöhepunkte.



Mithilfe dieser
Informationen können Sie sich mit anderen Benutzern verbinden, die
Netzwerke auf der Grundlage ähnlicher Karrierewege anstelle von
Interessen erstellen.



Sie können sich auch mit
Unternehmen verbinden und Unternehmensseiten erstellen. Der
Hauptunterschied besteht darin, dass Sie Unternehmensseiten
verwenden können, um tatsächliche Geschäftsaktivitäten
durchzuführen, z. B. die Kontaktaufnahme mit Leads und die Suche
nach Mitarbeitern.



LinkedIn fördert auch die
Generierung und Weitergabe von Inhalten. Die Inhalte, die Sie auf
LinkedIn teilen können, müssen Inhalte sein, die in direktem
Zusammenhang mit Ihrer Branche stehen und für Ihre Kontakte
relevant sind.



Andere
Sozial-Media-Funktionen wie Gruppen sollen Benutzern auch dabei
helfen, ein Netzwerk von gleichgesinnten Fachleuten aufzubauen, die
in ähnlichen Branchen arbeiten und denselben Karrierewegen
folgen.



Letztendlich geht es bei
LinkedIn darum, Möglichkeiten für Menschen und Unternehmen zu
schaffen, auf einfachste Weise Geschäfte zu machen.





Warum sollten Sie LinkedIn für
Marketing in Betracht ziehen?



LinkedIn ist eine viel
fokussiertere Plattform, die es den Menschen erleichtert, eine
Marke oder Produkte zu vermarkten, denn darum geht es bei der
Plattform.



Indem Sie ein Profil
erstellen, das Ihre Autorität hervorhebt, und Inhalte teilen, die
für Ihre Branche von hoher Relevanz sind, können Sie ein Netzwerk
von echten Menschen aufbauen, die sich zunehmend für Ihre Angebote
interessieren.



Ein weiterer großer Vorteil
von LinkedIn Marketing ist, dass die Plattform Spammer und
gefälschte Unternehmen sehr gut erkennt. Dies bedeutet, dass Sie im
Gegensatz zu anderen Plattformen nicht riskieren, dass Ihre Inhalte
durch eine Sättigung mit schlechten Inhalten irrelevant
werden.



Welche Vorteile kann LinkedIn für die
Vermarktung Ihres Unternehmens bringen?



Das Erstellen eines
Unternehmensprofils für Ihr Unternehmen auf LinkedIn bietet Ihnen
eine Glaubwürdigkeit, die von anderen Plattformen, auf denen jeder
erstellen kann, nicht übertroffen wird minderwertige Unternehmensprofile, um Kunden zu
täuschen. Qualität und Vertrauen sind bei LinkedIn wichtig, daher
ist dies der beste Ort, um eine Online-Präsenz für Ihr Unternehmen
aufzubauen.







Mit LinkedIn können Leads
leicht identifiziert, qualifiziert, kontaktiert und erfasst werden.
Dies liegt daran, dass jeder seine Stärken in seinen Profilen
angibt, sodass Sie im Voraus wissen, wonach er sucht und welche Art
von Produkten oder Dienstleistungen für ihn von Bedeutung
sind.



LinkedIn optimiert auch die
Kommunikation mit Leads, da es eine direkte und punktgenaue
Kommunikation über das jeweilige Unternehmen fördert.



LinkedIn bietet auch einen
Werbedienst, der sich perfekt für jedes Unternehmen eignet, da er
kostengünstig ist und es Ihnen ermöglicht, die Zielgruppe, die Sie
erreichen möchten, gezielt anzusprechen.





Was ist die Zukunft für LinkedIn
Marketing?



Fast 80% der Vermarkter
stimmen zu, dass LinkedIn die effektivste Sozial-Media-Plattform
für das Marketing ist. Dies bedeutet, dass in Zukunft immer mehr
Marken, einschließlich Ihrer, der Website beitreten werden.



Außerdem führt LinkedIn
geringfügige Verbesserungen und Änderungen am Frontend ein, die die
sofortige Kommunikation zwischen Benutzern verbessern und das
Engagement erhöhen.



Wenn Sie also bereit sind,
Ihre Business-zu-Business-Ergebnisse auf die nächste Stufe zu
heben, bleiben Sie auf dem Laufenden, denn wir stehen kurz vor dem
Start!



Kapitel 2: Einrichten eines
LinkedIn-Profils, das für Unternehmen optimiert ist



Hey Freunde! Sind Sie
bereit, Ihre LinkedIn Marketing-Reise zu beginnen? Weil wir es auf
jeden Fall sind! Wenn ja, seien Sie bereit, Ihre
LinkedIn-Marketing-Fähigkeiten zu verfeinern, beginnend mit den
Grundlagen.


OEBPS/Images/bod_cover.jpg
eCommerce
Akademie

LinkedIn
Marketing





