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	Epäilemättä yksi historian suurimmista sosiologisista ja taloudellisista vallankumouksista on siirtyminen siihen, mitä kutsutaan massakulutukseksi, toisin sanoen aikakauteen, jolloin väestön suuri enemmistö alkaa irrottautua tavaroiden puhtaasti monetarius-utilitatem -arvosta. Kulutus ei enää vastaa syvään selviytymistarpeeseen, joka on painotettu vertikaalisesti markkina-arvolla, kuten toimeentulo tai osto talven äärimmäisen kylmän torjumiseksi, vaan liittyy vähitellen kulutukseen  keskiajan moraalin lumelääkkeenä  , ja vähemmässä määrin näyttävä kulutus, nimittäin ylellisyystavaroiden kulutus sen korostamiseksi paikka yhteiskunnassa. 

	 

	Sitä mukaa kuin tuottavuus ja sen seurauksena palkat ovat lisääntyneet, erityisesti lukemattomien innovaatioprosessien, sekä mekaanisten että teknisten, mutta myös tieteellisten ja johtamisprosessien, mahdollistamana, kulutus laajenee käsittämään lähes koko yhteiskunnan – proletariaatista yhdeksännentoista kahdennenkymmenennen vuosisadan merkityksessä, nykyisestä työväenluokasta yhteiskunnan rikkaimpiin luokkiin – kaikkien kauppiaiden iloksi, jotka nyt löytävät keinot  politiikkansa kehittää laajentumisstrategioita ympäri maailmaa. Tänään, kun tarkastelemme kaupunkimaisemiamme ympäri maailmaa, meitä hämmästyttää kaupunkikeskusten samankaltaisuus, ne heijastavat todellakin globalisaatiota (yhteenliittämis- ja vaihtoprosessi: ihmisten, tavaroiden ja palvelujen, pääoman ja kulttuurin prosessi), joka on lisääntynyt yhdeksästoista vuosisadalta, josta tuli kirjaimellisesti Yhdysvaltojen pehmeä voima. Kaupunkien keskustat ja siten suuret ostoskeskukset "kopioidaan" amerikkalaiseen CBD-malliin (Central Buisness District), jossa suuret globaalit tuotemerkit ylellisyydestä kulutustavaramerkkeihin istuvat tunnuksena. Tarkkaan ottaen kulutus on siirtynyt eloonjäämisestä tämän kapitalismin hegemonisen teon näennäissakralisoitumiseen. Viikonloppuisin tulee normiksi mennä suuriin ostoskeskuksiin  maksamaan palkkasi (tai ennen kuin saat palkkasi) vaatteista, pikaruoasta tai  mistä tahansa vempaimesta, jonka kapitalismi on asettanut valokeilaan. Tästä kulutuksesta tulee riippuvuus, lumelääkkeestä siitä on tullut kova huume, joka kummittelee tottumuksiamme, talouttamme ja sosiaalisia koodejamme.
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Ymmaértdad, miten ulkopuolinen jdrjestelma toimii.
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