
        
            
                
            
        

    
	

	 

	 

	Inhoudsopgave

	INTRODUCTIE

	VAN VERBRUIK MET TWEE SNELHEDEN NAAR VERBRUIK MET MEERDERE SNELHEDEN

	DE BESTUURLIJKE REVOLUTIE OF DE KUNST VAN DE CONSUMENTISTISCHE MANIPULATIE?

	DE GEBOORTE VAN DE INFORMATIESNELWEG: TUSSEN DRASTISCHE KOSTENREDUCTIE EN CHIMERISCHE ILLUSIES

	CONSUMPTIE WEERSPIEGELT SOCIALE VERBONDENHEID EN ONDERSCHEID

	CONSUMPTIE IN EEN TIJD VAN MILIEUBEWUSTZIJN

	PAGINA DE COPYRIGHT

	

	 

	 

	INTRODUCTIE

	 

	 

	Ongetwijfeld is een van de grootste sociologische en economische revoluties in de geschiedenis die van de intrede in wat massaconsumptie wordt genoemd, dat wil zeggen het tijdperk waarin de overgrote meerderheid van de bevolking zich begint los te maken van de zuiver monetarius-utilitatem-waarde van goederen. Consumptie beantwoordt niet langer aan een diepe behoefte aan overleving verticaal gewogen naar marktwaarde, zoals levensonderhoud of aankoop om de extreme kou van de winter af te weren, maar voegt zich geleidelijk bij die  van consumptie als een placebo voor moraliteit in de Middeleeuwen ,  en in mindere mate ostentatieve consumptie, namelijk de consumptie van luxegoederen om zijn plaats in de samenleving. 

	 

	Naarmate de productiviteit en bijgevolg de lonen zijn gestegen, met name mogelijk gemaakt door ontelbare innovatieprocessen, zowel mechanisch als technisch, maar ook wetenschappelijk en bestuurlijk, breidt de consumptie zich uit tot bijna de hele samenleving – van het proletariaat in de zin van de negentiende-twintigste eeuw, de huidige arbeidersklasse tot de rijkste klassen van de samenleving – tot vreugde van alle kooplieden die nu de middelen vinden om  hun beleid om uitbreidingsstrategieën over de hele wereld te ontwikkelen. Vandaag, als we kijken naar onze stedelijke landschappen over de hele wereld, worden we getroffen door de gelijkenis van stadscentra, ze zijn inderdaad de weerspiegeling van een globalisering (proces van onderlinge verbinding en uitwisseling: van mensen, goederen en diensten, kapitaal en cultuur) toegenomen sinds de negentiende eeuw die letterlijk de zachte macht van de Verenigde Staten werd. Stadscentra, en dus grote winkelcentra, worden "gekopieerd" naar het Amerikaanse model van CBD (Central Buisness District) waar de grote wereldwijde merken, van luxe tot consumentengoederenmerken, als embleem zitten. De consumptie is strikt genomen verschoven van die van overleven naar een quasi-sacralisering van deze hegemonische daad van het kapitalisme. Het wordt de norm om in het weekend naar de grote winkelcentra te gaan om  je loon te betalen (of voordat je je salaris krijgt) voor kleding, fastfood of  een gadget dat het kapitalisme in de schijnwerpers heeft gezet. Deze consumptie wordt een verslaving, van een placebo is het een harddrug geworden, die onze gewoonten, onze economie en onze sociale codes achtervolgt.
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"Het debat tussen ecologie en economie is
gemakkelijk om te draaien, een teken van het David

versus Goliath conflict. Maar houdingen
veranderen en doorbreken de conventionele
wijsheid van consumentisme!"






