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Lizenz
Bestimmungen


Rechtliche Hinweise





Dieses Werk ist durch das Urheberrecht geschützt. Zuwiderhandlungen
werden straf- und zivilrechtlich verfolgt. Ohne schriftliche
Genehmigung des Autors ist jegliche – auch auszugsweise –
Vervielfältigung nicht gestattet, sei es






	

in gedruckter Form,




	

durch fotomechanische Verfahren,




	

auf Bild- und Tonträgern,




	

auf Datenträgern aller Art.









Außer für den Eigengebrauch ist untersagt: das elektronische
Speichern, insbesondere in Datenbanken und das verfügbar machen für
die Öffentlichkeit zum individuellen Abruf, zur Wiedergabe auf
Bildschirmen und zum Ausdruck beim jeweiligen Nutzer. Dies schließt
auch Podcast, Video Stream usw. ein. Das Übersetzen in andere
Sprachen ist ebenfalls vorbehalten.






Die Informationen in diesem Werk stellen die Sicht des Autors
aufgrund eigener Erfahrungen zum Zeitpunkt der Veröffentlichung
dar. Bitte beachten Sie, dass sich gerade im Internet die
Bedingungen ändern können. Sämtliche Angaben und Anschriften wurden
sorgfältig und nach bestem Wissen und Gewissen ermittelt. Trotzdem
kann von Autor und Verlag keine Haftung übernommen werden, da
(Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen Zeit ständig
Veränderungen ausgesetzt sind. Insbesondere Muss darauf hingewiesen
werden, dass sämtliche Anbieter für ihre Angebote selbst
verantwortlich sind. Eine Haftung für fremde Angebote ist
ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei einem Anwalt,
Wirtschafts- oder Steuerberater angeraten.






Sofern wir auf externe Webseiten fremder Dritter verlinken, machen
wir uns deren Inhalte nicht zu Eigen, und haften somit für die
naturgemäß im Internet ständig ändernden Inhalte von Webseiten
fremder Anbieter. Das gilt insbesondere auch für Links auf
Softwareprogramme, deren Virenfreiheit wir trotz Überprüfung durch
uns vor Aufnahme aufgrund von Updates etc. nicht garantieren
können.






Hinweise zu Büchern im Gesundheitsbereich: Diese Bücher verstehen
sich als Basisinformationsquelle und ersetzen keinen
Arztbesuch.






Hinweise zu Büchern im Finanzbereich: Daraus resultierende
Einkommen und Gewinne sind allein von Motivation, Ehrgeiz und
Fähigkeiten des jeweiligen Lesers abhängig.






Sämtliche Markennamen, Logos usw. sind Eigentum ihrer jeweiligen
Besitzer, die diese Publikation nicht veranlasst oder unterstützt
haben. Über das Internet erhältliche Texte und Bilder, die in
dieser Publikation verwendet werden, können geistiges Eigentum
darstellen und dürfen nicht kopiert werden.
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Als Leserin und Leser dieses Buches möchten wir Sie ausdrücklich
darauf hinweisen, dass keine Erfolgsgarantien oder Ähnliches
gewährleistet werden kann. Auch kann keinerlei Verantwortung für
jegliche Art von Folgen, die Ihnen oder anderen Lesern im
Zusammenhang mit dem Inhalt dieses Buches entstehen, übernommen
werden. Der Leser ist für die aus diesem Buch resultierenden Ideen,
Übungen und Aktionen (Anwendungen) selbst verantwortlich.










Kapitel 1:
Einführung


Content-Marketing ist ein häufig verwendeter Begriff, wenn es um
digitales Marketing geht. Es wird oft in so vielen verschiedenen
Zusammenhängen verwendet, dass es schwierig sein kann zu verstehen,
was es wirklich bedeutet. Klären wir das gleich mal auf.



Content-Marketing ist die Verwendung jeglicher Art von Medien als
Instrument, um Aufmerksamkeit und Verkäufe für Ihr Unternehmen oder
Ihre Organisation zu erzielen.



Die Medien sind alles, was erstellt wurde, wie Blog Beiträge,
Artikel, Videos, Bilder oder Bücher. Was Sie gerade lesen, ist eine
Form von Inhalten oder Medien. Es kann in langer Form oder sehr
kurz sein. Der allgemeine Zweck von Inhalten besteht darin, eine
Aussage auf eine Weise zu machen, die für Ihr bevorzugtes Publikum
überzeugend und attraktiv ist. Wenn Sie Inhalte für Marketingzwecke
verwenden, möchten Sie eine Art Handlungsaufforderung einfügen, die
die Menschen dazu ermutigt, etwas zu tun. Sie können sie bitten,
auf einen Link zu klicken, einen Anruf zu tätigen, eine Petition zu
unterschreiben oder einfach die Informationen zu teilen.



Das Wichtigste, woran Sie denken sollten wenn Sie Content-Marketing
einsetzen, ist, sich darauf zu konzentrieren, einen Mehrwert zu
bieten. Sie erstellen keinen Werbespot. Während Werbespots eine
Form von Inhalten sind, sind sie einseitig. Ihr Zweck ist
ausschließlich der Verkauf. Wenn Sie Inhalte als
Marketinginstrument verwenden, ist Ihr Zweck Menschen aufzuklären,
zu informieren und zu engagieren, mit dem Ziel, sie zu Kunden zu
machen.



Indem Sie Inhalte teilen, fördern Sie eine Form der wechselseitigen
Kommunikation. Sie möchten nicht nur, dass Menschen zu Kunden
werden, Sie möchten, dass sie zu einer aktiven Community von Kunden
werden, die Ihr Unternehmen regelmäßig nutzen.



Der Grund, warum Sie so viel über Content-Marketing hören, ist,
dass Unternehmen allmählich erkennen, dass die Kommunikation mit
Kunden vorteilhaft ist. Werbung bedeutet, mit Kunden zu
kommunizieren. Sie stellen Nachrichten und Bilder zusammen, von
denen Sie glauben, dass sie den Leuten gefallen werden und senden
sie ihnen zu.



Es gibt keinen Raum für Dialog oder irgendeine Art von Engagement
mit Ihrem Publikum. Diese Art der Kommunikation ist nicht mehr so
effektiv wie früher. Die Leute neigen dazu, Werbung auszuschalten,
also müssen Sie mehr davon tun, um eine Wirkung zu erzielen.



Menschen blenden Informationen nicht aus. Tatsächlich konsumieren
die Menschen in diesem Informationszeitalter große Mengen davon.
Der 24-Stunden-Nachrichtenzyklus ist ein Paradebeispiel
dafür.  Sie haben Nachrichtennetzwerke, die 24-Stunden am Tag
auf Sendung sind und Informationen austauschen. Diese Netzwerke
würden nicht gedeihen, wenn Menschen zu keinem Zeitpunkt des Tages
Informationen wissen wollten. Wenn Sie in der Lage sind, zu ihrem
Wunsch nach Wissen und Informationen beizutragen, werden Sie nicht
ausgeschlossen.



Aus diesem Grund sollte Content Marketing von allen Unternehmen
genutzt werden, insbesondere von Unternehmen, die im digitalen Raum
leben. Sie haben die Möglichkeit, auf sinnvolle Weise mit Ihrem
Publikum in Kontakt zu treten. Sie haben die Möglichkeit, ihren
Wissensdurst zu stillen, indem Sie ein Produkt oder eine
Dienstleistung anbieten, um sie zu unterstützen.



Dieses Handbuch wird Ihnen dabei helfen. Es stellt Ihnen die
verschiedenen Arten von Inhalten vor und zeigt, wie Sie damit Leads
und Verkäufe erzielen können. das Tolle am Content Marketing ist,
dass es jeder machen kann. Sobald Sie sich auf die Art von Inhalten
festgelegt haben, bei deren Erstellung Sie sich am wohlsten fühlen,
können Sie es tun.



Lassen Sie uns ins Content-Marketing eintauchen!








Kapitel 2:
Was Content-Marketing ist


Jetzt, da Sie ein besseres Verständnis dafür haben, was
Content-Marketing ist, fragen Sie sich vielleicht, warum Sie es
verwenden sollten. Das Erstellen von Inhalten kann Zeit und Mühe
von anderen Dingen koste, die Sie für Ihr Unternehmen tun könnten.
Es ist definitiv keine magische Pille, die Sie verwenden können, um
sofortige gewinnbringende Ergebnisse zu erzielen. Es ist jedoch ein
sehr wertvoller Prozess, den Sie mehrmals verwenden können, um Ihr
Geschäft aufzubauen.



Wie bei jedem Marketingvorhaben müssen Sie sich die Zeit nehmen,
eine Strategie zu entwickeln, einen Plan zu erstellen und
festlegen, wie Sie eine Content-Marketing-Kampagne messen. Ja, das
braucht Zeit, aber es ist gut investierte Zeit.



Hier sind einige Statistiken, die den Wert der Erstellung von
Inhalten zeigen:



1. Laut Nielsen vertrauen 58% der Verbraucher redaktionellen
Inhalten.



2. 80% der Entscheidungsträger in Unternehmen ziehen es vor,
Unternehmensinformationen in einer Artikelserie statt in einer
Anzeige zu erhalten.



3. 61% der Verbraucher sagen, dass sie sich bei einem
Unternehmen, das kundenspezifische Inhalte anbietet, besser fühlen
und dass sie auch eher bei diesem Unternehmen kaufen.



4. B2B-Unternehmen mit Blogs generieren durchschnittlich 67%
mehr Leads pro Monat als Nicht-Blog-Unternehmen.



5. Content-Marketing kostet 62% weniger als herkömmliches
Marketing und generiert etwa dreimal so viele Leads.



6. Interessante Inhalte sind die 3 wichtigsten Gründe, warum
Menschen Marken in sozialen Medien folgen.



Beeindruckend, oder?



Da Content-Marketing noch ziemlich neu ist, werden seine Vorteile
noch ermittelt, aber diese Zahlen sind mehr als vielversprechend.
In den wenigen Jahren, in denen Unternehmen Inhalte in ihre
Marketingstrategie integriert oder Marketingstrategien rund um
Inhalte entwickelt haben, hat dies einen großen Wert geschaffen.



Wenn Sie beim Thema Content-Marketing unschlüssig sind, weil Sie
die Investition scheuen, denken Sie daran, dass Sie bereits eine
Form des Content-Marketing betreiben, ohne es überhaupt zu merken.
Ihre Webseite, E-Mails und Unternehmens-Newsletter sind alles
Formen von Inhalten, mit denen Sie zur Marke Ihres Unternehmens
beitragen.
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