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Das Werk einschließlich aller Inhalte ist urheberrechtlich geschützt. Alle Rechte vorbehalten. Nachdruck oder Reproduktion (auch auszugsweise) in irgendeiner Form (Druck, Fotokopie oder anderes Verfahren) sowie die Einspeicherung, Verarbeitung, Vervielfältigung und Verbreitung mit Hilfe elektronischer Systeme jeglicher Art, gesamt oder auszugsweise, ist ohne ausdrückliche schriftliche Genehmigung des Verlages untersagt. Alle Übersetzungsrechte vorbehalten.


Die Benutzung dieses Buches und die Umsetzung der darin enthaltenen Informationen erfolgt ausdrücklich auf eigenes Risiko. Der Verlag und auch der Autor können für etwaige Unfälle und Schäden jeder Art, die sich beim Besuch von in diesem Buch aufgeführten Orten ergeben (z.B. aufgrund fehlender Sicherheitshinweise), aus keinem Rechtsgrund eine Haftung übernehmen. Rechts- und Schadenersatzansprüche sind ausgeschlossen.


Das Werk inklusive aller Inhalte wurde unter größter Sorgfalt erarbeitet. Dennoch können Druckfehler und Falschinformationen nicht vollständig ausgeschlossen werden. Der Verlag und auch der Autor übernehmen keine Haftung für die Aktualität, Richtigkeit und Vollständigkeit der Inhalte des Buches, ebenso nicht für Druckfehler. Es kann keine juristische Verantwortung sowie Haftung in irgendeiner Form für fehlerhafte Angaben und daraus entstandenen Folgen vom Verlag bzw. Autor übernommen werden. Für die Inhalte von den in diesem Buch abgedruckten Internetseiten sind ausschließlich die Betreiber der jeweiligen Internetseiten verantwortlich.




Kleine Unternehmen müssen nicht gegenüber großen Unternehmen mit umfangreichen Marketingbudgets schlecht dastehen. Benutzen Sie die Tipps und Tricks, die Sie in diesem E-Book finden, um Ihre Webseite zu verbessern, sich besser über die sozialen Medien zu vermarkten und neue Wege zu finden, organischen Traffic über die Suchmaschinen zu generieren.


Einführung


Mehr als die Hälfte des gesamten Traffics wird durch Suchmaschinen generiert. In einer Studie von 2014 wurde festgestellt, dass bei den meisten Webseiten um die 65% der Besuche darauf zurückgehen, dass die Besucher Wörter oder Sätze in Suchmaschinen eingegeben hatten (Google war am populärsten) und auf Links geklickt hatten. Das bedeutet, Ihre Webseite wird niemals ihr volles Potential ausschöpfen und den maximalen Traffic abgreifen, wenn Sie nicht versuchen. Ihren Rang in den Suchmaschinen zu verbessern.


Natürlich besteht hier das Problem, dass viele kleine Unternehmen nicht auf der ersten Seite von Google gefunden werden können. Nur 10% der Suchenden klicken weiter bis zur zweiten Seite der Suchergebnisse. Die große Mehrheit der Nutzer findet entweder das, was sie sucht, auf der ersten Seite oder versucht es gleich mit einem anderen Begriff. Das haben Sie bestimmt auch schon bei sich selbst bemerkt. Wenn die erste Seite auf Google nicht das hat, was Sie brauchen, ist es viel wahrscheinlicher, dass Sie ein anderes Wort ausprobieren, als dass Sie sich die zweite Seite anschauen.

OEBPS/Images/cover.jpg
GEWINNEN SIE

KUNDEN

20 einfache Tipps fiir Klein-Unternehmen und Selbststandige,
um in Suchmaschinen optimal gefunden zu werden






