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Nutzerindividuelle
Advertorials


 














Mit Personalisierungs-Technik





Anzeigenkunden gewinnen



Einleitung


Verlage wissen, Werbung über Werbung, da schalten die
Online-Userinnen und User einfach ab – über Adblocker,
Popup-Blocker. Oder Leser ignorieren einfach die schöne bunte
Online-Werbung. Die Anzeigenkunden sind enttäuscht über die
schwindende Wirkung ihrer Werbung.













Der Anzeigenkunde ist unzufrieden – er will mehr Resonanz und
Brand Awareness.

Wie können Verlage die Zufriedenheit ihrer Werbekunden erhöhen
und neue Mediabudgets gewinnen?



Indem Publisher und Mediavertriebe das nutzerindviduelle
Advertorial ihren Anzeigenkunden anbieten!


















Und zwar mit solchen, die jedes Mitglied der Zielgruppe punktgenau
ansprechen.

Mit einer redaktionellen Anzeige, welche die individuellen
Bedürfnisse erkennt und passende Möglichkeiten aufzeigt! Das
erweckt die Aufmerksamkeit und das Vertrauen beim User neu.
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