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12 wertvolle
Tipps für die Pressearbeit im Verein


Wenn nicht gerade ein ganz besonderes Jubiläum, eine
außergewöhnliche Veranstaltung oder Streitpotential in der
Mitgliederversammlung ansteht, schickt die lokale Presse kaum noch
eigene oder freie Mitarbeiter in die Vereine, um über ihre
Aktivitäten zu berichten. Wer dann für seinen Verein Werbung machen
möchte und nicht im Alltag untergehen will, der muss sich selbst um
eine aktive, informative und interessante Berichterstattung
kümmern. Dafür gibt es meist eine/n Schriftführer/in, Pressewart/in
oder Öffentlichkeitsbeauftragte/n. Diese Person sollte sich gut
ausdrücken und flüssig schreiben können, aber vor allem schnell
reagieren und die Beiträge spätestens zwei Tage nach dem
berichtenswerten Ereignis bei der Lokalpresse einreichen. Als
Ansprechpartner gelten hierbei nicht nur die Zeitungen, sondern
beispielsweise auch Gemeindeblätter im Umkreis. Die folgenden 12
wertvollen Tipps sollen Ihnen helfen, Ihre Pressearbeit in Schwung
zu bringen und die Wahrscheinlichkeit einer umfassenden
Veröffentlichung zu erhöhen.
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