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  DEDICATÓRIA




  Dedico esse livro a minha esposa Clarice, a pessoa que escolhi passar minha vida inteira admirando e que me dá, todos os dias, razões múltiplas para seguir em frente e evoluir.




  É ela quem cuida de mim, de nossos filhos, de nosso lar e que ainda encontra tempo de se superar no lado profissional, onde é referência.




  Não tenho nem palavras para demonstrar a admiração, orgulho e amor que tenho por essa mulher que pode não saber, mas tem o maior coração do mundo e uma força interna que inspira todos à sua volta.




  Esta dedicatória é apenas uma pequena expressão da imensidão da minha gratidão e amor por você.




  Se tem uma coisa que sou realmente orgulhoso nessa vida é a história que criamos juntos. “Nós contra o mundo”, lembra?




  Sem você, nada disso teria sentido.




  Obrigado por tudo.




  Te amo.




  PREFÁCIO




  Conheci o amigo Alexandre Motta no longínquo ano de 2010 em uma passagem pelo seu stand na Fenalaw e, desde lá, sempre mantivemos contato.




  Fiquei muito honrada com o convite para fazer o prefácio de mais uma de suas obras sobre marketing jurídico, em especial pelo fato de que, segundo ele, eu sou a pioneira do marketing jurídico no Brasil e pediu, insistentemente, para que eu brevemente contasse a história de como a Administração Legal chegou ao nosso país.




  O ano era 1988 e eu, administradora de formação, recebi o convite do eterno amigo José Luis de Salles Freire para “botar a casa em ordem” no escritório dele. E a gente começou... Sem muita experiência e muito no bom senso, começamos a ver o que existia no exterior que pudesse ajudar o escritório a se tornar grande. E nessa busca, acabei me tornando a primeira pessoa a ter filiação com a Association of Legal Administrators, em 1990. Trazíamos (e implementávamos) toda e qualquer novidade que pudesse alavancar o escritório para se tornar uma grande banca nacional e, com isso, o marketing jurídico veio na leva.




  Imagina, em plenos anos 90, falar de marca, branding, vendas, posicionamento e diversos outros pontos de marketing que os advogados brasileiros nunca haviam escutado. Tudo era novo e, na cabeça deles, proibido. Fomos abrindo, de pouco em pouco, a cabeça do mercado... Novos projetos vieram, como a criação da Fenalaw, os cursos da GV e no IBEMEC, muitos outros. Quando me dei conta, o assunto gestão legal e marketing jurídico se tornaram mais comuns e acessíveis a toda categoria de advogados que entendem ser necessário um “algo a mais” para crescer. E esse foi um breve resumo de minha história e de como o assunto primeiramente entrou em contato com os advogados tupiniquins.




  E agora a bola está com meu amigo e defensor férreo do marketing jurídico ético, Alexandre Motta. Tornou-se um expert no assunto podendo auxiliar muitos advogados na difícil tarefa de prestar bons serviços. Agora é com você, meu querido! 




  Obrigada novamente pelo convite para prefaciar essa nova obra e por sempre manter a história da gestão legal (e por consequência do marketing jurídico) em evidência.




  Anna Luiza Boranga




  Pioneira do Marketing Jurídico e a primeira consultora a falar do assunto no Brasil.




  OBJETIVO DA OBRA




  Escrevo este novo livro no intuito de ajudar a advocacia e tentar resgatar o verdadeiro marketing jurídico, hoje duramente castigado pelos antiprofissionais que vendem atalhos, caminhos mágicos e ilusões que inundam a cabeça do advogado que, por não ter obrigação de saber o que é o marketing verdadeiro, acaba comprando ideias que não dão resultado real e acaba entendendo que o marketing não é o caminho adequado para o crescimento de sua carreira.




  O INTUITO




  Cada livro que escrevo tem uma intenção e propósito educacional por trás de suas linhas. Em “Marketing Jurídico – Os Dois Lados da Moeda” quis mostrar a diferença entre a teoria e a prática do marketing jurídico na advocacia, em “O Guia Definitivo do Marketing Jurídico” tentei elencar todas as possibilidades de ferramentas operacionalizáveis dentro de uma projeto robusto de marketing para advogados, em “Marketing Jurídico Migalhas” fiz um compilado de artigos que, baseados em perguntas reais de advogados do Brasil, ajudaram e deram respostas pontuais sobre o dia a dia da advocacia e em “O Novo Marketing Jurídico” mostrei a evolução do antigo provimento 94 para o atual provimento 205, com as devidas comparações do que efetivamente estava melhorando na visão de marketing.
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