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Primer Acto



The Da Vinci Code (Dan Brown, Random House, 2002)
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El rey es best seller



+


La novela comienza con la misteriosa muerte de Jacques Saunière en el Museo del Louvre, en Paris. La nieta del difunto y un experto en simbología emprenden el vía crucis de pistas encriptadas en la obra de Leonardo Da Vinci y algunos otros lugares emblemáticos. La trama gira alrededor de cierta sociedad secreta con siglos de historia, y en ella están involucrados Jesús, María Magdalena, el Santo Grial y el Opus Dei. Hay intrigas, suspenso, persecuciones, arte, historia y amor.


El Código Da Vinci lleva vendidas más de 80 millones de copias en los 44 idiomas a los que fue traducido. Si bien en algún momento se lo señalaba como el libro más vendido de la historia (y el segundo más leído después de la Biblia), los rankings actuales de ventas lo ubican de acuerdo al momento entre el puesto 13 y el 20, detrás de algunos clásicos como Alicia en el País de las Maravillas, que lleva más de 150 años en el mercado editorial. Lo cierto es que durante los primeros años luego de su publicación, El Código Da Vinci batió récords de ventas en distintos lugares del mundo. El secreto de su éxito se hallaría en una tríada infalible: marketing, misterio y polémica. La presencia de datos y personajes reales de la historia y la religión, junto con otros no del todo reales y aún cuando todo se encontrara en el marco de la ficción de una novela, ha despertado una polvareda de reacciones en distintos grupos, y ello favoreció al éxito comercial de un modo irrefutable. No pretendemos aquí discutir las cualidades literarias de esta novela, sino tan solo tomarla como caso paradigmático de best seller a escala mundial.


El proceso de globalización, que supone una creciente interdependencia entre los distintos países del mundo en niveles financiero, comercial, productivo, informacional y cultural, deriva en una tendencia a la unificación de mercados, sociedades y culturas. Internet y las así llamadas nuevas tecnologías han modificado el sector cultural de un modo irreversible, pero no han podido sustituir (o destituir) al libro, sea éste impreso en papel o en versión digital. De modo que el libro, objeto material y simbólico, resiste como consumo cultural ejemplar. Y con él resisten el sistema editorial y su contracara, la autoría, cada vez más defendida a mansalva por sus guardianes.
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