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				"La obra fue un gran éxito, pero el público fue un desastre".


				Oscar Wilde
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				CONFIAMOS EN NUESTROCAMINO. 


				CREAMOSNUESTRAS PROPIAS REGLAS.
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				Para pensar y aplicar el antimarketing lo más importante es lograr desarrollar un punto de vista propio.


				¿Desde qué lugar hablamos? ¿Cuál es nuestra mirada? ¿Por qué creemos lo que creemos? ¿En qué creemos? 


				¿Cómo se formó nuestra mirada? ¿Cómo se formó nuestro estilo?


				Un punto de vista, el nuestro, es fundamental para poder crear un estilo único.


				Uno que no va a parecerse al de nadie más.


				Uno que nos permita generar estrategias que tengan que ver con nosotros primero y después con cómo lo recibe el mercado.


				Porque es desde ahí donde las pensamos. ﻿Lo que importa es qué queremos decir nosotros, no qu﻿é quiere el mercado que digamos.
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				Ahora, ¿sabemos qué queremos decir?


				¿Sabemos cómo encontramos esa voz propia, ese punto de vista?


				Sabemos que está ahí, somos nosotros y ﻿es nuestra historia. ﻿Son nuestros registros.


				Lo que necesitamos es ordenarlos para darle forma al mensaje.
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				Para comunicar, para generar estrategias, para justamente no seguir las reglas y crear las nuestras, tenemos que saber dónde nos paramos. Desde qué lugar hablamos.


				Por eso es que el registro personal es tan importante.


				Esas primeras imágenes, esos primeros encuentros que nos impactaron.


				¿Por qué nos acercamos a ciertos intereses y estilos que sentimos que nos representan y a otros no?


				¿Cómo crecimos? ¿Quién nos inspiró?


				¿C﻿ómo nos han vendido a nosotros? ¿De qué nos hemos hecho fans? ¿Cómo llegamos a serlo?
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				No hay una visión o un punto de vista mejor que otro, sino que hay personas que pueden reconocer su historia y sus registros y nos cuentan cómo piensan a través de todo lo que hacen. Su historia está ahí, en cada paso que ﻿comparten.


				Su punto de vista y su formación también.


				De esta manera podemos ﻿conocerlas y reconocerlas y así de esa forma, decidir si su punto de vista resuena o no con el nuestro.


				Así es cómo reconocemos un estilo, un sello, una marca que se diferencia de otra.


				 


				Eso que quedó en nuestro recuerdo, en nuestro registro, esa es una estrategia efectiva.


				La que todavía comentamos, la que nos marcó, la que después compartiremos con otro.


				Entonces, ¿no es ﻿ese lugar desde donde deberíamos pensar nuestras estrategias?
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				Puedo identificar por qué yo he seguido cierto tipo de música, cierto cine, la carrera que elegí, ﻿la moda, entre otras cosas.


				Sé qué información consumía y de qué manera lo hacía.


				En d﻿ónde me crié, mi adolescencia en los ﻿90 y mi niñez en los 80.


				Mi vida profesional comenzó a principios de los 2000.


				Mi educación y mi familia.


				Todo esto influye en mi estilo.﻿ Mi contexto influye en mi estilo.


				En el momento en el que estamos creciendo, estamos descubriendo el mundo y nuestros gustos. Creo que ﻿es en la adolescencia y ﻿en la temprana adultez ﻿donde empezamos a definirnos.


				Ahí es en donde comenzamos a decir quiénes no somos.


				Es ahí en donde hay mucha búsqueda y registro propio que ﻿nos ayudará a encontrarnos.
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				Me gusta pensar en antimarketing no solamente como un ejercicio para desarrollar estrategias (honestas / auténticas), sino como un ejercicio para desarrollar la confianza en nosotros mismos.


				Abrazar nuestras propias experiencias, nuestros recuerdos, lo que nos hace únicos es parte de la búsqueda en antimarketing.


				 


				Mientras más nos abramos a nosotros mismos, más sentido le vamos a encontrar a cada acción que ﻿emprendamos.


				Vamos a entender por qué y desde dónde lo hacemos.


				Podremos entonces crear y compartir mensajes a través de nuestros recuerdos y experiencias.


				Tener la confianza en uno mismo para seguir nuestros intereses y compartirlos con otros es un ejercicio que vale la pena hacer﻿.
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				De esta manera lo que buscamos es tener claro lo que queremos que se perciba de nosotros. Esa va a ser nuestra credibilidad.


				No podemos dejar que otros lo cuenten por nosotros, ﻿primero tenemos que ﻿definirlo nosotros mismos para después poder delegarlo en un profesional, si es que así lo queremos hacer.


				 


				 


				Entonces, ¿cómo comenzamos con esta búsqueda?
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				Nuestros recuerdos y experiencias


				 


				Como forma de ordenar estos registros podemos hacer un moodboard, un panel de imágenes, en donde pongamos todo lo que nos formó, todo lo que creamos relevante ﻿para nuestra formación, todo lo que sentimos que nos representa.


				﻿El lugar en donde nacimos, recuerdos de ﻿los objetos que nos marcaron, experiencias, estilos, ﻿las personas que nos influenciaron, familiares, músicos, artistas o escritores, películas, viajes y lugares.


				Un panel de imágenes que cuente qui﻿énes somos y cómo fuimos formando nuestra visión.


				Este es un ejercicio que podemos hacer para otros si es que tenemos que desarrollar una estrategia ﻿para terceros.


				﻿Esta dinámica sirve para lograr una conexión emocional con el otro, buscar en lugares auténticos, lugares por donde vamos a sentirnos cómodos hablando sin intentar ser quienes no somos.


				Todos sabemos que eso no funciona.
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