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Prólogo





			En Latinoamérica, quienes tenemos la responsabilidad de abordar y promover el podcasting al interior de la academia, también tenemos una deuda histórica y contextual de realizar contenidos que permitan consignar tanto el origen como el auge del fenómeno podcaster en nuestras latitudes. Si bien, en los distintos cursos, diplomados, asignaturas, charlas, ponencias e incluso artículos académicos, buscamos contar un fragmento de esa historia latinoamericana del podcasting o presentar y analizar algunos de los proyectos de podcasts hablados en español más destacados, la verdad es que hacen falta documentos más amplios que permitan, a partir del abordaje del podcast como concepto, poder compilar y evidenciar las distintas prácticas e interrelaciones propias de estos trabajos sonoros realizados en América Latina.


			De esta manera, El podcasting en Perú. Análisis de un medio nativo digital de mi colega y amigo Carlos Rivadeneyra Olcese resulta ser una enorme contribución a esa cuota pendiente que tenemos los docentes e investigadores en comunicación alrededor del podcast latinoamericano. El libro presenta un orden que, en términos periodísticos clásicos, resulta ser una pirámide o triángulo invertidos. Pero hoy quisiera hacer una analogía más pragmática: presentar este orden como una suerte de embudo (del latín imbuere: ‘penetrar líquido’) en cuya parte inicial se abordan (o vierten) las generalidades y alcances del podcasting —incluyendo un guiño bien interesante que es el abordaje del concepto de transcasting (García-Marín, 2016, p. 247)— para posteriormente exponer, en el capítulo 2, la metodología que derivó en la muestra final de los podcasts peruanos que presenta el libro.


			Los capítulos subsiguientes vendrían a ser la parte gruesa de este embudo podcastero, que comienzan a unirse y empaparse [del latín imbutum] cada vez más. El tercer capítulo, con título homónimo al del libro, nos presenta un marco contextual del podcasting en Perú que, por supuesto, tiene un espacio reservado para la expansión que se vivió a partir de la pandemia, lo cual permite confirmar que ese boom podcaster ocurrido a nivel global en tiempo del COVID-19 no fue esquivo en el país inca, en donde hubo un impacto directo en el crecimiento exponencial de este medio nativo digital —definición que, además, Carlos argumenta muy bien en el libro—. 


			Continuando con lo grueso del embudo, se encuentra el capítulo cuatro, el cual es toda una recopilación de los podcasts peruanos seleccionados en la muestra metodológica que propone el libro en el segundo capítulo. Este apartado contiene una mirada descriptiva y analítica de proyectos sonoros cuidadosamente seleccionados que, para quienes no conocemos en profundidad el fenómeno podcaster peruano, termina siendo todo un directorio variopinto de interesantes podcasts que, sin duda alguna, entrarán a formar parte de los estudios de caso o de los ejemplos inspiradores que tanto se demandan al interior de las aulas y las investigaciones. Ahora, con temor a equivocarme, quisiera decir que, para los lectores peruanos, este cuarto capítulo es un repositorio de productos y propuestas sonoras que no serían fáciles de encontrar, a menos que estén recogidos en un documento como este cuyo autor, además de reseñarlos, se tomó el trabajo de describirlos y analizarlos en un ejercicio cuantitativo y cualitativo.


			Continuando con nuestra analogía pragmática, hemos llegado al lado más delgado de nuestro embudo, a ese pequeño cilindro que condensa el contenido abordado previamente. Es así como el capítulo cinco, en el que, desde el título, Carlos Rivadeneyra propone trabajar alrededor del concepto de podcastfera (García-Marín, 2020), es tal vez el más interesante de todos, pues si bien tener una recopilación analítica de distintos proyectos de podcasting peruanos es lo suficientemente útil; descifrar las interacciones que tienen estas propuestas “entre ellos, entre sus productores y hosts, sus relaciones con los podcasts extranjeros, su organización en plataformas, portales, corporaciones mediáticas y productoras de contenido sonoro, además de su interacción y prácticas transmedia” (véase la página 140 de este volumen), resulta algo altamente provechoso…, muy “empapador” [del latín imbutum]. Le aseguro que, al finalizar este capítulo, no quedarán dudas de que el panorama podcastférico peruano, al igual que en el resto de América Latina, es bastante prometedor. 


			El capítulo seis culmina este embudo con una propuesta taxonómica de la podcastfera peruana. En otras palabras, es un capítulo dedicado a descifrar cómo se puede describir el ecosistema digital del podcasting en el Perú, a partir de tres grandes variables: el tipo de productora, el tipo de podcast producido y los formatos y recursos narrativos de cada uno de ellos. En mi caso, después de su lectura, este capítulo me permitió hacer una suerte de mapa mental de la podcastfera peruana que, a la luz de lo que conozco del fenómeno, tiene muchos puntos en común con la experiencia podcaster en el resto de Latinoamérica: una variabilidad y riqueza de formatos, productos que navegan entre pensarse per se como podcasts, no querer ser, pero hacer podcasts y no ser podcasts en lo absoluto. Igualmente, se evidencia un ecosistema conformado por una producción independiente que, en su gran mayoría, le apostó inicialmente y unos medios de comunicación e instituciones que se vincularon con este medio digital nativo de manera posterior. Este panorama me deja con una sensación de cercanía con lo que conozco de la escena podcastera latinoamericana, así que quisiera aprovechar para dejar en el tintero (al lado del embudo) la siguiente postura, que tal vez no viene al caso, pero como bien lo dice su autor, el libro comienza a plantear nuevas rutas de exploración: Inicialmente, los podcasts latinoamericanos (en su gran mayoría) se realizan en una tensión entre una serie de factores externos que limitan el ejercicio y un desborde de creatividad no solo para subsanar esta condición, sino también para llamar la atención de una audiencia cada vez más cautiva.


			Finalmente, el capítulo siete termina de cerrar nuestra analogía del embudo. En él, Carlos extrae del trabajo realizado lo que en sus palabras son los puntos de llegada y de salida y que, para nosotros, en nuestro símil, sería mirar lo que ha ingresado al embudo y lo que finalmente ha destilado del mismo. Este ejercicio en doble vía permite, entonces, hacer dos cosas. La primera es una mirada ágil y retrospectiva al trabajo realizado en el libro, en la que, entre otras cosas, resalta la materialización del mapa mental que como lectores habíamos realizado en el capítulo anterior. Y la segunda es un ejercicio prospectivo que nos invita, como lectores, a continuar con el ejercicio, bien sea profundizando en este análisis o realizándolo en otros países latinoamericanos. Indudablemente, si atendemos a este llamado, podremos contribuir a ir saldando esa deuda histórica y contextual de nosotros en la academia. Ya Carlos hizo su parte con este libro pues, en sus palabras, es un documento que busca contribuir con el inicio del estudio sistemático de esta tan poderosa forma de expresión sonora.


			Así que enhorabuena por este libro que deja interesantes preguntas, diversas rutas de exploración y nuevas formas metodológicas para abordar la temática, a partir de este acercamiento al fenómeno del podcasting en el Perú y su invitación a seguir fortaleciendo este medio nativo digital en las aulas y en la investigación.


			Ismael Cardozo Rivera


			Docente / investigador 
Facultad de Comunicación y Ciencias Sociales
Universidad Autónoma de Occidente
Cali, Colombia


		






			Introducción


		


		

			El sonido acompaña a la humanidad y logra despertar su sensibilidad y alimentar su memoria, siendo las texturas de los cuerpos que lo producen las que impregnan de significado a todas sus manifestaciones.


			La huella sonora que los seres vivos producen en el planeta nos rodea, nos envuelve, nos da la oportunidad de conocer el mundo a partir de una materia expresiva invisible pero no exenta de tonalidades que se asumen como colores cuando los humanos las sentimos y las codificamos como productores de sentido.


			Imposible pensar un mundo sin sonidos o sin colores, fenómenos de la física que sentimos, los humanos, gracias a la fisiología mecánica y eléctrica de nuestro cuerpo.


			Ese interés por el sonido es el que nos lleva a realizar el estudio que presentamos en este libro, el mismo que estuvo definido en un primer momento como el análisis de una muestra de podcasts registrada en 2019; sin embargo ad portas de terminar de escribir el texto llegó el COVID-19 y con esta pandemia también llegaron muchos cambios en el podcasting peruano. Entonces el estudio se extendió para incluir un análisis del podcasting en 2020, lo que nos sirvió para realizar una comparación con la muestra registrada el año anterior que ha permitido alcanzar interesantes hallazgos y nos ha dado la oportunidad de profundizar el análisis.


			El primer capítulo aborda los elementos técnicos, históricos y teóricos básicos para entender y conocer el podcasting, este nuevo medio de comunicación al que consideramos nativo digital y que posee diferencias sustanciales con la radio, viejo medio con el cual muchas veces se lo relaciona. La discusión, diferenciación y disputa con la radio es evidente y no quisimos dejarla pasar desapercibida sino, por el contrario, continuar la discusión desarrollada por Kischinhevsky (2017), García-Marín (2018), Berry (2006, 2016) y la BBC (2018), entre otros.


			Los principios metodológicos que utiliza el estudio, basados en el análisis de contenido de los podcasts y el análisis de la propuesta transmedia, se presentan y explican en el segundo capítulo. Esta propuesta rescata una vieja discusión acerca de cómo analizar un producto sonoro, planteada por Moragas (1970), desarrollada por Mata y Scarafia (1993) y utilizada por mí mismo en más de una década de investigaciones aplicadas. Esta parte presenta, además, los parámetros usados para la definición de la muestra de podcasts que analizo en este trabajo.


			Si bien el podcasting en el Perú es aún un joven medio de comunicación, tiene un interesante y apasionado recorrido en pleno desarrollo. Nuestra aproximación comienza a partir de la revisión de las fuentes existentes hasta el 2020, lo que nos permite bosquejar el escenario de los podcasts en el Perú, mirada interpretativa que se entrega en el tercer capítulo.


			El cuarto capítulo muestra una detallada descripción de los podcasts peruanos a partir del análisis de contenidos de cada una de las producciones tomadas como muestra en los años 2019 y 2020, así como una primera mirada a la propuesta transmedia que cada uno pone en práctica.


			El capítulo cinco presenta el análisis general de todo el recorrido descriptivo del capítulo precedente. Además, define la podcastfera, concepto aún en discusión, como el escenario de la producción de podcasts y su interacción con diversos tipos de productores y productos así como su rol en el cada vez más nutrido e hipertextual mundo de las redes sociales digitales.


			Fruto del recorrido y análisis de las diversas propuestas se presenta una taxonomía del podcasting peruano, una entrega luego de dos años de observación en los que se verificó el crecimiento y la expansión de este nuevo medio, que a la vez se ve atravesado por los cambios en el consumo de medios y en la vida cotidiana en todo el mundo debido a la pandemia del COVID-19.


			El capítulo final expone los puntos de llegada a los que arriba el estudio que, a la vez, representan puntos de partida para futuros trabajos de investigación. Deseamos que más investigadores se animen a emprender esta linda aventura de conocer el escenario de podcasting peruano, latinoamericano y mundial, un medio nativo digital, como sostenemos, que sigue en rápido desarrollo y expansión y que muestra innumerables universos sonoros que son un correlato de la diversidad de intereses y sensibilidades de la humanidad.


			Esperamos que disfrute la lectura y aporte con sus críticas a este trabajo realizado con enorme pasión y gran entusiasmo.


			Carlos Rivadeneyra Olcese


		


		

			

			


		


		

			

			


		




		

			1. 
Los contenidos sonoros en internet


		




		

			

    Desde hace veinticinco siglos el saber occidental intenta ver el mundo. Todavía no ha comprendido que el mundo no se mira, se oye. No se lee, se escucha. (Attali, 1995, p. 11)







			La materia expresiva que nos interesa en este estudio es el sonido, esa vibración molecular que hace sentir, pensar e imaginar al mundo entero. Pero no el sonido natural, sino el que lleva, transporta y difunde contenidos desde un medio de comunicación que, usando una interfaz, es recibido por personas en su calidad de oyentes.


			1.1 	PODCASTING


			Nuestro interés se centra en el podcasting, un nuevo protagonista de la comunicación sonora, que es definido como “un fenómeno nativo del siglo XXI, propio de un entorno en el que la evolución de la tecnología ha propiciado nuevos usos y modos de comunicación” (Sellas, 2011, p. 11). Este nuevo medio de comunicación de contenidos sonoros es 


			
una innovación que surge tras la fusión de dos tecnologías ya implantadas [en la última década del siglo XX] como son el audio digital y el RSS1. Esta unión permite la distribución y la recepción automatizada de archivos de audio comprimido tras una suscripción por parte del usuario a través de un agregador —software o web— que facilita la actualización y descarga. Una vez recibido, este archivo puede ser reproducido tanto en equipos estables como en reproductores portátiles o teléfonos móviles. (Gallego, 2010, p. 14)





			En octubre del año 2000, Adam Curry, presentador del canal de televisión por cable MTV y blogger, comparte con Dave Winer, desarrollador de software y del RSS, su interés en que el sistema de sindicación —RSS— no se limite al texto, con el fin de que se pueda indexar archivos multimedia. Es a raíz de esto que Winer, en enero del 2001, desarrolla la etiqueta <enclosure> que le permitió adjuntar música en un post de su blog. Este avance dio origen a que diversos audiobloggers estuvieran cada vez más interesados en desarrollar una tecnología con la que se pudiera automatizar la descarga y la transferencia directa de un archivo de audio a un reproductor de archivos de audio en MP3 (Gallego, 2010, p.  75)


			Audiobloggers como Curry y su show Daily Source Code, Dave Slusher y su Evil Genious Chronicles o Doug Kaye y su IT Conversations utilizaban la sindicación de audios para distribuir sus shows en sus blogs. A la par, Ben Hammersley publicaba un artículo en la edición digital de The Guardian bajo el título “Audible Revolution” en el que se preguntaba cómo debía llamarse esta nueva forma de dar vida a los amateurs de la radio: audioblogging, podcasting o guerrillamedia (Hammersley, 2004); así había aparecido de forma pública el nombre de este nuevo medio. En agosto del 2004, Adam Curry utilizó el formato RSS para distribuir archivos de audio en su blog y creó un programa para gestionar estos archivos. Así nació iPodder, el primer programa para acceder a contenido sonoro, lo que se puede llamar los primeros pasos del podcasting. 


			Nace así un nuevo medio, desde sus inicios caracterizado por ser un producto participativo, construido con pasión, con exploración, con una suma de conocimientos de varias disciplinas y con diversos objetivos pero que, sumados, nos ofrecían un medio con magníficas y múltiples posibilidades. Un nuevo medio de comunicación porque utiliza herramientas tecnológicas de forma novedosa y sirve para entregar un contenido significante e importante entre personas, media lo que una persona quiere decir y otra persona quiere escuchar y permite que se establezca esa relación de causa-efecto, de acción y reacción, de emisor y receptor, esa relación fundamental para la existencia de un medio de comunicación.


			Sus características técnicas le permiten al podcast hacer eficiente su distribución; la sindicación de contenidos hace que cada vez que aparezca un nuevo contenido, este esté a disposición del usuario previamente suscrito y es a la vez una característica digital que le proporciona al medio una singularidad para su consumo. La sindicación de contenidos permite al oyente tener el audio a disposición para su consumo de acuerdo a su disponibilidad de tiempo; de esta forma, “en el podcasting, las posibilidades de escucha se multiplican, en oposición al consumo lineal, estandarizado y homogéneo de la radio. La escucha se vuelve flexible, personalizada, adaptada, líquida y no lineal. En definitiva, interactiva” (García-Marín, 2016, p. 51). Aunque las opciones de escucha son diversas, el podcasting está pensado para el consumo en movilidad. “Es lo que el podcaster Todd Cochrane llama walkaway content, es decir, contenido (audio) para llevar ...” (Sellas, 2011, p. 29). En buena cuenta, los podcasts se pueden escuchar en el momento y lugar que se deseen, siempre que se cuente con un dispositivo digital y acceso a internet. 


			El podcast cumplió en el 2019 sus primeros quince años, tiempo de experimentación, conocimiento y descubrimiento de este nuevo medio nativo digital, ya que es desde el ecosistema digital que se piensa y desarrolla esta práctica comunicativa que también es observada como expresión de un proceso sociocultural. “El podcasting es un medio propio del reino de la cibercultura” (García-Marín, 2016, p. 54). Las primeras exploraciones de podcasting estuvieron definidas desde la experimentación tecnológica y ofrecían contenidos de expertos en tecnología; esta característica se mantiene: los temas de tecnología digital muy especializados aparecen de forma recurrente como contenido de los actuales podcasts.


			Sobre el origen de la palabra podcasting hay varias versiones. La más aceptada es la que señala que el neologismo surge de la combinación de las palabras iPod y broadcasting, en referencia a la difusión y consumo masivo e indiscriminado, como en los medios análogos. Otras versiones apuntan en el sentido de que el nombre surge del uso de las siglas POD, Portable o Public On Demand (portátil o público por demanda) o Personal Option Digital (opción digital personal). En cualquiera de las versiones, lo importante es que el nombre está vinculado de forma clara con la tecnología digital y el consumo autónomo y portátil. Sin embargo, el podcast es aún más que esto que señalamos. Para Sellas:


			
El podcasting pasaba de ser un método de distribución de audio a convertirse en un movimiento comunitario consolidado … El 18 de octubre de 2004, el periodista José A. Gelado publicó el primer episodio de Comunicando, el primer podcast en castellano … Incluso desde un año antes, en diciembre de 2003, Comunicando ya existía como un archivo en formato mp3 colgado en internet, a modo de experimento. Hoy sigue siendo una referencia en el ámbito del podcasting hispano. (2011, p. 17)





			La interpretación de que el podcasting es más que una tecnología y que sirve para la expresión de la sociedad es compartida por varios investigadores, como Berry: 


			
In their consideration of podcasting in the age of the smartphone, Morris and Patterson suggest that “Podcasting is neither limited to nor defined by its technologies. Rather, it is a set of specific practices and cultural meanings that are entirely entwined with the technologies for its distribution, organization, and consumption” [Al considerar el podcasting en la era del teléfono inteligente, Morris y Patterson sugieren que el “Podcasting no está limitado ni definido por sus tecnologías. Más bien, es un conjunto de prácticas específicas y significados culturales que están completamente entrelazados con las tecnologías para su distribución, organización y consumo”]. (Berry, 2016, p. 10)





			El podcasting es, pues, una nueva forma de expresión del proceso social, cultural y político de la humanidad, un nuevo participante interactivo del actual ecosistema mediático digital, una interfaz que viene a revolucionar la construcción y el consumo de una de las materias significantes más sensibles: los contenidos sonoros.


			Si consideramos la incesante evolución de las posibilidades de información y comunicación que permiten las tecnologías digitales, podemos afirmar, con García-Marín, que “[e]n los últimos años, las aplicaciones disponibles para los diferentes sistemas operativos han potenciado las posibilidades de interactividad tecnológica del medio al permitir un número creciente de operaciones de personalización e interacción con el contenido” (García-Marín, 2019, pp. 182-183). Esta situación es aprovechada por el podcasting, como práctica creativa en permanente construcción, para el desarrollo de contenidos. Esta práctica, además, democratiza la producción de contenidos al ampliar la base de actores involucrados. Y cada día hay nuevas posibilidades de distribución de los contenidos, tanto en interfaces como en dispositivos. En otras palabras, consideramos al podcasting como un universo creativo en evolución.


			1.2 EVOLUCIÓN DEL PODCASTING 


			No fueron pocos los experimentos que colocaban audio a disposición en la web para que los cibernautas accedieran a ellos. Por ejemplo, los bitcasters, aquellos que hacen live streaming, es decir la emisión en directo de contenidos sonoros por la web, llamaron la atención a mediados de los años noventa. Es importante hacer notar que este tipo de difusión seguía exigiendo la atención del oyente en tiempo real, en el momento de emisión del contenido.


			
Inicialmente, los podcasts eran, en su mayoría, secuencias de canciones según la predilección del internauta o monólogos en formato audioblog, diarios en voz alta. Pero rápidamente, los programas/episodios pasaron a sofisticarse, mezclando locuciones, efectos sonoros y banda sonora, emulando la radio hertziana e incluso introduciendo formatos innovadores. (Kischinhevsky, 2017, p. 108)





			Como todo medio de comunicación, el podcasting, a medida que se desarrolla —es decir se asienta— como una práctica social cada vez más extendida, va tomando, rehaciendo y resignificando prácticas sociales y expandiendo también sus posibilidades expresivas.


			1.2.1 	Los perturbadores: amateurs e independientes


			Para Bonini (2015, p. 23), desde sus inicios en Estados Unidos, el podcasting se ha desarrollado en dos direcciones: los podcasts amateurs, también llamados independientes, y los podcasts comerciales, que buscan ganancias económicas o desean alcanzar la “monetización”. Las nuevas posibilidades de consumo y de producción permiten la aparición de contenidos sonoros diversos, especializados y considerados por los medios masivos de “baja demanda”, pero importantes para determinados grupos sociales que configuran comunidades. Asumiendo la lógica do it yourself (DIY), en


			
... el podcasting amateur, el error no es considerado disfuncional; al contrario, se concibe como un elemento glitch; es decir, una característica asumible (si bien, no prevista) del producto. Extraído del ámbito de la informática, el concepto glitch hace referencia al fallo de un sistema que no afecta negativamente a su rendimiento”. (García-Marín, 2016, p. 65)





			Además, el podcasting permite, como se señaló supra, que la producción de contenidos se diversifique, se democratice, se haga plural. Este cambio no se debe solo a la tecnología, que evoluciona de acuerdo con las necesidades sociales, sino también a lo que los usuarios hacen con ella, cómo le dan sentido y significado, cómo la entienden y la aprovechan.


			
Frente al broadcasting, es decir, la emisión a gran escala, propia del modelo de los medios de comunicación de masas, encontramos también un modelo de mecasting: miles de ciudadanos que han encontrado en el podcasting su medio de expresión personal. (Sellas, 2011, p. 32)





			En este aspecto hay que subrayar que los primeros impulsores de la experimentación en podcasting fueron sin duda los amateurs, independientes de los medios mainstream, aquellos que dieron espacio a muchos temas no abordados o marginados, satisfaciendo nichos, micronichos y hasta nanonichos temáticos ausentes en los medios masivos.


			Para García-Marín, la necesidad de autoexpresión y esa tan humana necesidad de comunicación con otros son de las principales razones que motivaron a los primeros podcasters a experimentar y producir contenidos en sonido (2019, p. 185). Sellas remarca que los primeros podcasts 


			
no surgen de la radio sino de los círculos de bloggers y geeks ... Este es el caso de los podcasters independientes (es decir, sin relación con un medio de comunicación profesional) o amateurs (en el sentido etimológico de la palabra: aquel que ama aquello que hace). (2011, p. 84) 
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