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	Porque a um pelo Espírito é dada a palavra da sabedoria; e a outro, pelo mesmo Espírito, a palavra da ciência. (1 Coríntios 12:8)
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	APRESENTAÇÃO

	Da Utilidade deste Manual

	Para Líderes Religiosos e Pedagogos

	 

	 

	 

	 

	 

	Este momento histórico é de transformações, na vida social e pessoal, com grandes avanços tecnológicos. 

	 

	Um pregador que estiver desatualizado não vai poder manter um discurso adequado aos seus ouvintes. Falando no púlpito ou no auditório, o orador sagrado tem que ter muita concentração. Deve ser competente diante das mentalidades renovadas de hoje, sobretudo em relação aos jovens.

	 

	O ato de pregação não se destina apenas aqueles que estão engajados a uma igreja. É uma atividade destinada pastores, padres, seminaristas, líderes comunitários, professores e todos os tipos de leigos que, em vários momentos, são compelidos a anunciar a palavra de Deus.

	 

	Neste livro vamos dar elementos inicias  da Oratória Sagrada, com retórica para pregadores. O leitor vai aprender como estruturar discursos cristãos de forma à conquistar seus ouvintes.

	 

	Zelando pela simplicidade não exploramos, aqui, a terminologia técnica. Nem desenvolvemos conceitos complexos, embora ocorra um esforço sincero de apresentar as técnicas com fidedignidade e com o máximo de elementos úteis.

	 

	Podemos tomar este texto como um manual prático, objetivo, para o desenvolvimento da comunicação e do ensino religioso a partir do zero.

	 

	Importante frisar que a obra está desvinculada da religião, em si, a não ser a de Cristo. E que não segue a orientação nem faz apologia de qualquer denominação.

	 

	Certamente que oferecemos ferramentas poderosas p\ra o trabalho do evangelizador. Apresentamos os fundamentos reais      da Oratória Sagrada dando, ao pregador, um potencial que o fará dominar a atenção dos ouvintes com seu discurso.

	 

	O pregador vai saber estruturar o seu discurso, desenvolver temas palpitantes e expor com estilo pessoal. 

	 

	As técnicas de como estabelecer a relação com o publico e se comunicar eficazmente com ele, Também a fala, a voz e a postura são elementos expostos neste livro. 

	 

	Espero que os conhecimentos, aqui expostos, lhes sejam úteis e por seu intermédio, de grande ajuda para os seus ouvintes. Em nome de Deus, por Cristo!

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	Capítulo 1

	Oratória e Marketing Religioso

	O Tema da Verdade Eterna

	 

	 

	 

	 

	 

	Quando se fala em retórica religiosa, evoca-se uma linha de marketing. Podemos tomar isso como sendo 80% de conteúdo doutrinal e só 20% de retórica formal.

	 

	O ambiente simbólico da Oratória Religiosa, como marketing, se atualiza a cada momento da História.

	 

	– Mas, atenção! 

	 

	– Essa comunicação não pode ser tomada como manipulação de massa.

	 

	As estratégias de propaganda de certas igrejas estão bem mais fundamentadas nas necessidades dos ouvintes. E marketing religioso não se encaixa muito bem com os temas da Verdade Eterna. Uma retórica associada ao sagrado tem subjetividades reveladas, sempre trilhando os conceitos da Teologia. 

	 

	Não é admissível utilizar a Retórica como marketing de persuasão religiosa porque, em sua concepção, poderá ecoar falsidade antes de alcançar a moral espiritual. Um homem que prefere a solidão do isolamento moral à acompanhar-se da autenticidade, não tem uma moral tão ampla como a personificada em Cristo.

	 

	Atualmente líderes religiosos revelam-se grandes retóricos sem que estabeleçam, em seus discursos, uma teologia prática. São propagadores, oradores bem falantes, que elaboram doutrinas paralelas. Estes instantes, da retórica sagrada, neste caso, insinuam-se como sendo de mera publicidade. 

	 

	Jesus tinha o dom da palavra, como ninguém antes e depois dele, que mudava as pessoas e as compelia à ação: retórica. Por vezes, como Filho de Deus, transformou palavras em milagres.

	 

	Porém o marketing não deve ser apresentado, ao mundo religioso, como oposição à verdade espiritual. Se for uma ferramenta adaptada do mercado, não precisa labutar em heresias. Afinal, a gestão de uma igreja não difere muito de uma prática empresarial. 

	 

	Como muitas doutrinas que desaparecem junto com seus idealizadores, a de Cristo poderia ter ido com ele. No entanto, com os apóstolos, não apenas permanece viva como cresceu enormemente.

	 

	Igrejas há que perduram por muitas gerações. Portanto, não são apenas produtos, sustentados por marketing superficial, por argumentos publicitários, ou simplesmente por retórica. Se fossem, não durariam tanto tempo.

	 

	Diríamos, então, que esse tipo de marketing é aquele de essência, ligado ao íntimo do coração, diferente do ilusório que promove mercadorias do comércio varejista ou atacadista. 

	 

	No marketing religioso, a proporção de 80% de teologia versus 20% de retórica, não é casual. Esses 80%, compilados da Bíblia, foram elaborados por especialistas, sob os alicerces das instituições religiosas para reinar até a consumação dos séculos.
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