
CCDE LONUMAIH VEEEZ N

Ç A  

P O R   T

S

T O E

E U

D A S

PA R E   D E  A D I V I N HA R.   E N T E N DA  D E  V E R DA D E   Q U E M   C O N T RATA S E U S   S E RV I Ç O S   –   E   F EC H E   N EG Ó C I O S   C O M   C O N F IA N ÇA . 

PARA ARQUITETOS | DESIGNERS | PROJETISTAS | CORRETORES | VENDEDORES

SUELEN BUENO DIAS



DESBLOQUEIE SEU POTENCIAL OCULTO:

O MANUAL DOS ARQUÉTIPOS QUE DOMINAM SEUS RESULTADOS

 O que grandes líderes, arquitetos visionários e corretores de sucesso têm em comum? Eles dominam uma linguagem secreta do comportamento humano – os ARQUÉTIPOS. 

Neste guia prático, você vai descobrir:

🔮 POR QUE 89% das decisões de compra são influenciadas por arquétipos (dados Nielsen)

🏛 COMO PROJETAR espaços que ativam arquétipos específicos em clientes e usuários

💼 TÉCNICAS PARA identificar seu arquétipo dominante e usá-lo a seu favor Mais que teoria: um sistema pronto para aplicar em:

✔ Vendas e negociações

✔ Design de interiores

✔ Gestão de equipes

✔ Autodesenvolvimento

"Seu próximo projeto – seja um imóvel, uma equipe ou sua carreira – está prestes a ganhar um superpoder secreto. Vire a página e descubra qual arquétipo você já está usando (sem perceber)..." 



OS ARQUÉTIPOS DE JUNG: A LINGUAGEM SECRETA DA ALMA HUMANA No cerne de toda grande história, de todo espaço significativo e de toda escolha humana, operam forças invisíveis que moldam comportamentos, desejos e decisões. 

Carl Jung, o pioneiro da psicologia analítica, chamou essas forças de arquétipos –

padrões psíquicos universais, tão profundos quanto antigos, que vivem em nosso inconsciente coletivo. Eles são a chave para entender por que certos lugares nos atraem, por que algumas narrativas nos comovem e como podemos criar ambientes e relações que ressoam com a essência humana. 

Jung identificou doze arquétipos primários, cada um representando uma energia distinta que influencia como nos relacionamos com o mundo. O Herói, que busca superar desafios; o Sábio, que anseia por compreensão; o Curador, que existe para transformar dor em crescimento – esses não são apenas personagens de mitos, mas partes vivas de nossa psique. Quando reconhecidos, tornam-se ferramentas poderosas para arquitetos, designers, corretores e líderes que desejam criar experiências verdadeiramente impactantes. 

Na prática, os arquétipos revelam:

Por que um corredor de hotel luxuoso (arquétipo Soberano) evoca sensações tão diferentes de uma cafeteria aconchegante (arquétipo Inocente)

Como um vendedor pode adaptar sua abordagem ao identificar se o cliente responde ao arquétipo Explorador (liberdade) ou Criador (inovação) Por que escritórios que ignoram o arquétipo Bobo da Corte (alegria) têm equipes menos criativas

Este não é um conhecimento teórico, mas um mapa de navegação prática. 

Ao dominar a linguagem dos arquétipos, você ganha:
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