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    Atua há mais de 20 anos na indústria gráfica no segmento de pré-impressão com treinamentos e consultorias técnicas para empresas, além de ministrar regularmente seminários, palestras, oficinas e cursos pelo País.
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    PREFÁCIO


    A ideia deste livro nasceu de várias solicitações de pessoas que participaram nos últimos anos dos meus cursos de pré-impressão, editoração eletrônica, arte-finalização de livros eletrônicos e revistas digitais, além é claro das que me enviam e-mails e me perguntaram: “Como posso publicar um texto que escrevi na forma de um livro, mas que várias editoras não se interessaram?” ou “Quais os itens burocráticos e legais um livro deve possuir para poder ser comercializado na forma eletrônica e impressa?”


    Várias editoras de diferentes gêneros literários também me procuraram nos últimos anos querendo saber como podem aproveitar os títulos que estão fora de seus catálogos já que a demanda por eles ainda existe, mas não é suficiente para uma reedição e reimpressão? Me perguntam também como converter seus títulos ativos no formato eletrônico e quais os procedimentos para distribuir estes livros nos portais de e-commerce nacionais e internacionais.


    Resolvi então organizar todas estas respostas na forma de um livro, este mesmo que você tem nas mãos. Ele só não ensina a escrever (o que é bem mais fácil), mas sim a publicar, distribuir, divulgar e comercializar seus livros.


    Boa leitura!


    Ricardo Minoru Horie


    SOBRE ESTE LIVRO


    Estimativas da CBL (Câmara Brasileira do Livro) apontam que de cada dez interessados em publicar seus livros no modo tradicional, apenas um consegue atingir seu intento. E é justamente para estes órfãos de editoras que este livro foi planejado.


    Ricardo Minoru Horie compartilha sua experiência prática tanto como autor de mais de 70 livros à venda no Brasil e no mundo, quanto proprietário de uma editora, e também consultor de editoras nos últimos 20 anos.


    Trata-se do único título disponível no mercado nacional que ensina o passo a passo para os pretensos autores, chegarem ao seu objetivo: publicar seus textos na forma de livros.


    Assuntos como as tendências do mercado literário, o ciclo produtivo de um livro, impressão sob demanda, aspectos burocráticos, obtenção de patrocínios, técnicas de produção gráfica de livros impressos e autopublicação, são tratados de forma direta e objetiva pelo autor.


    As versões eletrônicas dos livros (eBooks) que tiveram um crescimento explosivo nos últimos anos, também são tratados neste livro, tais como os formatos mais populares, os eReader e tablets, técnicas de diagramação, projeto gráfico e comercialização.


    Por fim existem capítulos dedicados exclusivamente para distribuição e divulgação, tanto das versões impressas quanto eletrônicas por meio das distribuidoras, agregadoras, lojas físicas e virtuais no Brasil e no mundo.


    CONVENÇÕES USADAS NESTE LIVRO


    A seguir serão detalhadas algumas convenções usadas nessa obra.


    Ícones


    Dica


    [image: 183118.png] São lembretes e dicas importantes.


    Atenção
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    Cuidado


    [image: 183107.png] Requer uma atenção especial do leitor, pois o uso de um determinado procedimento, comando, opção ou configuração oferece risco de problemas sérios com consequências onerosas.


    Experiência própria


    [image: 183102.png] O autor deste livro expõe casos e experiências próprias em assuntos, procedimentos comerciais, recursos e tecnologias.


    Mais informações
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    CAPÍTULO 01 | O LIVRO: PASSADO, PRESENTE E FUTURO


    Do ponto de vista técnico e de acordo com o dicionário Aurélio, um livro é um volume transportável, composto por páginas encadernadas (no mínimo 48 páginas de acordo com o dicionário Houaiss), contendo texto e/ou imagens e que forma uma publicação unitária (ou foi concebido como tal) ou a parte principal de um trabalho literário, científico ou outro. Em ciência da informação o livro é chamado monografia, para distingui-lo de outros tipos de publicação como revistas, periódicos, teses etc.


    O livro é um produto intelectual e, como tal, contém conhecimentos, opiniões e expressões individuais ou coletivas.


    Já do ponto de vista emocional, para muitos autores, ter em mãos seu primeiro livro publicado, se assemelha a ter nos braços seu primeiro filho e é igualmente motivo de muita alegria e orgulho já que quase sempre é uma conquista. Impossível também não citar o ditado popular que prega que para uma pessoa se sentir completa e realizada, necessita plantar uma árvore, ter um filho e escrever um livro.


    Em parte, isso se deve ao trabalho de pesquisa, escrita, revisão e aperfeiçoamento do conteúdo até que o autor acredite que esteja pronto para que outras pessoas possam lê-lo.


    Outro fator é a dificuldade em se publicar um livro, sobretudo para autores desconhecidos que até um passado recente, apenas tinham como alternativa o método (para não dizer funil) tradicional de publicação por meio das editoras de livros e dos meios industriais de produção.


    A partir dos anos 2000, com a popularização de computadores e dispositivos eletrônicos portáteis tais como celulares do tipo smartphones e PDAs (Personal Digital Assistant) as versões eletrônicas dos livros começaram a timidamente aparecer, quase sempre em formatos de texto puro ou em imagens bitmap.


    Nos últimos anos eles tiveram um desenvolvimento de progressão geométrica até se firmarem como um concorrente agressivo aos livros impressos.


    Os livros eletrônicos atuais, também conhecidos como eBooks, são uma versão digital de um livro que pode ser lido em computadores ou em aparelhos portáteis, mas com seu conteúdo estruturado de forma a permitir a navegação de seu conteúdo por meio de um sumário ativo, troca de fontes e corpo do texto, inclusão de marcadores de página, anotações digitais entre outros recursos.


    Eles evoluíram para acompanhar os aplicativos de leitura em computadores fixos ou portáteis e, principalmente, nos dispositivos chamados de eReaders (como o Amazon Kindle) e nos tablets (como o Apple iPad).


    Acredita-se que ainda há muito para evoluir e que vivemos em um período de transição entre livros de conteúdo estático, que são maioria e de início de produção de uma série de outros livros que já são planejados, escritos e diagramados com recursos de interatividade e multimídia (áudios, vídeos e animações), além de serem transmedia (conexão entre o conteúdo impresso, eletrônico e virtual).
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    CAPÍTULO 02 | MERCADO LITERÁRIO


    O mercado literário tem passado por mudanças drásticas nos últimos anos.


    02.1 | Números do setor


    Uma pesquisa encomendada pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) junto a 141 editoras filiadas (de um total de 750) e que totalizando 56% do universo do faturamento do setor, apontou que o número de exemplares vendidos cresceu de 387.149.234, em 2009, para 437.945.286, em 2010 e foram publicados 54.754 títulos, que representam um aumento de 24,97% em relação a 2009, sendo 18.712 títulos novos.
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