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  ¿QUÉ HACEN LOS MEDIOS CATÓLICOS CON LA RELIGIÓN?


  Las primeras páginas del libro están precedidas por una frase de Jesús Martín Barbero, que hace una fuerte exhortación a generar, desde el mundo intelectual, opciones que colaboren con la transformación de nuestra sociedad. Esta obra está imbuida de este espíritu.


  Siguiendo a este autor y su propuesta de reformular las preguntas para comprender mejor los procesos sociocomunicacionales, esta investigación, en lugar de analizar las determinaciones propias de los sistemas religiosos, se pregunta por las prácticas culturales que se articulan en la gestión de los medios de comunicación católicos según las apropiaciones del catolicismo que las instituciones religiosas realizan. Para concretizar esta propuesta, se construye una base de medios católicos latinoamericanos fundados antes de 1965 y vigentes a 2015, uno de los aportes más relevantes de este trabajo. No existen registros de este tipo, que identifica setenta y siete medios con estas características, desde México hasta Argentina. La información ofrecida emerge de respuestas a un cuestionario a los directores de estos medios, junto al análisis de los discursos institucionales presentes en sus propios sitios web. La investigación concluye con la elaboración de perfiles de medios católicos. Si bien se trabaja con medios católicos, la propuesta se abre a ofrecer una metodología de análisis para medios religiosos en general.
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    “Diré que lo que merece la pena investigarse es aquello que nos dé esperanzas de cambiar esta sociedad; no lo que nos provoque o bien ganas de quedarnos tranquilos, o bien ganas de injuriar este mundo. Estamos hartos de gente que vive tranquila y no quiere que nadie le quite su tranquilidad, pero también de aquellos que se quedan maldiciendo este mundo, pero no nos dan herramientas, ni la menor esperanza o posibilidad de pensar en la manera de cambiarlo”.


    JESÚS MARTÍN-BARBERO1

  


  
     

  


  
    
      
        1. “Políticas de la comunicación y la cultura: Claves de la investigación”, Dinámicas interculturales, N° 11, Fundación CIDOB, 2008.
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    Prólogo


    Con Isabel hemos compartido mucho, en situaciones y actividades muy variadas. Nos conocemos hace décadas; ambas éramos niñas cuando el deseo de alimentar la fe nos encontró en un mismo espacio en el que el entusiasmo por el compromiso socio-religioso fue acompañando nuestra adolescencia y juventud. Luego de varios años con escasos momentos de encuentro, volvimos a tener una intensa interacción cuando, hace aproximadamente diez años, Isabel comenzó a madurar su proyecto de tesis para el doctorado en Sociología de la UCA que acepté acompañar como “directora”. Supe de entrada que, aunque el camino iba a ser arduo, como todo proceso de investigación para una tesis, el trabajo iba a llegar a buen puerto. Isabel tenía excelentes condiciones para iniciar el proceso: un fuerte interés y compromiso con la temática; una trayectoria sociolaboral que la llevó a conocer su campo de estudio y a interactuar con varios de sus referentes; capacidad analítica; una gran tenacidad y determinación; y una genuina motivación por hacer un aporte útil en su temática de estudio. El libro refleja como a lo largo del recorrido que implicó este trabajo, estas cualidades no solo se potenciaron, sino que, combinadas entre sí, dotaron al escrito de Isabel de una peculiar riqueza.


    La gran diversidad al interior de la Iglesia Católica, su complejidad estructural y de acentos doctrinarios y carismáticos, se reflejan en la variedad de medios de comunicación que de ella surgieron. El libro se adentra en las prácticas comunicacionales de América Latina de adscripción católica y su relación con los distintos modos de apropiación del catolicismo. Fruto de un intenso y tenaz rastreo, se identificaron 77 medios de diversos países de la región, nacidos antes de 1965 y aún vigentes en el presente. Isabel se valió de una variedad de instrumentos metodológicos para identificar, caracterizar y analizar a estos medios: entrevistas en profundidad, un cuestionario elaborado para este estudio y el análisis del contenido de las páginas web y de archivos documentales. La base de medios católicos latinoamericanos, producto inédito hasta este estudio, es en sí misma un gran aporte de Isabel y un punto de partida para futuras profundizaciones. Se trata de una base que, a lo largo del estudio, fue sistematizada, caracterizada y analizada con agudeza.


    La finalidad de que la Iglesia Católica en el siglo XX haya pasado de considerar a los medios de comunicación como referentes del mal, a incorporarlos en la dinámica institucional nombrándolos como “dones de Dios” −en términos del Papa Paulo VI− evidencia una trama de sentidos institucionales y discursivos atravesados por contradicciones y variedad de intereses que se plasman en diversos modos de comprender el uso de estos medios. Esta diversidad de apropiaciones origina medios, según del análisis de Isabel, que se conciben como un brazo de la jerarquía eclesial o que acentúan el aspecto laico y liberador del mensaje cristiano. En el medio hay una gran diversidad: los que acentúan lo moral, aquellos que focalizan lo espiritual, los que enfatizan lo cultural iluminista, etcétera.


    El presente de la Iglesia en América Latina y el desafío que enfrenta ante una rápida reconfiguración de las adscripciones religiosas donde el pentecostalismo parece ganar terreno también en el espacio público; los diversos posicionamientos ante las propuestas doctrinarias y morales de la Iglesia de quienes se perciben como católicos, que van desde una férrea defensa a los muchos que crecientemente toman distancia; los cuestionamientos a cómo se encaran cambios en las propias dinámicas de la Iglesia, etcétera, van desafiando el mensaje que los medios de adscripción católica deciden transmitir y su posicionamiento frente a temas conflictivos en el interior de la Iglesia. La proliferación de contenidos religiosos que se transmiten en las redes sociales, potenciados en la pandemia, desafían también el dinámico mundo de estos medios. Son todos temas que merecen ahondarse y que encuentran en este libro un valioso soporte empírico y conceptual.


    Ana Lourdes Suárez


    Marzo 2022

  


  
    Introducción


    La presente investigación tiene como propósito ofrecer una mirada general sobre los Medios de comunicación católicos en América Latina y el Caribe. Se considera que este trabajo, junto con otros, puede contribuir a validar la riqueza de las propuestas interdisciplinarias en las investigaciones que se referencian a las Ciencias Sociales en general, a la Sociología y a las Ciencias de la Comunicación, en particular. La naturaleza epistemológica propia de las disciplinas nombradas como ‘Ciencias de la Comunicación’ invitan a mirar los objetos de estudio de estas desde una perspectiva de integración disciplinar. Estos espacios teóricos utilizan como base desarrollos de la Sociología, la Antropología o la Lingüística para sostener las propias consideraciones.


    Los aportes de los estudios culturales ingleses con los trabajos de Stuart Hall, Richard Hoggart y Raymond Williams, junto con sus referentes latinoamericanos Jesús Martín-Barbero y Néstor García Canclini, la semiótica de Eliseo Verón, así como los de Cornelius Castoriadis sobre el concepto de imaginario social permitieron descubrir las variables de análisis estructural de la sociedad.


    Al mismo tiempo, en nuestro país, propuestas formativas ligadas al Centro de Comunicación La Crujía han evidenciado la posibilidad y la necesidad de conocer experiencias de comunicación que, partiendo del conocimiento de la realidad, se proponían y lograban transformarla. En estos contextos, desde la academia se han recuperado los trabajos de Daniel Prieto Castillo, Paulo Freire, Alcira Argumedo, Margarita Graziano y Francisco Gutiérrez. En esta investigación se integran también perspectivas europeas como la de José Manuel Pérez Tornero junto a otros que, desde el campo de la Comunicación y educación, ofrecen nuevos modos de mirar la actualidad a través de diversos paradigmas de interpretación social.


    Por último, se integra en este diálogo disciplinar la perspectiva de la Sociología de la religión aprehendida desde lecturas en el doctorado necesarias para abordar la temática de mi interés y por la participación de dos equipos de investigación interdisciplinarios coordinados por la Dra. Ana Lourdes Suárez. Debido a la naturaleza del objeto de estudio de esta investigación, se consideró fundamental profundizar en las herramientas propias del campo disciplinar de la Comunicación y religión. Hace parte de este entramado la participación en el Centro de Estudios Escuela Abba de Roma, del Instituto Universitario Sophia (Florencia-Italia) y del grupo fundacional de este instituto en América Latina, organizaciones que dependen del Movimiento de los focolares. Actualmente, me encuentro participando de la escuela de posdoctorado del IUS-Florencia para continuar las investigaciones que conectan “las espiritualidades” y su materialización en “prácticas culturales”.


    Estos son algunos de los abanicos de opciones que fueron aportando elementos para el desafío de emprender esta investigación. La propuesta central busca responder al modo en que los marcos institucionales, los discursos sociales y la interacción con el conjunto social han operado en los medios de comunicación católica, generando diversas apropiaciones de la religión, haciendo emerger ciertas prácticas, según el modo en que el proceso descripto se fue configurando. El interés fue conocer cómo estas experiencias, que en algunos casos se transforman en megaempresas, conciben su “ser medios católicos” y cómo concretizan esta orientación con los diversos modos de realizarlo que la institución habilita.1


    El Capítulo 1 da cuenta del marco de referencia y del marco conceptual que este tipo de objeto de estudio ha tenido desde la academia. Esta historia es breve, ya que los primeros aportes sobre comunicación mediática provienen de la década del cincuenta. Ha sido la experiencia de la propaganda durante la Segunda Guerra Mundial lo que impulsó el desarrollo tecnológico y su estudio. El uso de los medios por la Iglesia católica coincide con el viraje que la institución realiza a principios del siglo XX, al interesarse por lo social. Los primeros estudios sobre los usos de estas tecnologías para la “evangelización” tuvieron mucha fuerza en ciertos ámbitos del evangelismo. La Iglesia católica latinoamericana y caribeña se especializó, en cambio, en las radios educativas para las campañas de alfabetización. Esta directriz tenía como objetivo favorecer el desarrollo integral como primer paso hacia la evangelización-cooptación institucional. Desde los ámbitos disciplinares de las Ciencias de la Comunicación, particularmente desde la década del sesenta, se comenzó a evidenciar la potencia dinamizadora de los medios de comunicación comunitarios en los procesos sociales, por esto se han estudiado muchos casos vinculados a las radios mencionadas. Numerosos trabajos dan cuenta del rol preponderante de la comunicación alternativa, comunitaria horizontal o grupal en Latinoamérica (A. Gumucio-Dragón y T. Tufte, 2008). Actualmente, se han orientado a temáticas vinculadas a líneas que buscan relacionar la comunicación y el desarrollo o la comunicación y el cambio social.


    Profundizando en el tema, se fue advirtiendo un aspecto destacado que se desarrolla en la investigación, el cual se refiere a la unidad y diversidad de las expresiones religiosas relevadas. Es decir, los diversos medios católicos, partiendo de idénticos fines, llegan a concretizaciones muy diversas. Esta constatación abrió el interés a la temática de la relación entre los distintos modos de apropiación del catolicismo y las consecuentes prácticas comunicacionales que estas perspectivas originaron.


    El Capítulo 2 expone la metodología para abordar la problemática planteada. Conociendo la ausencia de trabajos similares en lo regional, se contactó a referentes en la temática de la región y, de este modo, se fue articulando el mapa del universo a relevar. Desde allí y como primer paso, se construyó la base de datos para aplicar los cuestionarios a los referentes institucionales de dichos medios. Como segundo paso se analizaron las secciones: “¿Quiénes somos?”, “¿Qué hacemos?” y “Nuestra historia”. El análisis se hizo desde el sistema de codificación que ofrece la teoría fundamentada en datos, por la posibilidad que brinda para construir categorías basadas en comprender la perspectiva de los actores protagónicos de la investigación, y de este modo evidenciar cuáles son las categorías que consideran relevantes en la tarea que desempeñan.


    El Capítulo 3 da cuenta del marco histórico de los medios que son universo de la investigación. Este marco considera como personajes centrales al Consejo Episcopal Latinoamericano, desde su departamento de Comunicación y Prensa por un lado (donde encontramos los lineamientos más jerárquicos) y, por el otro, a las Asociaciones de comunicación –hoy nombradas como Signis América Latina y el Caribe– laicas y las congregaciones. Estas últimas mantienen la alineación con los mandatos de la institución jerárquica y han desatado procesos desde otras lógicas que es interesante evidenciar.


    Luego, en el Capítulo 4 se exponen los resultados del cuestionario a directores de medios. En el Capítulo 5 se realiza el análisis de la adscripción religiosa desde las prácticas según lo que expresan las webs de dichos medios y, finalmente, en el Capítulo 6 se identifican perfiles de medios emergentes.


    Para hacer viable la investigación, opté por estudiar los medios de comunicación que se han originado en la Iglesia católica latinoamericana y caribeña con anterioridad a 1965 y que continuaban vigentes a 2015. Esta decisión se fundamenta en que en la década del sesenta se comenzó a vivir una de las renovaciones institucionales más fuertes en toda su historia: el Concilio Vaticano II. Por otra parte, fundar y sostener un medio de comunicación para cualquier institución requiere múltiples interacciones y recursos humanos, económicos, etc., por esto, consideré analizar aquellos que han persistido cincuenta años, ya que era un tiempo suficiente para evidenciar los objetivos planteados.


    Con la presente investigación se busca comprender el modo en que las diversas apropiaciones del catolicismo han incidido en los medios de comunicación católicos con una trayectoria de al menos 50 años y vigentes a 2015 en América Latina y el Caribe. Este objetivo se concretiza recuperando la reflexión sobre el fenómeno comunicacional en la Iglesia católica –en lo internacional y en la región de referencia– para comprender la incidencia de estas conceptualizaciones en los medios estudiados. Luego, se explora cómo los directivos de los medios católicos de referencia han vinculado la adscripción religiosa con la gestión global de dichos medios a través de la aplicación de un cuestionario a sus directores para luego confrontar sus afirmaciones con los discursos de autodefinición institucional que ofrecen en sus propias webs. Este proceso nos ofrece información suficiente para poder construir perfiles de medios católicos en la región considerada.

  


  
    
      
        1. Considero interesante partir de los medios ya que, en la actualidad, para cualquier institución son vitales, Jesús Martín-Barbero (1991) lo confirma sintetizando el núcleo de sus reflexiones cuando afirma que: “Los medios de comunicación enfatizan el papel que estos desempeñan en los cambios culturales y la envergadura antropológica de los cambios producidos por la comunicación. (…) Intento pensar no solo los medios, sino también los fines: cómo están cambiando los modos de constitución y reconocimiento de las identidades colectivas y la incidencia en la reconstitución de estas tanto de los medios como de los procesos de comunicación”.


        Por otra parte, también Niklas Luhmann (1993), desde otra perspectiva, da un enorme relieve al sistema que configura lo comunicativo en la articulación social, considerando este espacio como un sistema autónomo, al igual que la política y que la economía. Luhmann entiende la comunicación como producción de sentido, excluyendo las cuestiones psicológicas o de pura tecnología. Este autor postula (2009) que el papel que tuvo la religión en la constitución de la sociedad, hoy lo tienen los medios de comunicación, por esto considero relevante integrar esta mirada para evaluar cómo se articulan estas dimensiones en las experiencias a trabajar.

      

    

  


  
    CAPÍTULO 1 
 Comunicación y religión: un campo posible


    La relación entre religión y comunicación en Latinoamérica y el Caribe, tema y contexto de la presente investigación, puede rastrearse desde diversas disciplinas como la Antropología, la Sociología y las Ciencias de la Comunicación. Los variados abordajes están influenciados por los marcos culturales de los países desde donde provienen los estudios. Por lo tanto, en la confección de los antecedentes de la presente investigación se recupera la riqueza que estas múltiples miradas ofrecen. También se ha incorporado un apartado con la mención de investigaciones impulsadas por los propios actores católicos que son fuentes privilegiadas de información sobre el tema de interés.


    A la vez, este capítulo tiene el doble objetivo de presentar, por un lado, un marco de referencia histórico de la reflexión teórica sobre el tema abordado –a través de una revisión de las principales contribuciones realizadas en cuatro décadas– y de ofrecer, por el otro, un marco de referencia teórico-conceptual a partir del cual comprender la problemática de la adscripción religiosa y la gestión de los medios de comunicación católicos a través de los cuales se expresan las diversas apropiaciones del catolicismo. Se espera, a partir de la siguiente exposición, articular un contexto indicador capaz de suministrar los elementos teóricos necesarios para una adecuada indagación de la problemática a investigar.


    Estado de la cuestión


    Brasil es el país con mayor producción en el campo que denominamos Comunicación y religión. Martino (2014) realizó una sistematización de las principales líneas de trabajo de este país que, junto a las indagaciones en la presente investigación en lengua española, pueden ofrecer un panorama general de la región. En ese mismo orden y dirección, en Brasil, para 2014, la revista Religião & Sociedade publicó un dossier sobre Medios y Religión. La introducción fue confiada a Stolow (2014), investigador en el Department of Communications at Concordia University con sede en Quebec. Este trabajo ofrece un estado de la cuestión incorporando obras en lengua inglesa, también sobre estudios en Brasil y otros lugares del mundo. Stolow registra el campo de estudio sobre medios y religión desde la década del noventa, y reconoce que hay una continuidad entre las obras específicas que dan cuenta de los procesos de evangelización como comunicación social no mediática. Sitúa el análisis en la discusión más amplia sobre el secularismo, la “supuesta” muerte de la religión y su “renacimiento” en experiencias menos institucionales. Este trabajo pone de relieve que las transformaciones tecnológicas que están influenciando a la religión abren procesos que pueden estar definiendo una nueva manera de entender la religión misma. De igual modo, se recuperan obras generales sobre Medios y religión como campo de estudio, mencionando diversos autores, como Vries y Weber (2001); Engelke (2010); Hirschkind (2011); Hoover y Clark (2002); Lundby (2013); Meyer y Mouros (2006); Meyer y Houtman (2012); Morgan (2008) y él mismo, Stolow (2005).


    Martino marca el inicio del interés por los medios de Comunicación y religión en los años cincuenta, con el movimiento “radioevangelista” en Estados Unidos, siendo personajes relevantes de ese momento el obispo católico Sheen y el pastor evangélico Graham. La televisión nace en los años cincuenta, década posterior a la conclusión de la Segunda Guerra Mundial, en la que el cine y la radio tenían un lugar muy importante. En ese mismo, sentido Alemania y los países aliados utilizaron diversas estrategias de propaganda mediática para acompañar sus posturas ideológicas. Se advierte entonces que los primeros estudios se refieren a la problemática de la denominada “Iglesia electrónica”. Cabe señalar que, para fines de la década del sesenta, Muniz Souza (1969) presenta su investigación sobre el pentecostalismo en San Pablo, destacando el rol central de las publicaciones y programas de radio en las actividades para fortalecer los lazos establecidos con los fieles, y las estrategias de proselitismo. En tal sentido, este trabajo puso de relieve el carácter institucional y económico que caracterizó muchas de las expresiones religiosas vinculadas a los movimientos pentecostales.


    Para los años setenta, se destaca la investigación de Washington Uranga (1976) sobre la presencia de la información religiosa en los periódicos del continente, impulsada por el CELAM desde Bogotá. En este trabajo, se evaluaba en forma cuantitativa cómo aparecía nombrada la Iglesia católica en los principales medios del continente. De estas primeras décadas, es importante mencionar la obra de Kolakowski (1977) sobre la presencia de rasgos religiosos en la cultura popular y a Ortiz (1980) sobre religiosidad popular e industria cultural. También es relevante el trabajo de Beltrão (1980) sobre la comunicación popular a la que dedica el 50% del libro, para estudiar formas de grupos de comunicación religiosa en una perspectiva semejante a Riva (1980) y Soares (1988).


    Luego en la década de los ochenta se consolida el interés sobre temáticas comunicacionales dentro de la sociología de la religión. La investigación de mayor relevancia es la de Assmann (1986) sobre la iglesia electrónica en América Latina. Estos estudios surgieron muy vinculados a intereses de la comunicación eclesiástica, particularmente de la Iglesia católica en Brasil. En efecto, esta investigación de Assman que todos los estudios académicos reconocen como un antecedente fundamental en la temática, es un estudio pedido por la WACC, Asociación Mundial de Comunicaciones Cristianas, organización que reúne a comunicadores predominantemente de iglesias de la reforma y también católicos.


    Desde fines de los años sesenta, Marqués de Melo (1985-2005), primer catedrático de periodismo de Brasil y también uno de los fundadores de la Unión Cristiana de la Prensa de ese país, impulsó un gran número de investigaciones sobre comunicación y religión. Su libro de 2005 Comunicação eclesial: utopía e realidade ofrece una lista de investigaciones, tesis de maestría o doctorales que dan cuenta de su rol como tutor/director sobre dicha temática desde los años sesenta hasta la fecha de publicación de esta obra. Allí se mencionan autores que con posterioridad desarrollaron trabajos de relevancia para el campo. Tal es caso de Soares (1980, 1986) con “La morfología y contenido de los boletines católicos” y “Del Santo oficio a la liberación: el discurso (y la práctica) del Vaticano y de la iglesia católica de Brasil y la comunicación social”; Hartmann (1984) con “Elementos para una celebración democrática, política y festiva”; Puntel (1986) Revista Familia Cristiana y las clases subalternas y Gomes (1987, 1991) Grita Pueblo: Periódico de las comunidades eclesiales de base de San Miguel y “Para una historia de la Unión Cristiana Brasileña de Comunicación: Memoria de una institución cristiana dedicada a la comunicación dialógica y comprometida con la resistencia al autoritarismo brasileño”. Estos trabajos de maestría y doctorado fueron presentados en la Escola de Comunicações e Artes de la Universidad de San Pablo y en la Universidad Metodista de San Pablo que junto a UNISINOS y la Universidad Jesuita de Porto Alegre son espacios académicos donde se han impulsado en gran medida estas investigaciones.


    Los trabajos mencionados, en muchos casos, han sido realizados por religiosos o dirigentes de organizaciones de comunicación católica y cristiana, validados en el campo académico. Esto parece evidenciar que los grupos ligados al “progresismo” católico, por el aporte de la Teología de la liberación consideraron fundamental “leer la realidad” para sus diversos proyectos, incorporando las Ciencias Sociales en estas lecturas. Esta nueva comprensión habilitó que muchos consagrados –y, en consecuencia, las congregaciones que los respaldaban institucionalmente– invirtieran importantes recursos para que su personal se formara en las universidades en temáticas sociales y no en las disciplinas tradicionales de Teología o Filosofía.


    También Jesús Martín-Barbero (1995) en su trabajo “Secularización, desencanto y reencantamiento massmediático” ofrece una interesante perspectiva para pensar la relación entre modernidad, religiosidad y medios. Esta obra se fundamenta en la revolución que generó lo que suele llamarse ‘Iglesia electrónica’, donde se explicita la idea de que los medios de comunicación son los referentes culturales desde los cuales las personas constituyen el sentido de su vida. Esta perspectiva posee gran valor heurístico en la actualidad, para la reflexión sobre los medios masivos en general, incluyendo el consumo de medios digitales.


    Continuando con la mención de obras relacionadas con el tema de estudio, posee gran relevancia la investigación desarrollada por la socióloga Peppino Barale (1999). Su trabajo se centra en las radios educativas y populares en América Latina. Esta autora llega a la conclusión de que la Iglesia católica ha sido la institución que mayoritariamente ha originado este tipo de experiencias en la región. Por esta constatación, realiza una interesante búsqueda conceptual sobre la comunicación en los documentos propios de la institución, para caracterizar cómo los cambios conceptuales sobre el modo de entender la comunicación habilitaron las nuevas prácticas en este campo.


    Igualmente, dentro de este espacio es necesario mencionar también la investigación promovida por ALER, Asociación Latinoamericana de Educación Radiofónica, que es la organización de medios comunitarios más grande en América Latina por cantidad de asociados. Nació como red de radios católicas y, con posterioridad, cambió su identidad a “de inspiración humana y cristiana”1 para abarcar a otros sectores con similares objetivos que pertenecían a otros espacios de creencias. Hoy muchos niegan este origen y, en general, es más reconocida por su compromiso comunitario-educativo. No se relaciona en ningún modo con una organización homónima de estudios sobre religión con sede en México. ALER se propuso realizar un análisis sobre el impulso de las radios comunitarias en la década de los noventa. El informe fue realizado por Van Oeyen (2001) y se publicó con el título “La radio popular frente al nuevo siglo: estudio de vigencia e incidencia”.


    La obra Haciendo olas, Historias de comunicación participativa para el cambio social de Gumucio Dagron (2001) ofrece 50 experiencias de los 5 continentes con el objetivo de mostrar diversos aspectos de lo que define como: “experiencias de comunicación participativa para el cambio social”, incluyendo en su análisis experiencias mediáticas vinculadas al catolicismo. De las 50 tomadas en cuenta para el análisis, una decena son de América Latina y de estas, el 70% son de origen católico. Este autor las caracteriza como medios comunitarios que han logrado perdurar en el tiempo, ya que dejaron de lado sus primeros intereses –que iban desde sacar a la gente del alcoholismo o luchar contra el comunismo– para reorientar sus acciones hacia las necesidades sentidas de las personas, mediante la promoción del diálogo y la participación, lo que permitió que la comunidad se apropiara del medio. Según las conclusiones de este autor, esto permitió un crecimiento sostenido y la consecuente permanencia en el aire.


    Dentro de este ámbito, se encuentran investigaciones sobre radios comunitarias y populares católicas latinoamericanas, estudiadas por su compromiso con procesos participativos en la región. Asimismo, desde las preocupaciones por la democratización de las comunicaciones se menciona la obra Radio popular en Bolivia: la lucha de obreros y campesinos para democratizar la comunicación de Beltrán y Reyes (2012) donde se recupera la historia y el accionar de varios medios, entre ellos algunas radios católicas.


    Otro tema de relevancia es abordado por Sousa (2005) sobre los padres cantores de Brasil y más recientemente Catolicismo mediático, de Carranza (2013), que evidencia diferentes aspectos sobre la mediatización que se realiza del discurso religioso. También en Perú, Pérez (2012) aborda el tema de las representaciones y mediatizaciones públicas de la religión, donde ofrece una interesante reflexión sobre medios, religión y cultura, es decir sobre el fenómeno religioso en general. En la Argentina se encontró sobre esta temática, desde otra perspectiva, el libro coordinado por Algranti (2013): La industria del creer. Sociología de las mercancías religiosas. El enfoque de esta investigación pone el énfasis en la “mercantilización del objeto religioso” mediatizado, estudiando su consumo y sus implicancias en cuanto a la reproducción del sistema social.


    Resulta oportuno señalar que desde la Historiografía, la Sociología de la religión y las Ciencias Sociales se utilizan los medios de comunicación católicos como fuentes documentales, tal es el caso de Verónica Giménez Béliveau (2010) en su trabajo sobre diversidad católica donde utiliza los boletines de AICA, Agencia de Información Católica Argentina, y por Lida (2015) con la Revista Criterio de Argentina. Las investigaciones de Frigerio (2000), Viotti (2015) y López Fidanza (2015) utilizan las producciones de los medios de comunicación en general, especialmente los periódicos, como un espacio donde se reconocen los sentires sociales con relación a las diversas temáticas religiosas. También en Brasil, en forma pionera, comienzan las investigaciones sobre religión, medios y mundo digital, en tal sentido se destaca el trabajo de Borelli (2010) y Sbardelotto (2014). Para 2013, en la Argentina, Miguel (2013-2017) comienza a investigar el tema desde las producciones del mundo evangélico con algunos trabajos en los que hace referencia a medios católicos.


    Desde un marco más institucional católico, se menciona la investigación impulsada por el CELAM y el Pontificio Consejo de las Comunicaciones Sociales, desde la Red informática de la Iglesia católica en América Latina con la coordinación de Daza (2012): “Cultura Digital en América Latina - Investigación Interuniversitaria Educación y Evangelización”. La investigación fue realizada por UNID, Red Universitaria de Investigación en Cultura Digital, que convocó a 10 universidades católicas y 2 centros de formación en comunicación con el objetivo de estudiar los consumos digitales y las transformaciones en el mundo de la cultura con el objetivo de integrar este conocimiento en los procesos de evangelización. Se menciona también la investigación liderada por la Red de SIPCA-TV, Servicio Internacional para Productores y Canales de Televisión Católicos, sobre canales de televisión con esta adscripción religiosa en Hispanoamérica, presentada en 2013. Este trabajo fue coordinado por Lanzotti y Ares desde la Asociación civil Buena nueva comunicación de la ciudad de Rosario, Argentina. Esta investigación trabajó con un cuestionario autoadministrado a 37 responsables de canales católicos de la región. Se recibieron 23 respuestas de 15 países diferentes.2 Sus resultados fueron muy bien recibidos en los ámbitos institucionales católicos ya que desde hace muchos años no se hacían trabajos de este tipo en la región. El interés de esta propuesta fue orientada a la mejora de la producción. Si bien no es un estudio radicado en un centro de producción científico, al igual que la investigación de Uranga de (1976) posee estándares de rigurosidad que llevan a tomar en cuenta este aporte, al no existir trabajos académicos sobre el tema.


    El marco de referencia general, histórico-conceptual que se ha trazado permite constatar la variedad de aproximaciones al objeto de estudio. También es posible inferir la importancia que la comunicación mediática posee para la religión en general y la católica en particular frente a los desafíos que el desarrollo tecnológico va ofreciendo, desde las primeras revistas de fines del siglo XIX a la irrupción de la radio y la televisión en inicios del siglo XX, hasta llegar a la híperpresencia de la cultura digital en la actualidad.


    De igual manera, se puede constatar que en el campo de referencia existe un profundo interés por la mediatización del discurso religioso, que va desde las preocupaciones introducidas por la “Iglesia electrónica” a los desafíos del mundo digital. Se observa claramente que desde hace varios años no se realizan estudios globales en la región, por lo tanto, no fue posible encontrar trabajos en el campo religioso que integren Hispanoamérica, la región del Caribe y Brasil. En tal sentido, cabe preguntarse si es posible integrarlos en la investigación y, a su vez, sopesar la relevancia de estos resultados lo cual resulta posible de plantear ya que la unidad institucional de la Iglesia católica habilita este tipo de preguntas dado que el órgano máximo de articulación institucional en la región abarca estas regiones. Asimismo, tampoco se ha encontrado que se haya puesto suficientemente de relieve el tema de la diversidad católica. La mayoría de los trabajos continúan considerando a la Iglesia católica como si solo estuviera compuesta por un poder jerárquico monolítico de un lado y la religiosidad popular por el otro. Aunque esto está presente, las grietas e intersticios son muchos y no solo emergen desde los sectores populares. Así, los actores de las congregaciones y de los movimientos laicales aportan otras prácticas y miradas. En efecto, sobre estas últimas, este trabajo puede aportar información, ya que los gestores de los medios de comunicación católicos provienen en gran medida de los sectores y/o espacios señalados.


    Estudios desde las preocupaciones en temáticas de comunicación relevantes para las comunidades católicas: Un párrafo aparte, Joanna Puntel


    El aporte ya mencionado de Joanna Puntel de Brasil ofrece un amplio recorrido sobre los conceptos claves de comunicación que la institución católica ha consolidado a través de su magisterio y de sus prácticas. Bajo una mirada académica y dentro del marco disciplinar de las Ciencias de la Comunicación ha abordado múltiples temáticas.



OEBPS/Images/cubierta.jpg
MARIA ISABEL GATTI

¢ QUE HACEN
LOS MEDIOS CATOLICOS
CON LA RELIGION?

Dimensién oculta en la gestién de medios
religiosos de América Latina y Caribe

1965-2015

Editorial Biblos





OEBPS/Misc/page-template.xpgt
 

   

     
	 
    

     
	 
    

     
	 
    

     
         
             
             
             
        
    

  





OEBPS/Images/sello.png
Editorial Biblos





