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Introdução

Uma imagem pode valer mais que mil palavras, mas uma figura ou diagrama não tem nada se comparado a um vídeo. 

Se uma imagem pode ter tanto valor de comunicação, você não pode nem imaginar o que um vídeo pode oferecer. 

De fato, os vídeos valem milhares de fotos porque transmitem conexão emocional. 

Eles comunicam um senso de urgência.Eles explicam de maneira eficiente os conceitos e reduzem o que poderiam ser ideias confusas em símbolos ou sequências que a maioria das pessoas possa entender. 

Vídeos são tão poderosos que mais e mais pessoas estão procurando por eles na internet em vez de texto. 

Vamos enfrentá-lo, a maioria das pessoas está com pressa.Eles não têm tempo para ler um artigo e juntar tudo. 

Isto é especialmente verdadeiro para artigos que não têm absolutamente nenhum gráfico. 

Para muitas pessoas, o texto é simplesmente muito plano. 

Com o vídeo, você sente que está lidando com uma pessoa real que lhe fornece informações. 

É mais fácil entrar no vídeo emocionalmente. É mais fácil se envolver. 

Na verdade, se você acha que perdeu alguma coisa ou se um conceito sobrevoou a sua cabeça, você pode retroceder facilmente em um vídeo e analisar essa parte. 

Não é surpresa que mais e mais profissionais de marketing estejam ganhando muito dinheiro usando vídeos. Eles usam tipos diferentes. 

Alguns usam vídeos explicativos para descrever os detalhes de um produto ou conceito. Muitos outros profissionais de marketing usam vídeos de quadro branco com voz ativa. 

Estes vídeos mostram uma mão desenhando imagens diferentes enquanto a narração explica os principais conceitos. 

Outros preferem vídeos de porta-vozes. São vídeos em que há uma pessoa falando diretamente com o espectador, explicando certos pontos. 

Tudo isso alavanca o poder do vídeo porque você tem uma sensação de imediatismo. 

Quando você está lendo, pode haver milhares de coisas passando pela sua mente. 
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Você pode estar entendendo pedaços e partes das palavras à sua frente, mas no final do dia, muito disso fica entre as rachaduras. 

É como um barulho mental. Com o vídeo, é muito mais fácil envolver o espectador porque você está bem na frente deles. 

Se você souber como atrair a atenção deles, poderá comunicar o que quer que você queira transmitir de maneira rápida, eficiente e eficaz. 

Usados corretamente, os vídeos dão vida aos materiais de marketing. Quantas vezes você publicou páginas de vendas? Na verdade, eu apostaria que muitos deles caíram. 

Você tem menos chances de experimentar isso com o vídeo.O vídeo traz personalidade ao seu texto. 

Ele também traz profundidade para qualquer infografia que você usa para comercializar o produto ou serviço que você está promovendo. Por fim, o vídeo permite que os profissionais de marketing obtenham um senso de conexão entre os materiais de sua página de vendas e seus públicos-alvo. 

Neste livro, ensinarei como criar ótimos vídeos que se conectam com seu público. Também instruí-lo-ei sobre como promover seus vídeos para turbinar sua geração de tráfego e poder de conversão. Está certo. 

Vou te ensinar como transformar uma ideia em um vídeo, que pode se transformar em dinheiro. Vejo você no Capítulo 1. 
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CAPITULO 1

Como descobrir o tipo

certo de vídeo para

fazer

  Agora que temos uma ideia clara do tremendo poder de persuasão do vídeo, o próximo passo é descobrir o tipo certo de vídeo a ser produzido. 

Você tem que entender que só porque você sabe que o vídeo funciona em um nível ou outro, isso não significa necessariamente que você tem que ir lá e fazer algum tipo de vídeo aleatório. 

A última vez que verifiquei, dar tiros selvagens no escuro não é exatamente uma estratégia vencedora. Você não vai exatamente acertar um olho só porque você fez um tiro aleatório. 

Você tem que ser intencional em relação aos vídeos que você faz. Caso contrário, você estará gastando uma quantidade enorme de tempo, esforço e dinheiro apenas para acabar com um monte de nada. Vamos tirar isso do caminho. 

A chave aqui é ter um alvo de nicho. Se você está tentando ganhar dinheiro online em qualquer forma, você tem que ter um nicho. Não é mais simples que isso. 

Caso contrário, você está simplesmente desperdiçando seu tempo. Mais cedo ou mais tarde, você vai falhar. 

Muitos empreendedores on-line e editores on-line que não têm noção sobre a importância do nicho acabam se debatendo. Qualquer sucesso que eles possam ter conseguido é simplesmente um produto de muita sorte. 

Eventualmente, a sorte acabará. Você sabe disso, eu sei disso, todo mundo sabe disso. É por isso que é realmente importante ser sistemático e metódico em como você faz seu dinheiro online. A chave aqui é ter um alvo de nicho. Isso não é negociável. 

Você não pode passar este ponto e ter sucesso. Você tem que detalhar aqui e agora. Entenda seu público Depois de ter determinado o nicho para quem você vai fazer vídeos, você tem que fazer a inteligência do consumidor. 

Agora, deixe-me dizer, você pode fazer isso da maneira mais fácil ou mais difícil. Se você insiste em fazer as coisas da maneira mais difícil, como gastar centenas de milhares de dólares fazendo inteligência do consumidor, faça o mesmo. Bata-se para fora. 
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Infelizmente, esse é exatamente o tipo de plano de jogo que leva à morte prematura de muitos negócios on-line. Existe uma maneira mais fácil. 

Eu entendo que se você acabou de começar seu negócio on-line, provavelmente não tem muito dinheiro para começar. 

Acredite em mim, eu entendo isso. É por isso que estou animado em informar que existe um atalho. 

Acredite ou não, seus concorrentes podem fazer sua lição de casa quando se trata dos tipos de vídeos que você deve fazer. Em vez de reinventar a roda, preste atenção no que seus concorrentes estão fazendo. 

Não é mais simples que isso. Deixe seus concorrentes fazerem o dever de casa para você. Como? Faça engenharia reversa de seus vídeos. 

Não importa em qual nicho você está, basta ir no YouTube ou no Instagram ou no Facebook e procurar por seus vídeos. Eles já estão lá. 

Agora, aqui está a coisa. Preste atenção aos vídeos comuns. Essa é a chave. 

Não faça engenharia reversa de todos os vídeos aleatórios que você encontrar. 

Esse é um bilhete de mão única para o fracasso. 

Veja todos os vídeos que seus concorrentes fizeram e veja seus temas, seus tópicos e como eles apresentam suas informações. Estes não são detalhes vazios. Estes não são inconsequentes. 

Eles podem realmente fazer ou quebrar o sucesso do seu negócio online.Você percebe que seus concorrentes tendem a fazer vídeos que falam sobre uma faixa estreita de tópicos? 

Escreva esses tópicos. Você percebe que seus concorrentes quase sempre usam um certo tipo de vídeo? Preste atenção nesse tipo. 
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Eles geralmente usam vídeos explicativos, vídeos de quadro branco ou vídeos de porta-voz? Mais uma vez, este não é um detalhe vazio. 

Este é realmente um sinal revelador. A lógica aqui é realmente muito simples. 

Quando você perceber que quase todos os seus concorrentes estão se concentrando em uma faixa estreita específica de tópicos, por favor, entenda que eles não estão fazendo isso para a saúde deles. 

Eles não estão fazendo isso porque não têm mais nada melhor para fazer. Eles estão fazendo isso porque funciona. Coloca dólares na mesa. Essa é a linha de fundo. 

O mesmo acontece com o tipo de vídeo que eles produzem. Se a maioria dos vídeos for de quadro branco, você deve fazer o mesmo. 

Agora, você não pode pensar que esta é a ideia mais quente do mundo, mas quem se importa com o que você pensa? 

A única coisa que importa é o que seus clientes pensam, porque são eles que vão colocar dólares em sua conta bancária. Espero estar sendo claro aqui. 

Descubra o que funciona no seu nicho. 

E estou falando não apenas de temas, tópicos e tipos de vídeo, mas também da qualidade da produção, duração do vídeo e ambiente geral. 

Agora, você pode estar pensando que os vídeos de seus concorrentes são bem diferentes uns dos outros. 

Aqui é onde você vai ter que fazer algum pensamento pesado. Você vai ter que olhar abaixo da superfície. 
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Claro, num piscar de olhos, parece que as coisas de todos são radicalmente diferentes das de todo mundo. Entendi. 

Mas quando você olha para as coisas sobre as quais eles falam, como eles falam sobre os temas e como eles tentam convencer o espectador a agir de alguma forma, sente-se e preste atenção. 

Muitas vezes, eles compartilham muita semelhança. Quando você anota todas as suas anotações, você está basicamente tentando chegar a algum tipo de

"padrão da indústria" para o seu nicho. Esta pesquisa preliminar de engenharia reversa é toda sobre descobrir o que o padrão base é para o seu nicho. 

Fazendo o mesmo não vai cortá-lo Agora, neste momento, você provavelmente está animado. Neste ponto, você provavelmente está pensando: “Ok, este é o segredo para ter sucesso no meu nicho”. 

Eu apenas copio o que todo mundo está fazendo, concentro-me no meio da curva, e sou livre e claro. " Não é bem assim. Você também precisa criar algo que seja bastante distinto. Você tem que inventar algo que possa construir uma marca por aí. 
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