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			Prefácio

			Publicar um livro nunca foi tão fácil! Talvez não pelo mercado tradicional tal qual o conhecíamos, mas as alternativas hoje são inúmeras, especialmente pelas práticas chamadas de “autopublicação”. Não gosto do termo, pois à exceção talvez dos poetas que vendem seus panfletos em portas de centros culturais, dificilmente um autor conseguirá se publicar sem recorrer, em alguma instância, à ajuda de um profissional — seja para imprimir seu livro ou comercializá-lo. Tenho chamado essas novas práticas de “autoedição assistida”, que podem ser realizadas de muito modos, mas geralmente em uma parceria muito bem arranjada com editores experientes. E todo mundo sai ganhando!



OEBPS/image/capa.png
Vola &y‘at&;

. CUMESSENRIL
 DEATTRES WAV

\
~ { ‘7 ( m—

71\ \
b perapuniag e regpoglag






OEBPS/image/1.png
Vola &y‘at&;

. CUMESSENRIL
 DEATTRES WAV

\
~ { ‘7 ( m—

71\ \
ok peropuniag e regpegiag






