
        
            
                
            
        

    



	Ficha de datos

	 

	Copyright © Todos los derechos reservados en todo el mundo a Digital World.

	 SUS DERECHOS: Este libro está restringido a su uso personal. 

	ISBN: 9781723461804

	DESCARGO DE RESPONSABILIDAD: Este libro está protegido por las leyes internacionales de derechos de autor y no puede ser copiado, reproducido, donado o utilizado para crear trabajos derivados sin el permiso expreso del editor. El editor posee todos los derechos de autor de este libro.

	 

	El autor ha hecho todos los esfuerzos razonables para ser lo más preciso y completo posible en la creación de este libro y para asegurar que la información proporcionada esté libre de errores; sin embargo, el autor/editor/distribuidor no asume ninguna responsabilidad por errores, omisiones o interpretaciones irregulares del tema aquí tratado y no garantiza ni declara en ningún momento que el contenido sea exacto debido a la naturaleza rápidamente cambiante de Internet.

	Cualquier menosprecio percibido hacia personas, pueblos u organizaciones concretas no es intencionado.

	El propósito de este libro es educar y no hay garantías implícitas de ingresos, ventas los resultados. Por lo tanto, el editor / autor / minorista no se hace responsable de los resultados insatisfactorios que pueda obtener al poner en práctica las técnicas o seguir las directrices establecidas en este libro.

	 


ACERCA DEL TRABAJO

	 

	¡Redacción publicitaria! Es una obra sobre este apasionante tema. Va desde la diferencia entre términos como copyright, copywrite/copywriting y copywriter, pasando por la explicación de modelos como AIDA, la Fórmula de Pareto, los Disparadores Mentales, con ejemplos prácticos, la oferta de más de 10 bonus muy especiales hasta el fabuloso Glosario de Copywriting. Entre otros temas significativos.

	Es la guía que necesitas para producir la comunicación que podría traerte decenas, cientos o miles de clientes.

	 

	 

	 

	 


NOTA 

	 

	Gracias por comprar Copywriting y unirse a muchos otros lectores inteligentes interesados en marcar la diferencia en el mundo de los negocios y la comunicación en todas sus formas.

	Al leer este libro electrónico, sin duda iniciará o continuará su carrera con una gran ventaja en la búsqueda de la excelencia.

	Disfrute de su lectura. Espero que al final hayas aprendido lo suficiente para lanzarte al fantástico mundo del copywriting.

	Estoy seguro de que serás una persona diferente que realmente piensa y actúa con originalidad.

	En efecto, te espera un futuro brillante.

	 

	 

	 


INTRODUCCIÓN

	 

	¿Por qué ha decidido revelar los secretos del Copywriting?

	 

	En primer lugar, soy un firme partidario de la ganancia compartida. Lo digo desde una perspectiva intelectual, social y financiera. Como dice un famoso proverbio africano

	 

	"Solo se llega más rápido. Pero en grupo se llega más lejos".

	 

	¿Por qué el precio tan bajo?

	 

	Una de las funciones básicas de un redactor publicitario es ayudar, sumar, animar a otras personas a seguir el mejor camino hacia sus objetivos.

	Al ofrecer el libro a un precio que cuesta menos que un bocadillo en cualquier cadena de comida rápida, estoy dando la oportunidad a cualquier persona que realmente quiera crecer en su vida personal y profesional de disponer de las condiciones y herramientas reales para hacer realidad sus sueños.

	Además, cuanto más fácil sea acceder al tema, más gente hablará de él y, en consecuencia, todos saldremos ganando gracias a un enfoque colaborativo y eficaz.

	 

	 


¿Qué es el copywriting?

	 

	"El copywriting es el arte y la ciencia de construir una comunicación (escrita o hablada) que lleve a las personas a realizar algún tipo de acción".

	Rafael Albertoni, redactor publicitario profesional

	 

	El copywriting es una comunicación persuasiva (texto, voz y/o vídeo) cuyo objetivo es conseguir que una persona (público objetivo específico) realice una acción determinada (suscribirse a un boletín, apuntarse a una squeeze page, hacer clic en un anuncio de ventas, etc.).

	 

	Definiciones (no hay que confundir)

	 

	Copy → Son estructuras, plantillas, guiones. Que puedes modificar según tus intereses y/o necesidades.

	Copywrite/Copywriting → Es el arte. La escritura en sí. La técnica. El desarrollo.

	Copywriter → El escritor. El profesional.

	Derechos de autor → Copyright.

	 

	 


Diferencia entre copywriting y marketing de contenidos

	 

	El Copywriting precede a las acciones de Marketing de Contenidos. Prepara y estructura los caminos que se seguirán en estas acciones.

	Sirve de base. Una brújula a seguir, etapa a etapa.

	Es una herramienta de Marketing de Contenidos, por así decirlo.

	 

	Diferencia entre copywriting y redacción publicitaria

	 

	El copywriting se centra en la persuasión. En la emoción. Crear una relación recíproca entre el emisor y el receptor del mensaje en cuestión.

	La redacción publicitaria se centra en vender. Es más directa.

	 

	*** Translated with www.DeepL.com/Translator (free version) ***

	 


¿Qué hace cada profesional?

	 

	Por supuesto, los conceptos pueden ser amplios. Sin embargo, a modo de resumen, se puede decir que el profesional:

	 

	Copywriter → Se centra en la comunicación persuasiva.

	Redactor publicitario → Se centra en la explotación de la marca.

	Gestor de contenidos → Tiene el cometido más amplio. Explotación más generalizada de las formas de comunicación.

	 

	Sin embargo, es cierto que todos se complementan.

	 

	 

	 


Cuáles son las principales herramientas que debe dominar un copywriter?

	 

	Sin ir más lejos, una herramienta de texto (Word, Bloc de notas...), saber utilizar un servicio de email marketing (MailChimp, Aweber...) y un buen acceso a internet.

	Todo ello, combinado con ganas de aprender y trabajar.

	Y, por supuesto, tienes que amar lo que haces.

	Como vemos, ser Copywriter cualificado no difiere mucho de otras profesiones, siempre y cuando realmente quieras ser un buen profesional en el campo que elijas.

	 

	 

	 


¿Qué persigue el Copywrite?

	 

	 

	Llamar la atención

	 

	Necesitas que te vean. La gente necesita saber que existes. Y el Copywriter profesional facilita este camino, entre tu existencia y la constatación colectiva de que, de hecho, eres real.

	 

	Comunicar

	 

	La comunicación está presente en todos los ámbitos de nuestra vida. Ya sea en forma de palabras escritas, habladas o gestos. El copywriting pretende que este mensaje llegue a su destinatario de la mejor manera posible.

	De tal forma que su descodificación resulte extremadamente fácil, logrando así sus objetivos.

	

	Persuadir

	 

	Indicar al cliente el mejor camino a seguir. Orientar. Educar. Enseñarle a alcanzar el objetivo que usted le ha fijado.

	 

	 

	 

	 

	 

	Persuasión × Inducción (No confundir)

	 

	La persuasión no es más que indicar a alguien la dirección que le reportará los mejores beneficios. Es extremadamente beneficioso, positivo.

	Tú se lo muestras. Ellos te siguen si lo consideran oportuno.

	Piensa en la persuasión como la mejor dirección a seguir.

	En el proceso de inducción, en cambio, haces que la persona siga lo que tú ya has predeterminado. No hay libertad de elección.

	 

	 


¿Para qué sirve el copywriting?

	 

	Sin rodeos. Para dirigir a tu cliente potencial a la acción.

	Ya sea hacer clic en un anuncio o en un enlace, suscribirse a un boletín, registrar su correo electrónico en una página de captura o realizar una compra.
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