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    Presentación


    En su visión de consolidarse como un referente académico nacional y regional en la formación integral de las personas, la Pontificia Universidad Católica del Perú ha decidido poner a disposición de la comunidad la colección jurídica «Lo Esencial del Derecho».


    El propósito de esta colección es hacer llegar a los estudiantes y profesores de derecho, funcionarios públicos, profesionales dedicados a la práctica privada y público en general, un desarrollo sistemático y actualizado de materias jurídicas vinculadas al derecho público, al derecho privado y a las nuevas especialidades incorporadas por los procesos de la globalización y los cambios tecnológicos.


    La colección consta de cien títulos que se irán publicando a lo largo de varios meses. Los autores son en su mayoría reconocidos profesores de la PUCP y son responsables de los contenidos de sus obras. Las publicaciones no solo tienen calidad académica y claridad expositiva, sino también responden a los retos que en cada materia exige la realidad peruana y respetan los valores humanistas y cristianos que inspiran a nuestra comunidad académica.


    Lo «Esencial del Derecho» también busca establecer en cada materia un común denominador de amplia aceptación y acogida, para contrarrestar y superar las limitaciones de información en la enseñanza y práctica del derecho en nuestro país. 


    Los profesores de la Facultad de Derecho de la PUCP consideran su deber el contribuir a la formación de profesionales conscientes de su compromiso con la sociedad que los acoge y con la realización de la justicia. El proyecto es realizado por la Facultad de Derecho de la PUCP bajo los auspicios del equipo rectoral. 


  




  

    Introducción


    El tema de las indicaciones geográficas y de su protección está vinculado a diversos factores, a realidades geográficas y climáticas, a las habilidades y conocimientos de los productores, a su conexión con la comida y las sensibilidades regionales y nacionales, a la acción más o menos intensa del Estado, y a los procedimientos jurídicos y administrativos para obtener protección, sea en el ámbito específico que les atañe o en la normativa que trata las prácticas comerciales desleales.


    En el año 1971 preparé, por primera vez en el país y por encargo de la Facultad de Derecho de la Pontificia Universidad Católica del Perú, una selección de textos vinculados a la propiedad industrial para un curso electivo que hacía referencia a la protección de indicaciones geográficas bajo las normas que trataban la competencia desleal. Era la parte final del curso y los alumnos se sorprendían e interesaban animosamente por el tema. 


    Me resulta, por tanto, especialmente grato volver a analizar el tema de la protección de las indicaciones geográficas, más aún cuando este se ha tratado últimamente en forma más intensa y con mayor conocimiento, tanto por parte del sector privado como desde el Estado. Este pequeño libro busca presentar una divulgación ilustrada en la materia, haciendo referencia a la normativa internacional y a la ley nacional, y tratando de cubrir los principales temas relacionados con su protección jurídica.


    Durante los últimos años el interés por su protección jurídica ha sido puesto de relieve frecuentemente en foros internacionales especializados y existe una importante bibliografía internacional y también alguna nacional al respecto, por lo que aquellos interesados en profundizar en su estudio —que no son solo los vinculados al ámbito de lo jurídico, sino también al publicitario, agrícola, comercial y de las relaciones internacionales— podrán encontrar las vías apropiadas para hacerlo. Si ello se logra y el interés se incrementa, se habrá entonces cumplido con uno de los objetivos perseguidos por esta colección. 
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    Consideraciones previas


    1.	La denominación de productos mediante indicaciones geográficas


    La referencia al origen geográfico fue, probablemente, una de las primeras formas de distinguir unos productos de otros similares y puede afirmarse que esas referencias han sido una constante en el tráfico económico desde que este tuvo lugar hasta nuestros días. Así lo confirman numerosos testimonios registrados por autores clásicos, los que dieron a conocer, por ejemplo, el aprecio que tenían los griegos por la alfarería de Atenas, los perfumes de Arabia o los vinos de Corinto; no obstante, en aquel entonces no existían disposiciones legales que establecieran una protección debidamente reglamentada. No hay duda de que desde épocas inmemoriales los seres humanos se han servido de nombres geográficos de países, ciudades, quebradas, ríos, valles o accidentes de la naturaleza para designar determinados productos como expresión de las características y la riqueza de las tierras que hicieron distinguible su elaboración, así como de las prácticas empleadas para aquello y la habilidad de las gentes que hicieron posible su existencia. A pesar de ello, no sabemos desde qué momento, fuera mediante el trueque o la compra, se les vinculó a determinado medio geográfico y se les estimó por tal motivo de forma destacada.


    Resulta de fácil constatación que en el mercado de cualquier ciudad contemporánea importante se ofrece una gran cantidad de productos que sirven para satisfacer necesidades variadísimas o, simplemente, para atender un capricho cualquiera. Y esos productos, en la actualidad, vienen acompañados en su gran mayoría del nombre que los identifica, la referencia al lugar de elaboración y las empresas fabricantes o distribuidoras, tablas de contenido y valor nutritivo, los años de producción y vigencia, y de marcas y símbolos que los distinguen. Pues bien, algunos de ellos gozan en nuestros días de una protección jurídica especial justamente por la conexión que tienen con determinado medio geográfico. 


    Una revisión de la historia nos enseña que las protecciones jurídicas han existido desde mucho tiempo atrás. Solo a modo de ejemplo, la zona geográfica donde se produce el queso Roquefort fue delimitada en Francia en el año 1411; la del vino chianti, propio de la región italiana de Toscana, en 1716; la del vino oporto, de la región portuguesa del río Duero, en 1756; y se podría seguir con los ejemplos. El interés y el tratamiento jurídico de la materia que vamos a ver se inició en Europa y adquirió importancia internacional a partir de la segunda mitad del siglo XIX, como consecuencia del progreso de la agricultura y la artesanía impulsado por el desarrollo del comercio y el crecimiento del consumo. Su evolución posterior ha estado estrechamente relacionada con las políticas agrarias de los países que les reconocen una protección jurídica específica, la que se asienta en una copiosa legislación internacional y nacional sobre la materia que veremos en el curso de este volumen.


    2.	Su relevancia en el tráfico económico


    El comportamiento de los mercados nos hace ver que la lucha competitiva gira crecientemente alrededor de la calidad de los productos, lo cual es destacable cuando se refiere, por ejemplo, a productos alimenticios, pues el consumidor exige frecuentemente garantías sobre la calidad que exceden la cobertura de sus necesidades nutritivas.


    El empleo de una indicación geográfica en el etiquetado constituye uno de los mecanismos más simples y efectivos para el proceso de diferenciación de productos en el mercado, siendo muy utilizadas para productos agrícolas y vinícolas como el vino de Jerez o el champagne. Esas indicaciones son ampliamente usadas tanto en el comercio interior como en la exportación, generando esta última ingresos considerables para algunos países. Como tendremos ocasión de ver, el uso de las indicaciones geográficas protegidas no recae en una sola empresa, sino en un conjunto variable de estas, ubicado en la zona geográfica correspondiente, que debe cumplir con los requisitos establecidos en una reglamentación específica para dar lugar a un empleo creciente de las mismas en dicha zona.


    Por sus propias características, las indicaciones geográficas, y en especial las denominaciones de origen, constituyen un vehículo idóneo para alentar el desarrollo económico en zonas rurales marginales y pobres, así como en países poco desarrollados, pero con innegable riqueza cultural y climas diversos que dan lugar a una agricultura variada en sabores y texturas en ocasiones poco conocidos. Frente a la lógica productivista y la exacerbada competencia, la protección jurídica de las indicaciones geográficas puede constituirse en un arma eficaz contra la estandarización proveniente, en buena medida, de las necesidades y preferencias de los consumidores de los países ricos y desarrollados. Así, puede generar un modelo de desarrollo parcial, pero eficaz, que se oponga y resista con éxito a la lógica mercantil que imponen las empresas multinacionales1.


    En efecto, una política asentada en la protección jurídica de las indicaciones geográficas busca dar un valor añadido a los productos, el cual resulta de su propia tipicidad, y a la vez promover que este retorne a los productores originales. Busca también promover o restaurar un mejor reparto del territorio productivo, generando un mayor volumen de empleo directo e indirecto y conservando, además, prácticas tradicionales de indudable valor. Es incuestionable que la mayor calidad de los productos distinguidos por una indicación geográfica protegida contribuirá a mejorar la salud de las personas, evitará engaños a los consumidores y, eventualmente, podrá cumplir con exigencias provenientes del mercado gastronómico. Y es que la calidad reconocida de los productos protegidos no es solo una exigencia normativa, sino también una necesidad económica. 


    Es constatable que, actualmente, la presencia en los mercados y hogares de las indicaciones geográficas peruanas no tiene un peso importante en la economía nacional, como sí sucede en otros países, en donde se ha logrado establecer una conexión cercana entre estas y el desarrollo y bienestar de determinadas zonas, especialmente rurales. A pesar de ello, no hay razón alguna para no intentarlo también en el territorio nacional, pero para lograr tal empeño es preciso conocer las reglas establecidas para su protección jurídica tanto internacional como localmente, punto que constituye uno de los objetivos de este libro.


    3.	Geografía y multiculturalidad: el caso del Perú


    El Perú es un país de montañas subtropicales de reciente formación, con gran inestabilidad geológica y alta intensidad sísmica. Su geografía encierra profundas diferencias de altitud, imponiendo en el ámbito andino una acusada dimensión de verticalidad. En las alturas se originan fuentes de agua que discurren hacia el océano Pacífico y los llanos amazónicos, dando vida a una gran variedad de plantas y animales que se asientan en torno a las cuencas y las grandes corrientes de agua. A todo ello se suma la existencia de climas diversos, lo que genera una megadiversidad extraordinaria2; y poca duda cabe de que esa naturaleza tan especial marca el carácter de su población. En síntesis, la costa es un paisaje marino y desértico; la sierra, una zona templada y soleada; la parte alta, llamada puna, es frígida y ventosa; y en los llanos amazónicos predomina el bosque húmedo. Aplicando los conocimientos de la biotecnología y de la ingeniería genética, el valiosísimo banco de germoplasma con que contamos podría servir para construir modernas plataformas productivas para alimentos, aceites, grasas, colorantes y un largo etcétera, a lo que se sumaría la extraordinaria variedad de productos vegetales y animales con los que ya contamos y que los antiguos hombres del Perú han domesticado desde hace siglos. La visión geoeconómica del Perú es, pues, la de un archipiélago de espacios productivos3.


    Pero la matriz cultural del Perú contemporáneo, que tiene un contenido inicial proveniente de sus pueblos originarios, ha incorporado los hábitos, gustos y pensamientos de los miles de inmigrantes europeos, africanos y asiáticos, cuya llegada comenzó con la Conquista española, dando lugar a un país mayoritariamente mestizo en lo étnico y culturalmente variado que ya cuenta con algunos de los más avanzados desarrollos tecnológicos modernos. Es por ello que hay que tener presente en esta materia, por su indirecta, pero rectora presencia, a la Convención sobre la Protección y la Promoción de la Diversidad de las Expresiones Culturales aprobada por la Unesco y por casi la totalidad de los países en el año 2005, la cual sirve de contrapeso a la imposición política y económica de la OMC (Petit, 2012). A ello se agrega una conexión entre los conocimientos tradicionales y la diversidad de prácticas alimentarias, que tienen una variada relación con las indicaciones geográficas. 


    La diversidad cultural con la que el Perú cuenta incluye y asimila una amplia variedad de influencias culturales, a la vez que se extiende al reconocimiento de la importancia de la producción y la distribución de productos de contenido local, lo que es una manifestación inseparable de los derechos humanos de sus productores y consumidores, a la par que expresión de sus libertades fundamentales y de los procesos económicos asociados a cada expresión cultural. En el Perú, que es un país asentado en un territorio milenario, se produce una fusión original de expresiones culturales, dando lugar en nuestros días a la esforzada búsqueda de un rostro que lo identifique a cabalidad, en el que se combinen y convivan diferentes modos de producción, y del cual la homogenización y el predominio cultural absoluto están descartados.


    Pues bien, son esos ingredientes geográficos, culturales y humanos los que constituyen una materia prima valiosísima para el desarrollo y consumo de productos con características diferenciales muy apreciadas —muchos de ellos ya existentes, pero con reconocimiento solo regional o nacional—, los cuales, desde el punto de vista jurídico, deben promoverse para obtener reconocimiento internacional, cosechar beneficios económicos mayores a los actuales, y consolidar modos de vida propios y valiosos. Pero se debe advertir que el origen histórico, tradicional o milenario de un producto no constituye por sí mismo un elemento esencial para su reconocimiento o protección jurídica, ya que es preciso que este cumpla con otras condiciones que las leyes exigen, vinculadas al territorio, la calidad o las prácticas humanas para obtenerlo. En otras palabras, la riqueza de nuestro suelo y nuestra cultura son elementos que pueden servir para impulsar el reconocimiento si son debidamente alentados en un marco de exigencia técnica reconocido universalmente.


    4.	El propósito y contenido de este libro


    Como todos los libros de la colección Lo Esencial del Derecho, el objetivo de este volumen es poner en el conocimiento de una mayoría de estudiantes, abogados y terceros interesados el contenido de una materia jurídica que tenga vigencia y actualidad, así como implicancia en la vida laboral y económica de los peruanos. Este es el caso de la protección jurídica de las indicaciones geográficas, pues se trata de signos distintivos que tienen conexión con la vida cotidiana y el bienestar de personas directamente vinculadas a ellas. Se busca de esa forma contribuir a la mejora de la vida económica de localidades específicas y del país en general. Así ocurre en varios países, que han destinado una especial atención a sus indicaciones geográficas. Ojalá esa práctica pueda también extenderse entre nosotros, pues ya contamos con algunas indicaciones geográficas debidamente protegidas. Cabe indicar que la protección jurídica tiene un nivel de resguardo nacional e internacional, y que en la práctica hay muchos intereses políticos y económicos importantes involucrados, por lo que es necesario conocer la reglamentación jurídica vigente. 


    De otro lado, como se verá en el curso de la lectura de este libro, el énfasis está puesto en los temas jurídicos vinculados a la protección de las indicaciones geográficas, pero es preciso advertir que ello guarda una relación con otros asuntos que no se van a comentar, pero que es indispensable advertir. El debate sobre cuáles podrían ser las mejores soluciones jurídicas sigue vigente, pero puede esconder otras polémicas de importancia, como las vinculaciones con la salud pública y la alimentación; la conveniencia o no de que la regulación jurídica sea más o menos exigente, dada la disparidad entre la fuerza política y comercial de los países que buscan imponer un modelo uniforme sin reconocer matices diferenciales; el tratamiento a la biodiversidad, materia que es especialmente sensible para el Perú; la relación con los conocimientos tradicionales y la piratería avasallante; la aplicación del Convenio sobre Diversidad Biológica, que no es reconocido por algunos de los países más importantes del mundo; y los múltiples problemas culturales vinculados a la vida de los pueblos y a sus indicaciones geográficas. Existe una muy abundante bibliografía sobre estos temas —fundamentalmente en inglés— y son también muchos los aportes de los programas de las Naciones Unidas, así como los de las universidades y entidades vinculadas al desarrollo y la protección del medio ambiente, que se han referido a ellos desde diferentes visiones sobre el uso y abuso de las indicaciones geográficas. Repetimos: esos asuntos exceden largamente el alcance de este libro jurídico, que es solo una versión ilustrada de la normativa aplicable al tema en el Perú. Sin perjuicio de ello, citamos algunos documentos, artículos y libros que podrán servir como lectura complementaria para que quien esté interesado pueda estudiarlos a profundidad4.


    


    

      

        1	En el Simposio Mundial sobre Indicaciones Geográficas, celebrado en Lima el año 2011 y auspiciado por el Ministerio de Relaciones Exteriores, el Indecopi y la OMPI, se presentaron varios trabajos de interés. Desde el punto económico, pueden consultarse los trabajos de R. Herrmann (2011) y Nuria Ackermann (2011). 


      


      

        2	Según Amat y León, «El Perú tiene el privilegio de contar con 28 climas de los 34 que existen en el mundo y con 84 zonas de vida, de un total de 104» (2006, p. 25).


      


      

        3	Dice Amat y León: «[…] los antiguos peruanos forjaron una civilización singular porque fueron capaces de observar, comprender y actuar en su geografía, creando una cultura, una organización social, un sistema productivo y una ciencia y tecnología compatibles y funcionales con la diversidad de los ecosistemas y con la variabilidad del ambiente» (2006, p. 38).


      


      

        4	Ver, por ejemplo, International Center for Trade and Sustainable Development, 2003, cap. 7, Maskus y Reichman, 2005, Broude, 2005, Correa, 2010, Michalopoulos, 2003, Wong y Dutfield, 2011, y Dasgupta, 2020.


      


    


  




  

    Capítulo 1
Indicaciones geográficas: noción, composición, clasificación, funciones, productos que distingue, desarrollo y consolidación


    1.	Noción


    Puede afirmarse que una indicación geográfica es un signo utilizado en productos que tienen un origen geográfico específico y poseen cualidades que se deben a ese origen; en otras palabras, que las características o la reputación del producto se deben esencialmente al lugar de origen. No obstante, dado que no existe una definición uniforme compartida por los tratados internacionales o las legislaciones de los países, debemos acercarnos a las más aceptadas. 


    Nos referimos a tres: la que está incluida en la Decisión 486, la que se encuentra en el ALDO y, finalmente, la contenida en el Adpic que, como veremos, tienen similitudes y algunas diferencias que explicaremos más adelante. Sin embargo, adelantamos la contenida en el artículo 22.1 del Adpic por ser la más aceptada internacionalmente, que define a las indicaciones geográficas como «[…] las que identifican un producto como originario del territorio de un miembro (de la OMC) o de una región o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad, reputación, u otra característica del producto es imputable fundamentalmente a su origen geográfico»5. 


    Ahora bien, al interior de las indicaciones geográficas existen divisiones que es preciso tener presentes. La indicación más protegida tradicionalmente recibe el nombre de «denominación de origen», pero existen también otras llamadas simplemente «indicaciones geográficas», cuyo vínculo entre los productos que distingue y la calidad de los mismos es menos intensa que el de las mencionadas denominaciones de origen (Montero García-Noblejas, 2016, p. 152). Ambas son signos distintivos protegidos por una legislación específica ad hoc, cosa que no ocurre con las llamadas «indicaciones de procedencia», que no son consideradas signos distintivos y son utilizadas para indicar simplemente el lugar de producción, fabricación o elaboración de cualquier producto sin vinculación necesaria con la calidad de los mismos, y cuyas infracciones son reprimidas desde la normativa correspondiente a la competencia desleal en defensa del principio de veracidad. 


    2.	Composición


    Desde el punto de vista de su composición, se distingue entre indicaciones geográficas directas e indirectas. Las directas son aquellas que están formadas por los nombres o las denominaciones que individualizan un lugar, zona, región o país determinado como, por ejemplo, «café de Chanchamayo». Las indirectas, por su parte, consisten en signos o figuras que, sin incluir el nombre con el que es designado un lugar o región, identifican espacios geográficos para el público consumidor en general, como es el caso de la bandera de un país o la reproducción de un paisaje.


    3.	Clasificación


    Existen cuatro grandes tipos o clases diferentes de «indicaciones geográficas», que es el nombre genérico utilizado por el Adpic para este tipo de signos distintivos. Estas pueden ser tanto gráficas como denominativas o mixtas, y tienen amplio reconocimiento internacional, aunque no el mismo tratamiento jurídico.


    El primer tipo está constituido por indicaciones geográficas cuyo uso exclusivo se reserva a las empresas y a los productos radicados en la correspondiente región o localidad, dando lugar a que esas empresas tengan un derecho de exclusiva sobre el empleo de la indicación y, por consiguiente, puedan impedir que cualquier tercero la utilice para productos similares. Estas indicaciones geográficas son conocidas bajo el nombre de «denominaciones de origen» y tienen una conexión cualitativa con el producto designado, pues deben gozar de cualidades y características que han de tener su causa en el medio geográfico, el cual comprende también factores naturales como la composición del suelo y el agua, el clima, la flora y la fauna, que se suman factores humanos propios de una tradición consolidada por su práctica continua. Esas denominaciones deben tener un reconocimiento estatal y son tuteladas a través de consejos reguladores. A ellas no cabe añadirles ningún adjetivo expresivo de una nacionalidad o expresiones como «tipo», «estilo» o similares (Arean Lalin, 1993, p. 69).


    El segundo tipo está constituido por las indicaciones geográficas de la región o localidad donde las empresas están establecidas y que estas pueden utilizar, pero permitiendo a terceros su empleo siempre que a las mismas se agregue un vocablo deslocalizador que ponga de manifiesto el verdadero origen del producto (Arean Lalin, 1993, p. 69); por ejemplo, el uso del término «jerez» acompañado de una frase como «Australian sherry».


    El tercer tipo tiene un vínculo muy debilitado entre el producto y el nombre geográfico, pues para algunos consumidores la indicación geográfica continúa asociada con el producto, mientras que para otros simplemente designa el género o la clase de mercancías. En este caso, ya no se atribuye a las empresas asentadas en la respectiva región o localidad ningún derecho preferente sobre la indicación geográfica, pero se les autoriza a relocalizar la denominación geográfica añadiendo vocablos tales como «puro», «genuino», «auténtico», etc.


    El cuarto tipo lo forman las indicaciones geográficas de los productos con nombres geográficos que no tienen posibilidad alguna de convertirse en la denominación de un género o una clase de productos. Cuando ello ocurre, la denominación es solo en apariencia geográfica y ninguna empresa asentada en la localidad puede reivindicarla como tal, ya que puede ser utilizada libremente por todas las empresas que elaboren los productos de la clase o el género que el mercado distingue mediante el correspondiente nombre geográfico. Este es el conocido el caso de la llamada «Agua de Colonia» (Arean Lalin, 1993, p. 70). 


    4.	Funciones


    Desde el punto de vista de sus funciones, las indicaciones geográficas se clasifican en indicaciones de procedencia y denominaciones de origen. Veamos en primer lugar a estas últimas, que son las indicaciones geográficas más importantes y valiosas, pues además de proporcionar información sobre la procedencia territorial del producto, lo hacen sobre ciertas propiedades debidas al medio geográfico o a su forma de elaboración que lo distinguen de otros productos de igual especie o naturaleza, por ejemplo «Pisco» de Ica6. La protección va dirigida a los productores —esto es, a sus empresas, pues existe una comunidad de intereses entre las mismas— y a los consumidores.


    Las denominaciones de origen son signos distintivos con funciones similares, aunque no iguales a las marcas; es decir, sirven para distinguir productos y servicios, y cuentan con un cuerpo legal internacional y nacional que las protege. Esa protección implica que, para los productores autorizados, el derecho a emplear la denominación protegida en aquellos productos que cumplan con las condiciones exigidas tenga una función individualizadora y otra indicadora de calidad. Se trata, pues, de un derecho de carácter colectivo que, en su faceta positiva, se traduce en un derecho de uso exclusivo en el mercado; y, en su faceta negativa, en el derecho a impedir el empleo ilegítimo de la denominación por parte de terceros no autorizados.


    En segundo lugar, las denominaciones de origen son un mecanismo idóneo para condensar la reputación que tienen los productos frente a los consumidores; es decir, la buena fama que implica preferencia o reconocimiento. Esta función condensadora del good will o la buena fama tiene señalada importancia y no recae en una empresa en particular, sino conjuntamente en todas las empresas que radican en la zona de producción, conforme a las prescripciones establecidas para su reconocimiento oficial7. 


    Las denominaciones de origen de reconocida fama, tal como ocurre con las marcas notorias o renombradas, tienen también una función publicitaria o de reclamo que facilita la entrada y permanencia en el mercado, dado que la relación de la mercancía distinguida con el signo y a la información sobre calidad y precio fomenta la contratación e influye en la decisión de los consumidores, convirtiéndose en un colector de clientela que se obtiene después de muchos años de esfuerzo sostenido. 


    Finalmente, las denominaciones de origen cumplen una función que no tienen otros signos distintivos: proteger tradiciones que no pueden adquirirse por un mero registro, sino que se asientan en usos y costumbres previos, unidos a materias primas y a un saber hacer que permiten que el derecho otorgue una protección reforzada a productos con una reputación ya asentada en la realidad del mercado. 


    En cuanto a las indicaciones de procedencia, cabe decir que hacen uso de un nombre geográfico, pero que no forman parte de las indicaciones geográficas que hemos venido tratando. En su caso, la mención al lugar de procedencia no está vinculada a las características naturales o humanas que hacen particulares y diferentes a los productos, sino únicamente al lugar de producción, fabricación o elaboración como, por ejemplo, «hecho en el Perú» o «fabricado en Lima». El uso del nombre del espacio territorial del que un sujeto es oriundo o residente constituye un derecho fundamental, tal como lo es indicar dónde se fabrica o elabora un producto, derecho que no puede ser restringido como consecuencia de la existencia de una denominación de origen reconocida y constituida por el nombre de ese lugar para designar productos originarios del mismo. Así, por ejemplo, un fabricante de sillas domiciliado en la ciudad de Pisco puede indicar que estas se fabrican en dicha localidad sin que pueda impedírsele hacer esa mención en virtud de la existencia de la denominación de origen protegida «Pisco» para designar una bebida espirituosa. 


    5.	Productos que distingue


    En sus orígenes, la legislación vinculada a las indicaciones geográficas estuvo relacionada exclusivamente a productos agrícolas y alimenticios, vinos y bebidas espirituosas porque con ellos era más fácil poner de relieve su conexión con factores geográficos, tales como el clima y el suelo. Aun en nuestros días, la mayoría de las indicaciones geográficas protegidas distingue a esos productos, pero también las hay vinculadas a factores humanos o a prácticas ancestrales ligadas a habilidades muy especiales, lo que incluye a productos artesanales que utilizan diversos recursos locales. Veamos, a continuación, tres ejemplos de ello (OMPI, 2017, pp. 11-12).


    Roquefort
Un producto, una región


    

      

        

      

      

        
          	
            «Roquefort» denomina un queso azul característico, elaborado en una región de Francia, en torno al municipio de Roquefort-sur-Soulzon.

            El queso es suave y firme, con venas azules, de aroma muy característico, con un ligero olor a moho y un sabor fino y robusto. Está hecho a partir de leche de oveja cruda y entera de la raza lazaune. Antes de ser prensado, el queso crudo se cultiva con esporas de penicillium roqueforti. A continuación, madura durante al menos catorce días en cuevas naturales situadas en las laderas de los acantilados calcáreos de la región. La maduración continúa fuera de las cuevas durante un mínimo de noventa días a partir de la fecha de su elaboración.

            Un vínculo entre el producto y la región

            Las características de la leche procedente de las razas autóctonas de ovejas alimentadas de acuerdo con la tradición, las características de las cuevas en que se madura el queso y la técnica tradicional utilizada en cada fase del proceso de elaboración dan al queso roquefort sus características y sabor únicos (OMPI, 2017, p. 9).

            Fuente: Adaptado de Institut National de L’Origine et de la Qualité (s.f.) y Confédération générale des producteurs de lait de brebis et des industriels de Roquefort (s.f.). 
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