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Si tienes un sueño en tu corazón y de verdad crees en él, 
corres el riesgo de que se convierta en realidad









WALT DISNEY




Prefacio


Comencé a los 15 años a recorrer este camino profesional, siguiendo siempre los valores, el respeto y la formación continua. Debo reconocer que no fue nada fácil, pero la pasión te moviliza y te ayuda a crear pensamientos potenciadores que impulsen los proyectos, además de que el cosquilleo en el estómago siempre aparece luego de culminarlos. 


Querer cruzar la línea de partida hacia nuevos horizontes y nuevos caminos, necesita siempre tener claros los objetivos. Mi afán de seguir desarrollando una mentalidad empresarial me llevaría a indagar y buscar un referente dentro del sector de la belleza. En el mundo había muchos pero uno llamaba mi atención. En Barcelona, España, había una persona que admiraba mucho y venía siguiendo desde mi comienzo: Raffel Pagès, una persona con mentalidad empresarial. 


Viajé a Barcelona en 2012 Recuerdo ese día espléndido con un sol radiante de verano, como si el destino hubiera preparado el escenario perfecto. Mi emoción se reflejaba en mi rostro. Quería saber todo; sus comienzos, sus trabajos, cómo había logrado su reputación y su éxito.


Lo primero que me impactó de Raffel fue su amabilidad y sencillez, y eso que me encontraba frente a uno de los peluqueros empresarios más exitosos del sector. Basta mencionar como sus antecedentes las más de setenta y cinco peluquerías franquiciadas, los más de cuarenta salones propios y un museo, en cuya colección se destacan un medallón de cabello que le perteneció a María Antonieta, espejos griegos e innumerables tesoros.


Con Raffel supe que branding y mente empresarial son la combinación perfecta para crear una base sólida y edificar un proyecto y que el único camino para generar mayores ingresos es afianzar las diferentes áreas de la empresa. 


Todo negocio grande en algún momento fue chico, 
por eso tienes la posibilidad en tus manos de hacerlo grande. 


Está en cada uno de nosotros materializar nuestros sueños.
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Con Raffel Pages


Introducción


Este libro surge de mi experiencia en el mundo de la belleza que me ha llevado a lugares que siempre deseé estar, trabajando como asesor en los negocios relacionados al sector de la belleza, Spa, clínicas, estéticas y salones de peluquería en más de quince países mostrando este método de trabajo.


Hoy las empresas compiten y se desarrollan en dos mundos, online y offline. Pude observar que prácticamente no existe un departamento de Branding y Marketing dentro de los Negocios de la Belleza y esto me impulsó a escribir este libro. Aquí describo algunas puntos importantes, el qué y el por qué el profesional debe cambiar el chip a una Mentalidad Empresarial para lograr más competitividad y más ganancias y poder crear desde el branding una Marca sólida que empape a toda la organización con un sentido de pertenencia, valores y una cultura inteligente para que todos tengan claro su misión y visión.






Estoy seguro que el lector encontrará una guía práctica que lo lleve a tener otra mirada de  cómo mejorar su Negocio. 






Cuidar y dignificar el sector de la belleza es una tarea que debemos seguir construyendo. 





CAPÍTULO 1

Las Empresas del siglo XXI



El mundo evoluciona y los negocios no están exentos de ello. Vivimos en tiempos rápidos, la información es ahora y las empresas, hoy, se dividen en dos: rápidas y lentas.
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