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			APRESENTAÇÃO


			DO CANDIDATO AO PREFEITO ELEITO: OS MEANDROS DA CONSTRUÇÃO DE UMA VITÓRIA ELEITORAL


			A política é como a perfuração lenta de tábuas duras. Exige tanto paixão como perspectiva. Certamente, toda a experiência histórica confirma a verdade, que o homem não teria alcançado o possível se repetidas vezes não tivesse tentado o impossível. Para isso, o homem deve ser um líder, e não somente um líder, mas também um herói, no sentido muito sóbrio da palavra. E mesmo os que não são líderes nem heróis devem armar-se com a fortaleza de coração que pode enfrentar até mesmo o desmoronar de todas as esperanças (WEBER, s/d).


			O leitor tem em mãos a obra Como ganhar sua campanha para prefeito, de Carlos Manhanelli. Tem, portanto, caro leitor, mais um livro fruto de labor intelectual e profissional de Manhanelli, uma produção alicerçada em conhecimento teórico e burilado na prática como consultor político.


			O autor é professor, pesquisador e consultor, ou seja, estuda e compreende os conceitos, abstratos por sua natureza, da política, da comunicação e do marketing e os operacionaliza transformando-os num ferramental capaz de aplicação na realidade concreta de uma campanha eleitoral. Manhanelli tem vasta experiência nacional e internacional em campanhas para vereadores, deputados (estaduais e federais), senadores, prefeitos, governadores e presidentes. 


			O livro, portanto, conjuga o saber teórico e prática de consultoria. Ideias e conceitos são irrigados por casos reais. É fato que os termos “marketing político” ou “marqueteiro” foram desgastados por uma sucessão de arremedos de profissionais e por malandragens sucessivas. Aqui, não haverá esse tipo de conduta. Manhanelli escreve com domínio do conteúdo, mas de forma leve e descontraída, quase uma boa conversa.


			O foco, como se depreende do título, são as eleições cujo objetivo é a vitória do candidato a prefeito. Ele parte do tema mais básico: o que faz um prefeito. Pois é, tão básico e, no entanto, muitos desejam ser prefeito sem compreender as funções dos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciário. Explicadas as funções e limites da atuação no bojo de uma prefeitura, o autor avança na conceituação de marketing político e marketing eleitoral. 


			Campanha é disputa, por certo. É a busca do poder político e, por isso, há que se vencer seus adversários. Adversários e não inimigos. Vale ressaltar, especialmente num cenário que, infelizmente, a sociedade brasileira vivenciou nas últimas eleições. Os meandros de uma campanha não são tão simples. Vontade de ganhar, estrutura organizacional e financeira, apoiadores são essenciais. O problema é como planejar todas essas dimensões de uma disputa.


			O livro em questão permitirá a você, candidato a prefeito, militante, assessor ou mesmo interessado pela temática que entenda que a subjetividade do candidato (vontade, capacidade de liderança, valores éticos, por exemplo) deve encontrar elementos objetivos: planejamento e estrutura organizacional, na pré-campanha, durante a campanha, na reta final e após o resultado. Nada, absolutamente nada, pode ser desprezado por quem vislumbra a vitória. Há o querer ganhar e o ganhar, há o discurso eleitoral e o ato de governar, e há, também, a ciência e a arte de conquistar votos, guiados pelas pesquisas qualitativas e quantitativas. 


			Sem compreensão do fenômeno da comunicação e sem planejamento da comunicação do candidato não há vitória. O candidato, assessorado por profissionais, assessor de imprensa, advogado, administrador, estatístico e cientista social, entre outros que se agregam à campanha, deverá cotidianamente agir como líder político e comunicar ao seu eleitorado suas intenções, sua trajetória e suas qualificações que o habilitam ao cargo pleiteado. A comunicação está naquilo que é falado, no gestual, da roupa usada, nas interações nas redes sociais e até no silêncio, que pode ser mortal numa disputa acirrada. Vivemos num mundo conectado em rede, numa sociedade em rede, na acepção de Manuel Castells. Os candidatos, hoje, seja numa megalópole ou num pequeno município, encontrarão pela frente pessoas com seus celulares para fotografar, filmar e pesquisar sobre as trajetórias, sobre as virtudes e vícios dos homens públicos. Nada escapa. Tudo fica registrado, seja verdade ou fake news. 


			Leia, meu caro leitor, tudo neste livro, tudo e com atenção. Há, nas páginas vindouras, dicas preciosas para você que será candidato ou que atuará numa campanha de forma direta ou indiretamente. Afirmaram, alhures, que conhecimento é poder e, especialmente, numa disputa, em embates, os conhecimentos (experimentados na prática por Manhanelli) serão essenciais. 


			Finalizo com um dos pais da Sociologia, Max Weber, que se debruçou sobre o fenômeno do poder, da legitimidade da relação de mando e de obediência em nossas sociedades. Aduziu o alemão que: “o homem não teria alcançado o possível se repetidas vezes não tivesse tentado o impossível”. Somos seres desejosos. A política não é simples. Ser prefeito demandará esforço, às vezes, hercúleo. Mas, os que desejam transitar neste ambiente deverão, do momento da decisão de ser candidato até o resultado das eleições, buscar os eleitores e não esquecer que são cidadãos e não meros portadores de votos. Findou-se o tempo da arrogância dos poderosos que, depois de eleitos, desprezam seus eleitores.  


			Ganhar é o objetivo inicial, governar e fazer uma gestão de forma democrática e republicana deve ser a meta essencial. 


			Carlos Manhanelli lhe apresentará os meandros de uma campanha, do momento da decisão de ser candidato até a vitória eleitoral.


			Boa leitura!


			Rodrigo Augusto Prando


			Professor e Pesquisador em Sociologia e Ciência Política no Centro de Ciências Sociais e Aplicadas da Universidade Presbiteriana Mackenzie. Bacharel e Licenciado em Ciências Sociais, Mestre e Doutor em Sociologia, pela Unesp Araraquara.


		




		

			INTRODUÇÃO


			Desde que comecei a militar na carreira de Consultor em Comunicação Política e Marketing Eleitoral, já participei de mais de 300 campanhas nas Américas, na África e principalmente aqui no Brasil.


			A maioria delas, aqui no Brasil, foram campanhas para prefeitos, onde participei ativamente como profissional.


			Mas para aprender realmente o que é uma campanha eleitoral municipal para o executivo, acompanhei várias e várias campanhas em cidades pequenas.


			Como pesquisador, consultor e professor na matéria, meu objeto de pesquisa e estudo são campanhas eleitorais e a comunicação política nos mandatos. As pequenas cidades nos dão um vasto material de pesquisa e estudo, que podem e devem servir de base nas cidades médias e grandes.


			Muitos alunos dos meus cursos se tornaram candidatos em pequenas cidades e, a meu pedido, cederam as pesquisas e as ações que estavam impetrando para meus estudos.


			Derivado de todos esses anos de estudo e aplicação de métodos – 45 anos de estrada atendendo desde vereadores até presidentes da república – acabou dando origem à coletânea “O caminho da vitória” que forma a trilogia de manuais de campanha eleitoral para Deputados (volume I) para Vereadores (volume II) e este para Prefeitos (volume III), perfazendo um total de 22 livros sobre marketing eleitoral e comunicação política. 


			Procuro nesses livros dar o passo a passo de uma campanha eleitoral, destacando as características de cada uma, observando o que é similar e o que é diferente em cada pleito.


			Este livro está direcionado não só a candidatos, mas também a assessores, coordenadores, consultores políticos e todos aqueles que, de uma forma ou de outra, vão auxiliar, interferir e interpretar uma campanha eleitoral para prefeito. 


			Você que é candidato, tem seus motivos para disputar a eleição para prefeito de sua cidade. Com certeza tem boa intenção, mas, de bens intencionados o inferno e as cadeias estão lotadas. 


			De que adiantam que suas pretensões estejam alicerçadas nos maiores e mais puros interesses, inclusive aqueles manifestados pela população e que trazem a satisfação da maioria, se o seu objetivo principal não for alcançado? 


			Objetivo principal: ser eleito para poder implementar o que prometeu na campanha eleitoral.


			O marketing eleitoral proporciona ao candidato técnicas e ferramentas com as quais você poderá participar e competir para de fato concorrer com chances de vencer.


			Espero sinceramente que este livro possa ajudar aos candidatos a prefeito a fazerem uma campanha com operações profissionais e que os auxilie a chegar a tão almejada vitória.


			A eleição é um jogo em que poucos vencem.


			Prepare-se para ser um dos poucos vencedores.


			“Gratiam et Bonam Fortunam.”
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			O QUE FAZ UM PREFEITO?


			Quero ser prefeito de minha cidade. Mas, o que realmente faz um prefeito? O que terei como responsabilidade? Quais serão minhas funções?


			O prefeito é a maior autoridade do município. Ele é o chefe do Poder Executivo municipal e sua função principal é administrar e gerir a cidade, dando prioridade ao bem-estar da população e mantendo o bom andamento dos serviços públicos.


			As funções do prefeito


			Apesar de o prefeito ser a figura mais importante do município, ele não trabalha sozinho. Além do vice-prefeito, ele tem uma equipe formada por secretários, assessores e outros funcionários públicos que estão divididos em setores como educação, saúde, lazer, cultura, transportes e segurança.


			É o prefeito quem coordena essa equipe de acordo com a Lei Orgânica, a lei máxima de cada município. Ele conta com o valor arrecadado com os impostos municipais e os repasses do estado e da União para manter os serviços essenciais à população, como:


			•	Limpeza urbana;


			•	Iluminação pública;


			•	Pavimentação das ruas;


			•	Saneamento básico;


			•	Sistema de transporte coletivo;


			•	Educação municipal, com escolas e creches suficientes para as crianças do município;


			•	Ambulâncias, postos de saúde e hospitais municipais;


			•	A segurança pública municipal.


			Também são funções do prefeito:


			•	Trabalhar, junto com a sua equipe de assessores, para fazer a execução de políticas públicas e de programas sociais para a população;


			•	Manter os acordos com os governos estadual e federal, para atrair propostas que sejam interessantes para a cidade;


			•	Analisar as leis criadas pelos vereadores (ele pode sancionar ou vetar as propostas);


			•	Propor projetos de lei;


			•	Fazer a arrecadação dos impostos municipais e aplicar o dinheiro em investimentos para a cidade;


			•	Garantir a conservação do patrimônio da cidade.


			Além disso, o prefeito também deve ter um bom relacionamento com os vereadores, pois são eles que fiscalizam e julgam as contas da prefeitura e aprovam ou alteram as leis municipais.


			O salário do prefeito não pode ultrapassar o subsídio mensal de um ministro do Supremo Tribunal Federal (fonte: https://www.todapolitica.com/o-que-faz-um-prefeito/).


			“Pela cidade se conhece o prefeito, pela 


			limpeza do banheiro se conhece o restaurante.” 


			(Carlos Manhanelli)
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			O QUE SIGNIFICA MARKETING POLÍTICO OU MARKETING ELEITORAL


			Começamos com uma questão que normalmente assola a cabeça da maioria dos candidatos a cargos eletivos. Será que esse marketing político/eleitoral, tão falado e deitado em verso e prosa, pode mesmo ajudar na minha campanha eleitoral, mesmo sendo em pequenos municípios? Vamos a definições de marketing para que possamos responder esta questão.


			Marketing é o estudo do que o eleitor quer, deseja, anseia, necessita e precisa. Além disso, ele nos orienta a compreender o contexto político/eleitoral da região que nos interessa, a conhecer os nossos pontos fortes e fracos e dos nossos concorrentes, afinal, queremos ganhar votos e, quem sabe, tirar um pouco de nossos adversários. 


			Essas informações iniciais é que levam ao planejamento das ações, estratégias e táticas, que por serem derivadas deste estudo, se transformam em ações de Marketing Eleitoral que orientam aonde queremos chegar, nosso objetivo e meta que, obviamente, é levar os eleitores a votar em você. O Marketing Político/Eleitoral então é o conjunto de planos desenvolvidos por um candidato para influenciar a opinião pública em relação às ideias ou atividades que tenham a ver com a decisão do voto. Vamos então chamar esse nosso Marketing de Marketing Eleitoral, visto que o objetivo final de desenvolver essas atividades é a eleição.


			Marketing Eleitoral é mais do que “jogadinhas”. Marketing Eleitoral é a fundamental estratégia, definida com antecedência pelo candidato e sua equipe, que analisam as pesquisas, estudam o quadro político/eleitoral, pesam as virtudes e defeitos seus e dos seus adversários, informam-se sobre as características do eleitorado e assim por diante.  Hoje não existe mais espaço para improvisos. Mas, não vamos nos estender muito nestes conceitos, afinal, estamos querendo é fazer logo a campanha eleitoral não é mesmo?


			Resposta à sua pergunta: Hoje o Marketing Eleitoral é a ferramenta ideal para levar você até a vitória nas urnas. Indispensável para quem imagina um dia ser candidato em qualquer país democrático (já que as ditaduras usam suas próprias ferramentas para convencimento).


			É ele a espinha dorsal de qualquer candidatura, organizando as informações, comunicação, propaganda e estrutura operacional, direcionando todo esforço para o mesmo ponto. Todos puxando a corda para o mesmo lado principalmente nas candidaturas a Prefeito, independentemente do tamanho da cidade. 


			Toda e qualquer campanha eleitoral necessita do trabalho do marketing. Ele é a ferramenta essencial para o bom andamento de uma campanha, para a própria sobrevivência do candidato. É o único meio conhecido (juntamente com a comunicação) de transformar uma pessoa comum em personalidade política.


			 Como já falei, a campanha eleitoral deve acompanhar a curva de Gaus, onde o clímax de intenção de votos deve se dar no dia da eleição, nem antes e nem depois.  A aplicação das ações de marketing deve levar sempre isso em consideração, pois se atingir o ápice muito cedo só terá uma tendência: cair.


			Campanhas de improviso são abolidas nos dias de hoje.


			O mais importante é saber que Marketing e Propaganda são ciências e utilizam técnicas completamente distintas.


			O marketing eleitoral faz o estudo do mercado eleitoral, ou seja, dos eleitores, propondo ações condizentes com este conhecimento.


			A propaganda eleitoral é técnica de convencimento, que trabalha com informações oriundas do marketing eleitoral.


			O meio eleitoral é bastante competitivo e sua equipe deverá reunir forças para ouvir o eleitorado, descobrir seus anseios e fazê-los ouvir soluções de seu candidato.


			Sabendo qual seu público alvo, o marketing ajuda na criação da imagem, dos discursos, dos programas políticos, da propaganda e principalmente do mote ou bandeira da campanha.


			Durante a campanha, os eleitores serão bombardeados por milhares de informações, dos mais diversos tipos de candidatos. Algumas informações serão processadas, outras deletadas. O marketing eleitoral bem produzido pode ser considerado uma arte, a arte de fazer a comunicação eficiente entre o candidato e os eleitores. 


			Resumindo, o marketing eleitoral é, basicamente, saber informar e comunicar as ideias do candidato, valorizando e seguindo as necessidades dos que irão ouvi-las.


			Para os candidatos a Prefeito, os preparativos se iniciam com muita antecedência.  A partir da Pré-Campanha, agora estabelecida em lei, a articulação deve ser elaborada com perfeição. Esta habilidade é que vai prenunciar o destino do candidato, levando-o à vitória, ou tornando-o um mero figurante no pleito.


			Já apliquei conhecimentos de marketing eleitoral em cidades com dois mil habitantes até cidades com mais de 18 milhões de habitantes. Então? Quer ser eleito?


			Marketing Eleitoral, eleitoral.


			É melhor e não faz mal.
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