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Introdução


			Este e-book é para empreendedores que já estão atuando no seu mercado, porém sentem falta de ter uma estratégia formal, não aquela que está apenas na sua cabeça. Isso mesmo!


			Muitos empreendedores e empreendedoras têm tudo esquematizado nas suas mentes, sobre o que fazer, como fazer, estratégias e até mesmo o financeiro, formando, assim, uma enorme sopa de letrinhas embaralhadas, sem ordem, começo, meio e fim, visto que uma empresa é como uma obra, uma construção de uma casa, e essa construção envolve cronograma, passo a passo, estratégias, controles de custos e prazos, para finalmente se transformar na sua casa dos sonhos. Mas sem planejamento, essa casa poderá ficar sem uma forma que lhe agrade, e aí imagina o tamanho da frustração, não é mesmo?


			A partir de hoje, você deve ser o principal arquiteto do seu negócio, dos seus sonhos. Com muito foco e visão de águia. Comece a pontuar seus objetivos de forma que possa visualizá-los, desde a estrutura ao financeiro. Entenda que lucro não deve ser contado com a sorte, lucro deve ser definido e planejado, assim como todo o seu negócio. Mas fique tranquilo, pois tudo terá um começo, meio e fim, assim como um projeto. Neste e-book iremos lhe ensinar a arte de recriar o seu negócio, com um método validado de planejamento estratégico, organização financeira e marketing estratégico.


			Muita atenção ao que irei colocar aqui:


			Caso você esteja apenas dedicando a maior parte do seu tempo na execução do seu negócio, tome cuidado! Essa mania de querer abraçar o mundo e não deixar ninguém ajudar você pode literalmente afundar sua empresa. E por falar nisso, temos um dado muito importante: mais de 48% das empresas brasileiras fecham seus negócios em até três anos de operação, segundo dados do IBGE.


			O principal motivo? A falta de gestão.


			Já os dados do SEBRAE demonstram que 50% das pequenas empresas fecham por não controlar o seu financeiro, outras 20% por falta de capital e 7% por falta de lucro.


			A falta de lucro é apenas a ponta do iceberg. Sempre “o buraco é mais embaixo”. Antes disso acontecer, a falta de gestão entra como a superfície do problema.


			Ainda segundo o SEBRAE, três em cada dez pequenas empresas fecham em até cinco anos de atividade no Brasil. 


			A maioria, além de não ter controle de gestão, finanças e não fazer o planejamento estratégico formal, não têm uma perspectiva de crescimento a longo prazo. Se endividam muito, gerando assim uma grande bola de neve e por fim declaram falência.


			Não é isso o que desejamos para você que está tendo a oportunidade de ter acesso ao nosso e-book! O nosso propósito é: lhe ensinar a Arte de Recriar o seu Negócio com a tríade: planejamento, organização financeira e marketing estratégico.


		




		

			
Quem Sou


			Eu me chamo Fabiane Tavares, atualmente proprietária da HumanizePro e professora universitária de Administração de Empresas. Minha empresa possui o propósito de promover o crescimento sustentável, humanizado e organizado das empresas.


			Através de muitas pesquisas e estudos, verificamos que a maioria das empresas de consultoria possuem um foco isolado em relação ao planejamento estratégico. Normalmente, a estratégia é feita para um negócio físico ou para um negócio online, sem focar na essência da empresa, objetivos e metas de curto prazo. Tudo é planejado a longo prazo, ou é muito caro e inacessível a empresas pequenas, ou então as estratégias são muito genéricas e não possuem conexão entre o digital e o físico.


			O que iremos lhe mostrar aqui não é um método inventado, é um método comprovado. Então siga do início ao fim, sem pular nenhuma etapa.


		




		

			
PASSO 1: Análise do Mercado de Atuação


			Por que começar por aqui? Simples! Porque este é o passo que dará o start ao planejamento do seu negócio. Sem este passo fica inviável tornar seus objetivos realidade.


			Aqui começa o projeto da Arte de RECRIAR o seu NEGÓCIO!


			Você pode começar um pouco por dia e ir anotando tudo o que está lendo sobre o seu negócio de atuação. Abra novo arquivo no Word (ou seu caderno mesmo) e comece a anotar informações sobre o seu mercado de atuação. Essas informações ao final lhe trarão uma visão estratégica inicial. A análise de mercado lhe dará indicativos de qual direção seu mercado de atuação está seguindo, quais são as novidades, tendências, projeções econômicas e financeiras, além de lhe dar informações relevantes em relação ao crescimento ou declínio de seu nicho, informações essenciais para que você possa decidir se deseja continuar investindo no seu negócio ou se deve mudar de nicho/mercado.


			Imagine continuar investindo em um mercado ou nicho que está demonstrando ano a ano declínio? Não faz o menor sentido!


			Quer um exemplo prático de negócios que estão em declínio?


			•Locadoras de filmes.


			•Bancas de jornais.


			•Loja de revelação de fotos.


			•Agências de viagens tradicionais.


			•Empresas de táxi.


			•Empresas que fabricam carteiras.


			A menos que você traga alguma inovação e faça um plano de ação e planejamento estratégico que possa reverter a situação de falência.


			Com inovação e criatividade tudo pode ser possível! Não esqueça disso.


			Sempre que um negócio demonstra crescimento ou declínio há um motivo por trás dos bastidores. Para ele estar crescendo ou decaindo, uma mudança no cenário político-econômico ou no comportamento dos consumidores pode estar ocorrendo uma mudança no desenvolvimento da tecnologia por este motivo.


			Tais fatores devem ser investigados.


			E você? Está atento ao que está acontecendo no seu negócio??? Se não está, pode ter certeza que alguém ou os concorrentes estão.


			Agora, vamos supor que você tenha um negócio de roupas para mulheres.


			


			Comece desde a pesquisa mais ampla, como: cenário atual do mercado de loja de roupas à pesquisa mais específica, como: mercado de loja de roupas em 2022 no Rio Grande do Sul e na sua cidade e bairro.


			Sua pesquisa deve abranger os seguintes pontos:


			•Informações sobre o seu mercado de atuação.


			•Tendências de negócios (do seu nicho).


			•Tecnologia e inovação do seu mercado.


			•Notícias atuais do seu mercado.


			•Tendências econômicas e financeiras do seu mercado de atuação.


			•Como está a previsão financeira dos consumidores em geral no ano atual e ano vindouro.


			•O seu mercado de atuação no mundo.


			•O seu mercado de atuação no seu país.


			•O seu mercado de atuação na sua região, ou na região em que está seu foco de vendas.



OEBPS/font/MinionPro-Bold.otf


OEBPS/font/MinionPro-Regular.otf


OEBPS/font/MinionPro-Disp.otf


OEBPS/font/MinionPro-BoldIt.otf


OEBPS/font/MinionPro-It.otf


OEBPS/image/Section0019.png





OEBPS/image/Section0017.jpg
ARTE! )
RECRIAR
NEGOCIOS





