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Fórmula de Lançamento: O Que É, Como Funciona e


Quanto Custa

Caso você esteja à frente do seu próprio empreendimento ou já tenha considerado a ideia de empreender, é provável que já tenha se deparado com a Fórmula de Lançamento, desenvolvida por Érico Rocha. 

Ambos, estratégia e indivíduo, são reconhecidos no cenário do marketing digital no Brasil. 

Essa reputação tem sua justificativa: as notáveis táticas de inbound marketing, redes sociais e links patrocinados aplicadas por Érico Rocha. 

Sendo considerado a maior autoridade em lançamentos digitais no país, é comum encontrar seu nome ou imagem ao explorar o tema na vastidão da internet. 

Naturalmente, a maioria das referências está relacionada ao seu produto mais valioso. 

Então, afinal, o que é a Fórmula de Lançamento? 

Como o programa e as estratégias operam? 

Vale a pena o investimento? 

Se você possui essas ou outras indagações, não precisa se preocupar. 

O que é Fórmula de Lançamento? 

A Fórmula de Lançamento, também conhecida como FL, representa um programa de treinamento em formato de vídeos online ministrado por Érico Rocha. 

A essência por trás desse método é bastante simples: impulsionar as vendas de produtos ou criar um negócio digital a partir do zero. 

Em outras palavras, trata-se de uma metodologia de vendas que instrui

empreendedores sobre como escalar seus negócios através do marketing digital e de estratégias de relacionamento em períodos específicos. 

Esses elementos combinados têm como objetivo principal cumprir a promessa de alcançar um "6

em 7". Essa expressão ganhou popularidade na web e se traduz na realização de um faturamento de seis dígitos (a partir de R$ 100

mil) em apenas sete dias, ou seja, concluir as vendas de um ano em uma única semana. 

Essa proposta ousada é uma das razões pelas quais o programa é amplamente discutido. 

Enquanto alguns elogiam o sistema da FL por alcançarem tais números, outros criticam sua estrutura, rotulando-a como um "esquema de pirâmide". 

No site do instrutor, ele adverte que, assim como se matricular em uma academia, ter uma técnica eficaz não é suficiente. 

É necessário trabalho árduo, histórico pessoal, experiência, foco, integridade e persistência. 

A força fundamental do programa reside na ideia de que as ações relacionadas às vendas não começam no dia do lançamento propriamente dito. Pelo contrário, o evento de lançamento é apenas uma oportunidade para otimizar as vendas. A fase de divulgação inicia-se muito antes, enfocando na criação de conteúdo e estabelecendo um senso de urgência. 

É importante destacar que, para Érico, o termo

"lançamento" não se limita à estreia das vendas de um produto específico, mas engloba qualquer ação que busque impulsionar as vendas. 

Portanto, não há problema em utilizar a estratégia várias vezes ao longo do ano. 

De acordo com o especialista, através da criação de conteúdo e da instauração de um clima de urgência, é possível realizar lançamentos bem-sucedidos ou multiplicar as vendas em um curto espaço de tempo. 

Em resumo, a Fórmula de Lançamento consiste em um conjunto de técnicas voltadas para capturar e-mails de consumidores, estabelecer relacionamentos e efetuar vendas pela internet. 

A história da

Fórmula de


Lançamento

Fórmula de Lançamento (também conhecida como FL) é o nome dado ao programa de treinamento em vídeos online ministrado por Érico Rocha. 

A ideia por trás é bem simples: aumentar as vendas de produtos ou criar um negócio digital do zero. 

Em outras palavras, uma metodologia de vendas que mostra a empreendedores a escalar negócios por meio do marketing digital e de relacionamento em períodos sazonais. 

Combinados, tais elementos pretendem cumprir uma promessa: fazer um “6 em 7”. 

Essa é outra expressão que se popularizou na web. 

Basicamente, significa ter um faturamento de 6

dígitos (a partir de R$ 100 mil em 7 dias). 

Ou seja, realizar as vendas referentes a um ano em apenas uma semana. 

Uma proposta ousada, não é mesmo? 

Essa é uma das razões pelas quais é tão comentada. 

Se, por um lado, existem pessoas que realmente alcançaram tais números e rasgam elogios ao sistema da FL, outras criticam sua estrutura e a chamam de “esquema de pirâmide”. 

No próprio site do professor, ele adverte: “Assim como a matrícula em uma academia, não basta ter uma técnica que funcione. Implica em trabalho duro, histórico pessoal, experiência, foco, integridade e persistência”. 

Em outras palavras, não há garantias. 

A maior força do programa consiste em ensinar às pessoas que as ações voltadas às vendas não se iniciam no dia do lançamento. 

Pelo contrário, esse evento é apenas uma data para otimizar as vendas. 

A divulgação começa muito, muito antes. 

Vale lembrar que, para Érico, o termo “lançamento” 

não é atribuído somente à estreia das vendas do produto, mas a toda e qualquer ação que visa impulsionar as vendas. 

Então, não há problema algum em utilizar a estratégia várias vezes ao ano. 

Segundo o guru, por meio da criação de conteúdo e a instauração de um clima de emergência, é possível realizar lançamentos de sucesso ou multiplicar as vendas em um curto período de tempo. 

Com isso, os esforços têm foco no faturamento sazonal, período em que o fluxo de trabalho e a arrecadação são multiplicados. 

Quando resumida para facilitar a compreensão, podemos dizer que Fórmula de Lançamento trata de um conjunto de técnicas para capturar e-mails de consumidores, gerar relacionamentos e vender pela internet. 

A história da Fórmula de Lançamento

A ideia da Fórmula de Lançamento é baseada nos procedimentos criados por Jeff Walker, com algumas adaptações para o Brasil. 

Referência de marketing nos EUA desde os anos 1990, Walker é autor de diversos livros e professor do curso original, Product Launch Formula. 

Naquela época, Érico (formado em Ciência da Computação) morava em Londres e sequer sonhava em ser um empreendedor. 

Trabalhava desenvolvendo sistemas e no banco JPMorgan. 

Por conta da proximidade com o setor, investia alguns de seus recursos no mercado financeiro. 

Ele tinha uma boa vida e ganhava cerca de 180 mil libras anuais, valor mais que suficiente para assegurar os gastos pessoais e familiares. 

A vida de Érico começou a mudar quando criou um site sobre leilões no mercado imobiliários. 

A investida foi um fracasso, mas o fez perceber que não sabia vender pela internet. 

Até que conheceu o Product Launch Formula, de Jeff Walker. 

Ele contratou o serviço, pelo qual pagou 5 mil dólares. 

O investimento parece ter valido a pena, já que em seu primeiro lançamento, arrecadou 100 mil reais em sete dias. 

Tamanho sucesso fez com que Rocha entrasse em contato com seu mentor e adquirisse o licenciamento do curso no Brasil. 

Quem é Érico Rocha? 

Érico Rocha é o importador da Fórmula de Lançamento para o Brasil. 

Um antigo desenvolvedor de sistemas, que decidiu largar sua bem-sucedida carreira na Inglaterra para empreender. 

Foi assim que mudou a sua vida. 

Em seu primeiro lançamento, faturou mais de R$

100 mil. 

A seguir, criou seu próprio curso para ensinar pequenos empreendedores brasileiros a seguirem o mesmo caminho. 

Hoje, Rocha tem uma grande penetração no mercado nacional, considerado o tutor de figuras conhecidas, como Mairo Vergara e Tatiana Gebrael

Como a Fórmula de Lançamento funciona na

prática? 

Processos, teorias e análises. 

Todos esses componentes são essenciais. 

Mas, em algum momento, temos que nos perguntar: afinal, como a Fórmula de Lançamento funciona na prática? 

Essa não é uma resposta tão simples quanto parece. 

Afinal, Rocha desenvolveu uma série de modelos de lançamento. 

Há o lançamento relâmpago, o afiliado, a semente, o perpétuo, o interno e o espartano. 

Relacionamento

Nessa etapa, o foco é no relacionamento com os potenciais compradores. 

Ou seja, gerar interações, engajamento e fazer com que o seu nome ou empresa façam parte do cotidiano do usuário. 

Para isso, um dos mais importantes fatores é ensinar para ser reconhecido. 

Como efeito colateral, temos a geração de autoridade. 

Essa é a receita perfeita para o sucesso de um lançamento: relações duradouras e confiança do público. 

Lançamento

Nessa etapa, é efetivamente realizado o lançamento do produto. 

Isso quer dizer que é oferecido por um prazo determinado. 

“Mas Neil, não seria melhor se eu vendesse o ano todo?”, você deve estar se perguntando. 

Essa talvez seja a grande sacada da FL. 

A oferta limitada causa sensações de escassez e emergência, o que estimula a compra imediata. 

Esse é um dos principais gatilhos mentais aplicados por Érico Rocha. 

Entrega

Já a fase da entrega se refere ao pós-vendas. 

Fatores como suporte, atendimento, sucesso do cliente e outros elementos que tomam conta da fidelização são aqui incluídos. 

A produção de conteúdo não cessa, pois os relacionamento devem ser permanentes. 

O objetivo é fazer com que as pessoas comprem novamente o mesmo ou outro produto, renovem assinaturas ou realizem upgrades. 

Com isso, há o aumento da receita recorrente e uma melhor preparação para o próximo lançamento. 

Quais os


benefícios

prometidos? 

De acordo com o Érico e alguns de seus clientes, a Fórmula de Lançamento é responsável por gerar benefícios incalculáveis aos alunos. 

Entretanto, há a promessa de que, pelo menos, três deles sejam alcançados durante as aulas. 

A seguir, vamos conhecê-los. 

Criação e

aprimoramento


do produto

Uma das grandes vantagens da filosofia da Fórmula de Lançamento é que não é necessário ter um negócio. 

As ideias podem ser desenvolvidas a partir das aulas e o feedback da audiência. 

Mas, caso você já tenha um produto em mãos, há também a possibilidade de aprimorá-lo. 

Construção de

autoridade e


valor

Se você observar as pessoas que são defensoras árduas da FL, notará algo em comum entre elas. 

Todas são observadas como referências em seu mercado. 
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