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    Esta obra es un proyecto colectivo de todos los que han querido compartir generosamente sus experiencias ante la crisis. Con esa misma generosidad y con ese mismo espíritu colectivo, el prólogo es la suma de las aportaciones de presidentes de grandes entidades que, desde sus asociaciones, instituciones o compañías, están colaborando día a día en mejorar el entorno para nuestras empresas, para nuestros directivos y para nuestros ciudadanos.


     


     


    La crisis económica que estamos viviendo genera enormes problemas de todo tipo que se concretan, fundamentalmente, en un fuerte incremento del paro y desaparición de una gran cantidad de tejido empresarial.


    Sin embargo, también la crisis resulta una oportunidad para hacer un replanteamiento estratégico, que se concreta no sólo en muchos casos en el ajuste de costes, sino también en la apertura de nuevos mercados o incluso negocios. En efecto, han surgido empresas anticíclicas y las veteranas están mejorando en su mayoría su eficiencia. La iniciativa, la innovación y la imaginación se desarrollan con más intensidad en un entorno adverso que en uno favorable.


    En este libro se incluyen una importante muestra de las respuestas y esfuerzos que se han realizado en un entorno adverso y que pueden garantizar un futuro más positivo.


    JUAN E. IRANZO,


    Director General del Instituto


    de Estudios Económicos (IEE)


     


     


    La iniciativa de Inforpress para dar a conocer iniciativas y proyectos, que por su carácter innovador y pionero contrarresten el pesimismo instalado en el mundo económico desde algún tiempo, me pareció desde su inicio una idea excelente. Pienso que en tiempos difíciles es más importante que nunca que los gestores empresariales pongan en práctica no solo sus capacidades de análisis, organización, diálogo, comunicación, etc. para adaptarse a las nuevas circunstancias del mercado, sino también sus talentos para implementar visiones, desarrollar nuevos productos o servicios, abrir nuevas fuentes de ingresos y formar así como ampliar plantillas; en definitiva, actuar como emprendedores. Pienso como Núria Vilanova, presidenta de Inforpress: sin empresarios anclados en valores, agraciados con una mentalidad positiva y dispuestos a trabajar duro y correr riesgos no saldremos de la crisis.


    CARSTEN R. MOSER,


    Presidente de la Cámara de Comercio


    Alemana para España


     


     


    Conseguir contagiar optimismo en momentos de crisis es algo complicado, pero no imposible. Ello se demuestra con iniciativas como «Actúa contra la crisis» y la experiencia de diferentes emprendedores, que nos recuerdan una y otra vez que la acción es siempre la mejor opción. Valores tan importantes para la sociedad como el esfuerzo, el compromiso o la tenacidad, son elementos que ayudan a invertir la situación actual, y esta iniciativa de Inforpress contribuye a demostrar que, a pesar de las muchas dificultades, querer casi siempre acaba siendo poder.


    JUAN ROSELL LASTORTRAS,


    Presidente de la Confederación Española


    de Organizaciones Empresariales (CEOE)


     


     


    Estamos viviendo una situación económica, a nivel mundial muy delicada que está repercutiendo mucho en nuestro sector empresarial y en el conjunto de la sociedad. Pero también es cierto que en momentos de crisis es cuando las personas ponemos en marcha nuestras mejores capacidades de creatividad y surgen interesantes oportunidades e ideas novedosas, útiles, generadoras de riqueza y de puestos de trabajo.


    La creación del proyecto «Actúa contra la crisis» ha sido un éxito porque ha conseguido sacar a la luz experiencias creativas que demuestran que contamos con grandes profesionales y emprendedores. Además se ha convertido en una herramienta para el éxito porque no hay nada más positivo que los buenos ejemplos de gestión y de imaginación a la hora de iniciar o mejorar un proyecto empresarial.


    El objetivo de ayudar a descubrir oportunidades y darlas a conocer por sus propios protagonistas ha sido una gran idea porque crea seguridad y da esperanza a todas aquellas personas que están dispuestas, con valentía, imaginación y una buena gestión, a llevar adelante sus proyectos. Por todo ello, me es grato felicitar, de forma muy sincera, a los promotores del proyecto «Actúa contra la crisis» y animarles a que sigan mostrando la parte positiva de un tiempo difícil pero al que necesaria e inevitablemente debemos adaptarnos.


    MIQUEL VALLS I MASEDA,


    Presidente de la Cámara de Comercio


    de Barcelona


     


     


    «Actúa contra la crisis» es una iniciativa de Inforpress que, como sus historias, merece ser contada. Su motivación es sencilla: «Actúa», es decir, no te quedes parado ante el desarrollo de los acontecimiento e intenta participar en ellos; «contra» es el adverbio que fija claramente hacia dónde se deben dirigir los esfuerzos, justo en el sentido contrario a las malas prácticas y conductas egoístas que nos han traído hasta aquí; y «crisis», sustantivo que semánticamente convierte el cambio en una oportunidad.


    Las historias que el movimiento ha logrado reunir son excelentes ejemplos de personas que no se resignan, que ven más allá del día de hoy y que muestran su generosidad al dejar constancia de sus actos y sus compromisos.


    Vivimos tiempos de pasos cortos, pero firmes; ideas sencillas, pero con capacidad de transformación; y personas de mirada cristalina que lideren con el afecto.


    JOSÉ MANUEL VELASCO


    Presidente de Dircom


     


     


    Una vez me contaron que había una persona que vendía con éxito ricos bocadillos de jamón con tomate. Alquiló un terreno mayor, colocó una gran valla y anunció su mercancía. Y el consumo aumentó.


    Un día su hijo le dijo: «Padre, ¿tú no escuchas la radio, ni lees los periódicos, ni ves la televisión…? ¡Estamos sufriendo una grave crisis!».


    El padre pensó: «Mi hijo estudia en la universidad y sabe mejor que yo lo que está pasando…». Compró entonces menos pan, menos jamón y menos tomate y quitó la valla anunciadora. Y las ventas fueron disminuyendo cada día más.


    «Tenías razón hijo mío», le dijo al muchacho. «Verdaderamente estamos sufriendo una gran crisis.»


    No hablemos de crisis. Hablemos sólo de esforzarse, de trabajar bien, de hacer buenos negocios. Para tener éxito no tienes que hacer cosas extraordinarias; sólo hacer cosas ordinarias, extraordinariamente bien. Albert Einstein ya decía en su época: «Acabemos de una vez con la única crisis amenazadora que es la tragedia de no querer luchar para superarla».


    Felicito al Grupo de Comunicación Inforpress por su iniciativa «Actúa contra la crisis» que es, sin duda, una buena base para ayudar a las empresas a afrontar las dificultades económicas.


    FRANCISCO BELIL


    CEO de Siemens S.A. y del Cluster SWE


    de Siemens

  


  
    
      PRESENTACIÓN


      
         
      

    


    «La experiencia no es lo que le pasa a un hombre, sino lo que un hombre hace con lo que le pasa.»


    (Anónimo)


     


    «Actúa contra la crisis» ha recibido el apoyo de muchas instituciones y medios de comunicación que nos han acompañado, apoyado y ayudado a difundir esta iniciativa innovadora.


    A todos ellos, gracias.


     


    Grupo Inforpress


     


    Grupo Inforpress es la mayor consultora de comunicación y relaciones públicas de España y una de las más prestigiosas y reconocidas en Europa. Con una experiencia de más de 23 años en el mercado, dispone de once oficinas propias en Europa y América y cuenta con más de 170 profesionales de la comunicación. Ofrece cobertura internacional como miembro de PROI, la primera red mundial de agencias independientes, permitiendo desarrollar proyectos en las 45 principales economías del mundo gracias a la red de partners locales.


    Inforpress ofrece servicios de consultoría estratégica de comunicación interna, externa, RSE, Marca y Reputación, Apoyo a la Internacionalización, Public Affairs, e-comunicación®, y servicios transversales de Breathe-Creatividad, Investigación, Plataformas y Publicaciones, Eventos, Formación (Audentia) y Comunicación Audiovisual.


    Este año ha recibido el premio a la Mejor Agencia de la Península Ibérica 2011 que concede The Holmes Report, un referente en el mundo de las relaciones públicas y la comunicación, y en 2010 el galardón al Mejor proyecto de Relaciones Públicas PT por los European Excellence Awards 2010 y el «certificado de excelencia» al proyecto «Actúa Contra la Crisis» de The Holmes Report 2009/2010.


    

  

OEBPS/Misc/page-template.xpgt
 

   

     
	 
    

     
	 
    

     
	 
    

     
         
             
             
             
        
    

  



















OEBPS/Images/3099_53733_4.jpg
v Editorial







OEBPS/Text/Cubierta51042.html

  




OEBPS/Images/3099_53732_1.jpg
Ndria Vilanova y Equipo Inforpress

ACTUA CONTRA

LACRISIS

=
()
T Wi o=








