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	O CEO da Farfetch é José Neves, um empreendedor português. Ele fundou a empresa em 2008, com a visão de criar uma plataforma que conectasse marcas de luxo com consumidores de todo o mundo.

	Neves nasceu em Porto, Portugal, em 1974. Ele estudou administração de empresas na Universidade de Aveiro e começou sua carreira na indústria da moda como gerente de vendas para a marca de luxo italiana Ermenegildo Zegna.

	Em 2008, Neves fundou a Farfetch com um investimento inicial de US$ 3 milhões. A empresa começou como um marketplace online para marcas de luxo independentes, mas rapidamente se expandiu para incluir marcas de luxo tradicionais e emergentes.

	Neves é um visionário da indústria da moda e é creditado com a popularização do comércio eletrônico de moda de luxo. Ele foi nomeado uma das 100 pessoas mais influentes do mundo pela revista Time em 2016.

	Em 2022, a Farfetch foi adquirida pela empresa sul-coreana de comércio eletrônico Coupang por US$ 3,3 bilhões. Neves continua como CEO da empresa.

	Aqui estão alguns dos principais marcos alcançados por Neves durante sua liderança da Farfetch:

	
		Liderou a expansão da Farfetch para uma plataforma global com mais de 600 marcas de luxo de todo o mundo.

		Ajudou a popularizar o comércio eletrônico de moda de luxo.

		Foi nomeado uma das 100 pessoas mais influentes do mundo pela revista Time.

		Liderou a aquisição da Farfetch pela empresa sul-coreana de comércio eletrônico Coupang.



	:

	A Farfetch foi uma startup de moda de luxo que chegou a ser avaliada em US$ 15,4 bilhões. Mas, em 2023, a empresa anunciou perdas de US$ 1,2 bilhão e um declínio de 60% nas ações. O que aconteceu?

	A Farfetch foi fundada em 2008 por José Neves, um empresário português. A empresa começou como uma plataforma online que conectava lojas de moda de luxo de todo o mundo a compradores em todo o mundo. A Farfetch rapidamente se tornou um sucesso, e, em 2018, foi avaliada em US$ 15,4 bilhões.

	No entanto, a Farfetch começou a enfrentar desafios em 2020, com a pandemia de COVID-19. As vendas da empresa caíram, e a empresa foi forçada a demitir funcionários. A Farfetch também enfrentou concorrência de outras plataformas online, como a Gucci e a Louis Vuitton.

	Em 2023, a Farfetch anunciou perdas de US$ 1,2 bilhão e um declínio de 60% nas ações. A empresa disse que estava tomando medidas para reduzir custos e melhorar a rentabilidade.

	Este livro conta a história da ascensão e queda da Farfetch. Ele examina os fatores que levaram ao sucesso da empresa, bem como os desafios que a levaram ao declínio. O livro também discute as implicações da história da Farfetch para o futuro da moda de luxo.

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	 

	Público-alvo:

	
		Pessoas interessadas em moda de luxo

		Pessoas interessadas em startups

		Pessoas interessadas no futuro do varejo



	Tonalidade:

	
		Informativa

		Objetiva

		Crítica



	Estilo:

	
		Claro

		Concisivo

		Estimulante



	Destaques:

	
		Examina os fatores que levaram ao sucesso e ao declínio da empresa



	O sucesso da empresa pode ser atribuído a vários fatores, incluindo:

	
		A qualidade dos produtos e serviços: a empresa oferece produtos e serviços de alta qualidade que são apreciados pelos clientes.

		A inovação: a empresa está constantemente inovando e lançando novos produtos e serviços para atender às necessidades dos clientes.

		A estratégia de marketing: a empresa tem uma estratégia de marketing eficaz que a ajuda a alcançar seu público-alvo.

		A gestão eficaz: a empresa é bem gerenciada e tem uma equipe de funcionários experientes e dedicados.



